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二、内容简介
　　《2011-2015年中国空调市场深度研究及前景预测报告》基于国家统计局、空调相关协会等渠道的资料数据，全方位剖析了空调行业的现状与市场需求，详细探讨了空调市场规模、产业链构成及价格动态，并针对空调各细分市场进行了分析。同时，空调报告还对市场前景、发展趋势进行了科学预测，评估了行业内品牌竞争格局、市场集中度以及空调重点企业的表现。此外，空调报告也指出了行业面临的风险和存在的机遇，为相关企业把握市场动态、制定发展策略提供了专业、科学的决策依据。

第一部分 市场现状
第一章 全球化中的中国空调市场
　　第一节 全球化中的中国空调市场
　　　　一、全球化空调市场竞争
　　　　二、中国空调走向全球化
　　　　三、全球化中的中国格力
　　第二节 中国空调企业走向全球化策略
　　　　一、建设自有品牌以技术换市场
　　　　二、多方合作降低风险
　　　　三、借道非洲进欧洲

第二章 2010年我国空调市场现状分析
　　第一节 2010年中国空调市场分析
　　　　一、市场结构
　　　　　　（一） 整体市场
　　　　　　（二） 品牌结构
　　　　　　（三） 产品结构
　　　　　　（四） 区域结构
　　　　二、市场价格走势分析
　　　　　　（一） 整体市场价格指数走势分析
　　　　　　（二） 整体市场均价走势分析
　　　　　　（三） 细分市场排名及均价对比
　　第二节 2010年中国空调制造业运行数据分析
　　　　一、2010年制冷、空调设备工业总产值变化及趋势分析
　　　　二、2010年制冷、空调设备企业数量变化及趋势分析
　　　　三、2010制冷、空调设备企业产值、利润、销售收入情况分析
　　　　四、2010年制冷、空调设备企业资本负债率变化及趋势分析
　　　　五、2010年制冷、空调设备企业资金利润率变化及趋势分析
　　　　六、2010年制冷、空调设备企业成本费用利润率变化
　　　　七、2010年制冷、空调设备行业人均销售率变化及趋势分析
　　　　八、2010年制冷、空调设备企业产成品资金占用率变化
　　第三节 2010年制冷、空调设备不同所有制企业及变化趋势
　　第四节 2010年制冷、空调设备行业规模结构

第三章 2010年我国空调出口分析
　　　　一、2010年我国空调出口分析
　　　　二、出口价格与经营策略
　　　　三、我国空调出口市场展望

第二部份 市场细分
第四章 窗式空调市场
　　　　一、窗式空调器的特点以及使用方法
　　　　二、窗式空调出口
　　　　三、彩色窗式空调市场

第五章 中央空调市场
　　第一节 国内家用中央空调市场分析
　　　　一、家用空调市场调研
　　　　二、家用中央空调的技术特点
　　　　三、家用中央空调的推广应用
　　第二节 2010年中央空调消费及发展趋势
　　第三节 2010年中央空调市场新格局

第六章 变频空调市场
　　　　一、变频空调定义
　　　　二、变频空调的工作原理
　　　　三、变频空调制冷系统组成
　　　　四、变频空调的优缺点
　　　　五、2010年变频空调销售分析
　　　　六、变频空调市场前景分析

第七章 2010年中国空调区域市场
　　第一节 华东地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第二节 华南地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第三节 华北地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第四节 东北地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第五节 西北地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力
　　第六节 西南地区空调市场运行情况分析
　　　　一、行业规模
　　　　二、成长性
　　　　三、经营能力
　　　　四、盈利能力
　　　　五、偿债能力

第三部份 市场竞争
第八章 中国空调市场竞争分析
　　　　一、2010年空调行业竞争加剧
　　　　二、2010年空调市场竞争焦点
　　　　三、开利空调让中国空调市场竞争激烈

第九章 优势企业及品牌分析
　　第一节 海尔集团公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、经营状况
　　第二节 美的集团有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、经营状况
　　第三节 珠海格力电器股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第四节 盾安集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况
　　第五节 春兰（集团）公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营状况

第四部份 市场调查
第十章 2010年国内主要空调品牌产品策略观察
　　第一节 海尔
　　第二节 格力
　　第三节 美的
　　第四节 志高
　　第五节 海信

第十一章 中国空调消费者调查分析
　　　　一、品牌越趋集中，消费越趋理性
　　　　二、售后服务仍为消费者广泛关注
　　　　三、未来市场潜力仍然巨大
　　　　四、节能、健康也已成为主要购买标准

第五部份 营销渠道
第十二章 中国空调市场营销渠道与策略
　　　　一、空调营销七要诀
　　　　　　（一）概念包装是前提
　　　　　　（二）技术质量作后盾
　　　　　　（三）媒体传播造声势
　　　　　　（四）人尽其才拓市场
　　　　　　（五）淡季炒作最关键
　　　　　　（六）渠道网络为核心
　　　　　　（七）做好服务赢忠诚
　　　　二、空调行业营销的蜕变以及思索
　　　　　　（一）蜕变一：消费者已渐趋成熟
　　　　　　（二）蜕变二：潜规则基础已经动摇
　　　　　　（三）蜕变三：流通格局今非昔比
　　　　　　（四）蜕变四：市场增长点已经转移
　　　　　　（五）蜕变五：价格趋势到了拐点
　　　　　　（六）蜕变六：可支配资源渐趋减少

第六部份 趋势预测
第十三章 中国空调市场趋势及预测
　　第一节 2011-2016年空调市场趋势分析
　　第二节 2011-2016年空调消费趋势分析
　　　　一、销售爆发均衡
　　　　二、城乡占比逆转
　　　　三、价格继续上扬
　　　　四、低能耗成主推
　　　　五、功能、外形成促销亮点
　　　　六、品牌集中化趋势突显
　　第三节 2011-2016年空调市场发展预测分析
　　第四节 2011-2016年空调行业增长预测分析
　　第五节 中智-林-　家用中央空调市场预测

第七部份 投资环境
第十四章 空调行业政策环境
　　　　一、空调产业政策分析
　　　　二、空调行业提高能效标准期待政策垂青
　　　　三、《上海家用中央空调行业维修保养服务规范》出台

第十五章 空调行业技术环境
　　　　一、创新弱化
　　　　二、技术门槛
　　　　三、技术同质化
　　　　四、技术壁垒
　　　　五、跨国公司参与竞争
　　　　六、“涡旋增压”助空调低温制热难题解决
　　　　七、能造冷气的太阳能空调亮相

第十六章 空调行业经济环境
　　　　一、2010年中国经济总体情况
　　　　二、农业生产
　　　　三、工业生产
　　　　四、固定资产投资
　　　　五、国内市场销售
　　　　六、市场价格
　　　　七、对外贸易
　　　　八、城乡居民收入
　　　　附录1 行业定义及分类
　　　　一、空调的概念
　　　　二、空调的分类
　　　　三、户式中央空调的分类
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