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二、内容简介
　　食用小苏打即碳酸氢钠，是烘焙、烹饪和家庭清洁中的常见原料。目前，小苏打因其多功能性而备受青睐，不仅用于食品发酵，还能作为天然清洁剂和除臭剂。随着消费者对健康和环保意识的提升，对无添加、纯天然的食用小苏打需求增加。
　　未来，食用小苏打将更加注重纯度和多功能开发。纯度提升体现在采用更精细的提纯工艺，确保产品无杂质，适合敏感人群使用。多功能开发则意味着探索小苏打在更多领域的应用，如个人护理、宠物用品和园艺，拓宽其市场边界。
　　《2011-2015年中国食用小苏打行业市场研究及发展趋势分析报告》主要研究分析了食用小苏打行业市场运行态势并对食用小苏打行业发展趋势作出预测。报告首先介绍了食用小苏打行业的相关知识及国内外发展环境，并对食用小苏打行业运行数据进行了剖析，同时对食用小苏打产业链进行了梳理，进而详细分析了食用小苏打市场竞争格局及食用小苏打行业标杆企业，最后对食用小苏打行业发展前景作出预测，给出针对食用小苏打行业发展的独家建议和策略。《2011-2015年中国食用小苏打行业市场研究及发展趋势分析报告》给客户提供了可供参考的具有借鉴意义的发展建议，使其能以更强的能力去参与市场竞争。
　　《2011-2015年中国食用小苏打行业市场研究及发展趋势分析报告》的整个研究工作是在系统总结前人研究成果的基础上，密切联系国内外食用小苏打市场运行状况和技术发展动态，围绕食用小苏打产业的发展态势及前景、技术现状及趋势等几个方面进行分析得出研究结果。
　　《2011-2015年中国食用小苏打行业市场研究及发展趋势分析报告》在具体研究中，采用定性与定量相结合、理论与实践相结合的方法，充分运用国家统计局、海关总署、食用小苏打相关相关行业协会的数据资料进行定量分析，并进行市场调查，主要以食用小苏打企业和主要的交易市场为目标，采取多次询问比较的方式确认有效程度。

第一章 食用小苏打概述
　　第一节 食用小苏打定义
　　第二节 食用小苏打行业发展历程
　　第三节 食用小苏打分类情况
　　第四节 食用小苏打产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、食用小苏打产业链模型分析

第二章 2009-2010年中国食用小苏打行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业形势
　　　　三、固定资产投资
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　　第一节 食用小苏打行业总体规模
　　第一节 食用小苏打产能概况
　　　　一、2006-2010年产能分析
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　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
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　　第四节 2011-2015年国内产品未来价格走势预测

第五章 2010年我国食用小苏打行业发展现状分析
　　第一节 我国食用小苏打行业发展现状
　　　　一、食用小苏打行业品牌发展现状
　　　　二、食用小苏打行业需求市场现状
　　　　三、食用小苏打市场需求层次分析
　　　　四、我国食用小苏打市场走向分析
　　第二节 中国食用小苏打产品技术分析
　　　　一、2010年食用小苏打产品技术变化特点
　　　　二、2010年食用小苏打产品市场的新技术
　　　　三、2010年食用小苏打产品市场现状分析
　　第三节 中国食用小苏打行业存在的问题
　　　　一、食用小苏打产品市场存在的主要问题
　　　　二、国内食用小苏打产品市场的三大瓶颈
　　　　三、食用小苏打产品市场遭遇的规模难题
　　第四节 对中国食用小苏打市场的分析及思考
　　　　一、食用小苏打市场特点
　　　　二、食用小苏打市场分析
　　　　三、食用小苏打市场变化的方向
　　　　四、中国食用小苏打行业发展的新思路
　　　　五、对中国食用小苏打行业发展的思考

第六章 2009年中国食用小苏打行业发展概况
　　第一节 2009年中国食用小苏打行业发展态势分析
　　第二节 2009年中国食用小苏打行业发展特点分析
　　第三节 2009年中国食用小苏打行业市场供需分析

第七章 食用小苏打行业市场竞争策略分析
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　　　　二、2011-2015年食用小苏打行业竞争格局展望
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第八章 食用小苏打行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年食用小苏打行业投资情况分析
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　　　　三、2010年食用小苏打投资机会
　　　　四、2010年食用小苏打投资新方向
　　第三节 食用小苏打行业发展前景分析
　　　　一、金融危机下食用小苏打市场的发展前景
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第九章 2011-2015年中国食用小苏打行业发展前景预测分析
　　第一节 2011-2015年中国食用小苏打行业发展预测分析
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　　　　二、未来食用小苏打行业技术开发方向
　　　　三、总体行业“十二五”整体规划及预测
　　第二节 2011-2015年中国食用小苏打行业市场前景分析
　　　　一、产品差异化是企业发展的方向
　　　　二、渠道重心下沉
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　　第一节 主要原材料
　　第二节 主要原材料2005—2010年1-10月价格及供应情况
　　第三节 2011-2015年主要原材料未来价格及供应情况预测
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　　　　三、技术风险分析
　　　　四、政策和体制风险
　　　　五、外资进入现状及对未来市场的威胁
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　　第一节 A公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 B公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 C公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
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　　　　二、2009-2010年企业经营与财务状况分析
　　　　三、2009-2010年企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十四章 食用小苏打地区销售分析
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　　第二节 食用小苏打“东北地区”销售分析
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　　　　三、2006-2010年华东地区“规格”销售规模分析
　　第六节 食用小苏打“西北地区”销售分析
　　　　一、2006-2010年西北地区销售规模
　　　　二、西北地区“规格”销售分析

第十五章 2011-2015年中国食用小苏打行业投资战略研究
　　第一节 2011-2015年（1-10月）年中国食用小苏打行业投资策略分析
　　　　一、食用小苏打投资策略
　　　　二、食用小苏打投资筹划策略
　　　　三、2009年食用小苏打品牌竞争战略
　　第二节 2011-2015年中国食用小苏打行业品牌建设策略
　　　　一、食用小苏打的规划
　　　　二、食用小苏打的建设
　　　　三、食用小苏打业成功之道

第十六章 市场指标预测及行业项目投资建议
　　第一节 中国食用小苏打行业市场发展趋势预测
　　第二节 食用小苏打产品投资机会
　　第三节 食用小苏打产品投资趋势分析
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　　　　一、行业投资环境考察
　　　　二、投资风险及控制策略
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