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二、内容简介
第一章 葡萄酒行业的相关概述
　　1.1 葡萄酒的相关概述
　　　　1.1.1 葡萄酒定义及分类
　　　　1.1.2 葡萄酒的生产
　　　　1.1.3 葡萄酒的流通
　　　　1.1.4 葡萄酒的消费
　　1.2 葡萄酒行业的概述
　　　　1.2.1 葡萄酒行业监管体制
　　　　1.2.2 葡萄酒行业产业链分析
　　　　1.2.3 葡萄酒行业生命周期判断
　　　　1.2.4 葡萄酒行业进入壁垒分析
　　1.3 2010年葡萄酒市场地位分析
　　　　1.3.1 2010年葡萄酒企业数量比较
　　　　1.3.2 2010年葡萄酒资产规模比较
　　　　1.3.3 2010年葡萄酒销售规模比较
　　　　1.3.4 2010年葡萄酒利润规模比较
　　　　1.3.5 2010年葡萄酒盈利能力比较

第二章 2009-2010年中国葡萄酒行业市场环境分析
　　2.1 宏观经济环境
　　　　2.1.1 2009-2010年中国GDP增长分析
　　　　2.1.2 2009-2010年中国消费品零售总额
　　　　2.1.3 2009-2010年中国商品进出口贸易
　　　　2.1.4 2009-2010年中国居民收入增长情况
　　　　2.1.5 2010年中国人口构成
　　2.2 产业政策环境
　　　　2.2.1 中国葡萄酒行业市场准入政策
　　　　2.2.2 中国葡萄酒标准及相关规章现状
　　　　2.2.3 2008年葡萄酒新国家标准施行
　　　　2.2.4 2009年葡萄酒清洁生产标准实施
　　2.3 市场消费环境
　　　　2.3.1 2009-2010年中国CPI增长分析
　　　　2.3.2 2009-2010年中国餐饮业消费额
　　　　2.3.3 2009-2010年中国酒类消费情况

第三章 2008-2009年全球葡萄酒市场状况
　　3.1 全球葡萄酒生产状况
　　　　3.1.1 2009-2010年全球葡萄酒产量情况
　　　　3.1.2 2009-2010年欧盟地区葡萄酒生产状况
　　　　3.1.3 2009-2010年其他地区葡萄酒生产情况
　　3.2 全球葡萄酒消费状况
　　　　3.2.1 2009-2010年全球葡萄酒消费总量分析
　　　　3.2.2 2009-2010年欧盟地区葡萄酒消费情况
　　　　3.2.3 2009-2010年其他地区葡萄酒消费情况
　　3.3 全球葡萄酒市场供需及贸易
　　　　3.3.1 2009-2010年全球葡萄酒市场供需状况
　　　　3.3.2 2010年全球主要国家葡萄酒贸易情况
　　　　3.3.3 2009-2010年全球葡萄酒贸易状况分析

第四章 2008-2009年中国葡萄酒行业发展现状
　　4.1 中国葡萄酒行业发展现状
　　　　4.1.1 中国葡萄酒行业的发展历史
　　　　4.1.2 中国葡萄酒行业发展的现状
　　　　4.1.3 中国葡萄酒酿造技术不断提高
　　　　4.1.4 中国葡萄酒的生产格局与特点
　　4.2 2009年中国葡萄酒行业分析
　　　　4.2.1 2009年中国葡萄酒行业发展概况
　　　　4.2.2 2009年中国葡萄酒行业发展回顾
　　　　4.2.3 2009年中国葡萄酒产业发展趋势
　　4.3 2010年中国葡萄酒行业分析
　　　　4.3.1 2010年中国葡萄酒行业发展概况
　　　　4.3.2 2010年中国葡萄酒市场发展现状
　　　　4.3.3 2010年葡萄酒行业景气度继续回升
　　　　4.3.4 2011年中国葡萄酒市场发展展望
　　4.4 葡萄酒行业发展存在的问题
　　　　4.4.1 中国葡萄酒业发展的四大问题
　　　　4.4.2 中国葡萄酒产业发展存在的缺陷
　　　　4.4.3 中国葡萄酒业发展中存在的不足
　　4.5 中国葡萄酒行业发展对策
　　　　4.5.1 葡萄酒产业可持续发展的对策分析
　　　　4.5.2 解决葡萄酒业发展问题的管理对策
　　　　4.5.3 中国葡萄酒产业发展关键保证措施

第五章 2009-2010年中国葡萄酒行业运行分析
　　5.1 2009-2010年葡萄酒行业总体运行情况
　　　　5.1.1 2005-2010年中国葡萄酒行业企业数量统计
　　　　5.1.2 2005-2010年中国葡萄酒行业从业人员统计
　　　　5.1.3 2005-2010年中国葡萄酒行业产值增长情况
　　　　5.1.4 2005-2010年中国葡萄酒行业销售收入分析
　　5.2 2009-2010年葡萄酒行业资产负债结构分析
　　　　5.2.1 2005-2010年中国葡萄酒行业资产状况分析
　　　　5.2.2 2005-2010年中国葡萄酒行业应收账款分析
　　　　5.2.3 2005-2010年葡萄酒行业流动资产状况分析
　　　　5.2.4 2005-2010年中国葡萄酒行业负债状况分析
　　5.3 2009-2010年葡萄酒行业经营效益分析
　　　　5.3.1 2009-2010年中国葡萄酒行业偿债能力分析
　　　　5.3.2 2009-2010年中国葡萄酒行业盈利能力分析
　　　　5.3.3 2009-2010年中国葡萄酒行业营运能力分析
　　　　5.3.4 2009-2010年中国葡萄酒行业发展能力分析
　　5.4 2009-2010年葡萄酒行业成本费用分析
　　　　5.4.1 2005-2010年中国葡萄酒行业销售成本分析
　　　　5.4.2 2005-2010年中国葡萄酒行业销售费用分析
　　　　5.4.3 2005-2010年中国葡萄酒行业管理费用统计
　　　　5.4.4 2005-2010年中国葡萄酒行业财务费用统计
　　　　5.5.1 2010年中国葡萄酒企业集中度分析
　　　　5.5.2 2009-2010年葡萄酒行业地区集中度

第六章 2008-2009年中国葡萄酒市场分析
　　6.1 中国葡萄酒市场现状
　　　　6.1.1 中国葡萄酒消费市场影响因素
　　　　6.1.2 中国葡萄酒消费的转变与营销趋势
　　　　6.1.3 中国葡萄酒文化的传播与进步分析
　　6.2 中国葡萄酒生产状况
　　　　6.2.1 2009-2010年中国葡萄酒总体产量分析
　　　　6.2.2 2009-2010年中国主要区域葡萄酒产量
　　　　6.2.3 2009-2010年中国主要省区葡萄酒产量
　　6.3 中国葡萄酒消费状况
　　　　6.3.1 中国葡萄酒消费场所和饮用场合
　　　　6.3.2 2009-2010年中国葡萄酒总体消费规模
　　　　6.3.3 2009-2010年中国葡萄酒人均消费情况
　　　　6.3.4 2009-2010年中国葡萄酒零售市场规模
　　6.4 中国葡萄酒消费者市场调研
　　　　6.4.1 葡萄酒消费者年龄构成
　　　　6.4.2 葡萄酒消费者职业特征
　　　　6.4.3 葡萄酒消费者收入分布
　　　　6.4.4 葡萄酒消费品牌渗透率
　　　　6.4.5 主要城市葡萄酒消费调研

第七章 2008-2009年中国葡萄酒市场竞争状况
　　7.1 中国葡萄酒行业竞争状况
　　　　7.1.1 2010年中国葡萄酒行业竞争格局
　　　　7.1.2 国际葡萄酒品牌加速布局中国市场
　　　　7.1.3 2009年国内葡萄酒二线品牌竞争激烈
　　　　7.1.4 2009年中国葡萄酒行业竞争程度分析
　　7.2 2008-2009年葡萄酒竞争层次
　　　　7.2.1 2008-2009年葡萄酒内外资竞争
　　　　7.2.2 2008-2009年葡萄酒品牌竞争分析
　　　　7.2.3 2008-2009年葡萄酒区域市场竞争
　　　　7.2.4 2008-2009年葡萄酒产品结构竞争
　　7.3 葡萄酒市场竞争趋势
　　　　7.3.1 葡萄酒市场消费升级高端市场升温
　　　　7.3.2 葡萄酒中端市场竞争面临土洋大战
　　　　7.3.3 进口葡萄酒市场竞争力将不断增强
　　　　7.3.4 国产葡萄酒品牌仍将占据市场先机
　　　　7.3.5 葡萄市场渠道创新趋势

第八章 2009-2010年中国葡萄酒区域市场分析
　　8.1 华北地区运行分析
　　　　8.1.1 2009-2010年华北地区葡萄酒行业总体规模
　　　　8.1.2 2009-2010年华北地区葡萄酒行业经营能力
　　　　8.1.3 2009-2010年华北地区葡萄酒行业盈利能力
　　　　8.1.4 2009-2010年华北地区葡萄酒行业成长性
　　　　8.1.5 2010年华北地区葡萄酒企业竞争格局
　　8.2 东北地区运行分析
　　　　8.2.1 2009-2010年东北地区葡萄酒行业总体规模
　　　　8.2.2 2009-2010年东北地区葡萄酒行业经营能力
　　　　8.2.3 2009-2010年东北地区葡萄酒行业盈利能力
　　　　8.2.4 2009-2010年东北地区葡萄酒行业成长性
　　　　8.2.5 2010年东北地区葡萄酒企业竞争格局
　　8.3 华东地区运行分析
　　　　8.3.1 2009-2010年华东地区葡萄酒行业总体规模
　　　　8.3.2 2009-2010年华东地区葡萄酒行业经营能力
　　　　8.3.3 2009-2010年华东地区葡萄酒行业盈利能力
　　　　8.3.4 2009-2010年华东地区葡萄酒行业成长性
　　　　8.3.5 2010年华东地区葡萄酒企业竞争格局
　　8.4 中南地区运行分析
　　　　8.4.1 2009-2010年中南地区葡萄酒行业总体规模
　　　　8.4.2 2009-2010年中南地区葡萄酒行业经营能力
　　　　8.4.3 2009-2010年中南地区葡萄酒行业盈利能力
　　　　8.4.4 2009-2010年中南地区葡萄酒行业成长性
　　　　8.4.5 2010年中南地区葡萄酒企业竞争格局
　　8.5 西部地区运行分析
　　　　8.5.1 2009-2010年西部地区葡萄酒行业总体规模
　　　　8.5.2 2009-2010年西部地区葡萄酒行业经营能力
　　　　8.5.3 2009-2010年西部地区葡萄酒行业盈利能力
　　　　8.5.4 2009-2010年西部地区葡萄酒行业成长性
　　　　8.5.5 2010年度西部地区葡萄酒企业竞争格局

第九章 2009-2010年中国葡萄酒进口分析
　　9.1 2009年中国葡萄酒进口分析
　　　　9.1.1 2009年中国葡萄酒进口规模分析
　　　　9.1.2 2009年葡萄酒中国进口特征分析
　　9.2 2009年中国葡萄酒季度进口分析
　　　　9.2.1 2009年中国葡萄酒总体进口概况
　　　　9.2.2 2009年1-3月份中国葡萄酒进口统计
　　　　9.2.3 2009年4-6月份中国葡萄酒进口统计
　　　　9.2.4 2009年7-9月份中国葡萄酒进口统计
　　　　9.2.5 2009年10-12月中国葡萄酒进口统计
　　9.3 2010年中国葡萄酒进口分析
　　　　9.3.1 2010年中国葡萄酒进口数量及价格分析
　　　　9.3.2 2010年中国进口葡萄酒的市场优劣势分析
　　　　9.3.3 2010年第三季度中国葡萄酒进口激增原因

第十章 2009-2010年中国葡萄酒价格分析
　　10.1 2005-2010年中国葡萄酒市场价格走势分析
　　　　10.1.1 2005-2010年中国国产葡萄酒市场价格统计
　　　　10.1.2 2005-2010年中国进口葡萄酒市场价格统计
　　　　10.1.3 2005-2010年中国葡萄酒总体市场价格统计
　　10.2 2009-2010年中国葡萄酒市场价格走势分析
　　　　10.2.1 2009-2010年中国葡萄酒价格结构
　　　　10.2.2 2010年中国低端葡萄酒终端价格
　　　　10.2.3 2010年中国中端葡萄酒终端价格
　　　　10.2.4 2010年中国高端葡萄酒终端价格
　　　　10.2.5 2009年中国葡萄酒价格月度监测数据
　　　　10.2.6 2010年中国葡萄酒价格月度监测数据

第十一章 2009-2010年国葡萄原料市场分析
　　11.1 2010年中国葡萄原料竞争状况
　　　　11.1.1 2010年中国葡萄原料来源方式
　　　　11.1.2 2010年中国葡萄原料竞争动态
　　　　11.1.3 2010年中国葡萄种植存在的问题
　　11.2 2010年中国葡萄种植发展分析
　　　　11.2.1 2010年中国葡萄种植产区情况
　　　　11.2.2 2010年中国葡萄种植发展特征
　　　　11.2.3 2009-2010年中国葡萄原料动态

第十二章 2008-2009年中国葡萄酒渠道市场分析
　　12.1 葡萄酒销售渠道模式
　　　　12.1.1 葡萄酒销售渠道概述
　　　　12.1.2 区域多家代理制模式
　　　　12.1.3 区域总代理制模式
　　　　12.1.4 直供分销模式分析
　　　　12.1.5 中国葡萄酒商超零售渠与即饮场所渠道
　　12.2 主要企业渠道分析
　　　　12.2.1 烟台张裕葡萄酒渠道分析
　　　　12.2.2 中粮长城葡萄酒渠道分析
　　　　12.2.3 王朝酒业葡萄酒渠道分析
　　　　12.2.4 莫高实业葡萄酒渠道分析
　　　　12.2.5 新疆新天葡萄酒渠道分析
　　12.3 北京市场渠道
　　　　12.3.1 北京葡萄酒市场规模
　　　　12.3.2 北京经销商格局分析
　　　　12.3.3 北京主要销渠道分析
　　　　12.3.4 北京市场消费特点分析
　　　　12.3.5 主要领先企业北京渠道
　　12.4 广东市场渠道
　　　　12.4.1 广东葡萄酒市场规模分析
　　　　12.4.2 广东产品市场结构分析
　　　　12.4.3 广州主要葡萄酒代理商
　　　　12.4.4 广东葡萄酒渠道模式分析
　　　　12.4.5 广东葡萄酒市场推广分析

第十三章 2009-2010年中国葡萄酒企业分析
　　13.1 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司
　　　　13.1.1 企业基本情况
　　　　13.1.2 企业葡萄酒产品情况
　　　　13.1.3 2009年公司经营情况分析
　　　　13.1.4 2010年公司经营情况分析
　　　　13.1.6 2009年张裕布局优质葡萄产区
　　　　13.1.7 2009年张裕缔结国际葡萄酒庄联盟
　　13.2 中国长城葡萄酒有限公司（沙城）
　　　　13.2.1 企业基本情况
　　　　13.2.2 企业葡萄酒产区情况
　　　　13.2.3 企业葡萄酒产品情况
　　　　13.2.4 2010年公司财务情况
　　　　13.2.5 2009年长城葡萄酒成世博会指定用酒
　　　　13.2.6 2009年长城葡萄酒荣膺“新中国名片”
　　13.3 王朝酒业集团有限公司
　　　　13.3.1 企业基本情况
　　　　13.3.2 企业葡萄酒产品情况
　　　　13.3.3 2009-2010年公司经营情况分析
　　　　13.3.4 2009-2010年公司财务情况分析
　　　　13.3.5 2009年王朝酒业欲收购上海皇轩葡萄酒
　　　　13.3.6 2009年王朝研发出首批高档干红葡萄酒
　　13.4 烟台威龙葡萄酒股份有限公司
　　　　13.4.1 企业基本情况
　　　　13.4.2 企业葡萄酒产品情况
　　　　13.4.3 2009-2010年企业财务情况
　　　　13.4.4 2010年威龙葡萄酒发展动态
　　13.5 新天国际葡萄酒业股份有限公司
　　　　13.5.1 企业基本情况
　　　　13.5.2 企业葡萄酒产品情况
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　　　　13.5.4 2010年公司经营情况分析
　　　　13.5.6 2008年中信国安控股新天葡萄酒
　　　　13.5.7 2009年新天葡萄酒竞争优势分析
　　13.6 甘肃莫高实业发展股份有限公司
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