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二、内容简介
　　汽车行业正处于深刻变革之中，电动汽车的兴起标志着传统燃油汽车向新能源汽车的转型。目前，各大车企纷纷加大对电动汽车研发与生产的投入，并积极布局充电基础设施建设。同时，自动驾驶技术的发展也为汽车产业带来了新的机遇与挑战。尽管如此，汽车产业仍面临着供应链紧张、芯片短缺等问题，这对产能造成了一定影响。另外，随着消费者对个性化、智能化需求的增长，如何快速响应市场需求成为了各品牌竞争的关键。
　　未来，随着电池技术的进步、充电设施的完善以及政策支持的加强，电动汽车市场将进一步扩大。智能网联汽车将成为主流趋势，它不仅能提升驾驶体验，还将促进交通管理系统的升级。此外，共享出行模式的普及可能会改变人们购车观念，促使车企探索新的商业模式和服务体系。长远来看，汽车行业的创新与发展将在很大程度上取决于技术突破及其应用效果，而可持续发展理念也将贯穿于整个产业链中。

第一部分 汽车行业发展分析
第一章 全球汽车行业发展分析
　　第一节 2009-2010年全球汽车市场分析
　　　　一、全球汽车市场百年历史盘点
　　　　二、全球主要国家汽车生产格局
　　　　三、全球汽车厂商生产格局
　　　　四、2009年全球汽车产量分析
　　　　五、2009年全球汽车销量分析
　　　　六、2010年全球汽车产量分析
　　　　七、2010年全球汽车销量分析
　　　　八、2010年全球汽车市场格局变化趋势
　　　　九、2010年全球汽车业发展呈现新趋势
　　　　十、金砖四国的兴起及对全球汽车产业的影响
　　第二节 2009-2010年美国汽车市场分析
　　　　一、2009年美国汽车业十大事件
　　　　二、2009年美国汽车市场销量情况
　　　　三、2009年美国汽车经销商发展分析
　　　　四、2010年美国汽车产量分析
　　　　五、2010年美国汽车销量分析
　　第三节 2009-2010年日本汽车市场分析
　　　　一、2009年日本汽车市场销量情况
　　　　二、2009年日本汽车市场产量情况
　　　　三、2009年日本汽车行业出口情况
　　　　四、2010财年日本汽车市场需求分析
　　　　五、2010年日本汽车销量分析
　　　　六、2020年日本汽车市场销量预测
　　第四节 2009-2010年韩国汽车市场分析
　　　　一、2009年韩国汽车行业销量情况
　　　　二、2009年韩国汽车行业产量情况
　　　　三、2010年韩国进口汽车销售情况
　　　　四、2010年韩国汽车行业产量情况
　　　　五、2010年韩国汽车内销和出口情况
　　第五节 2009-2010年德国汽车市场分析
　　　　一、2009年德国汽车工业现状分析
　　　　二、2009年德国汽车市场产量分析
　　　　三、2009年德国汽车市场销量分析
　　　　四、2010年德国汽车出口市场分析
　　　　五、2010年德国汽车市场销量分析
　　第六节 2010年其他汽车市场分析
　　　　一、2010年巴西汽车市场分析
　　　　二、2010年越南汽车市场分析
　　　　三、2010年泰国汽车市场分析
　　　　四、2010年印度汽车市场分析
　　　　五、2010年法国汽车市场分析
　　　　六、2010年英国汽车市场分析
　　　　七、2010年西班牙汽车市场分析
　　　　八、2010年意大利汽车市场分析

第二章 我国汽车行业发展分析
　　第一节 2009-2010年我国汽车发展政策环境分析
　　　　一、2009年汽车行业政策环境综述
　　　　二、2009年我国汽车产业兼并重组政策回顾及趋势分析
　　　　三、2009年汽车消费刺激政策对市场的影响及2010年政策预测
　　　　四、2010年1季度汽车行业政策环境综述
　　　　五、2010年2季度汽车行业政策环境综述
　　　　六、2010年3季度汽车行业政策环境综述
　　第二节 2009年汽车工业经济运行分析
　　　　一、中国汽车工业发展历程分析
　　　　二、2009年汽车行业经济运行分析
　　　　三、2009年汽车经销商营收情况分析
　　　　四、2009年中国汽车重点企业分析
　　第三节 2010年汽车工业经济运行分析
　　　　一、汽车行业总体情况
　　　　二、汽车产销情况
　　　　三、市场结构情况
　　　　四、重点企业销售情况
　　　　五、汽车出口情况
　　　　六、汽车市场价格
　　　　七、行业经济效益情况
　　　　六、2010年汽车行业关键词盘点
　　第四节 2009年我国汽车产销分析
　　　　一、2009年我国汽车产量情况
　　　　二、2009年改装汽车产量情况
　　　　三、2009年中国汽车市场销售情况
　　　　四、2009年中国汽车行业销量排行
　　　　五、2009年我国汽车的保有量情况
　　第五节 2010年我国汽车产销分析
　　　　一、2010年我国汽车产量情况
　　　　二、2010年改装汽车产量情况
　　　　三、2010年汽车行业产销分析
　　　　四、2010年中国汽车市场分析

第三章 2009-2010年汽车制造业运行数据分析
　　第一节 2009年汽车制造业运行数据分析
　　　　一、2009年全国汽车制造业主要经济指标
　　　　二、2009年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　　　三、2009年全国及各省市汽车制造业资产负债分析
　　　　四、2009年全国及各省市汽车制造业行业规模分析
　　　　五、2009年全国及各省市汽车制造业盈利能力分析
　　第二节 2010年汽车制造业运行数据分析
　　　　一、2010年全国汽车制造业主要经济指标
　　　　二、2010年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　　　三、2010年全国及各省市汽车制造业资产负债分析
　　　　四、2010年全国及各省市汽车制造业行业规模分析
　　　　五、2010年全国及各省市汽车制造业盈利能力分析

第四章 汽车关联行业发展分析
　　第一节 汽车零部件行业发展分析
　　　　一、中国汽车零部件行业现状分析
　　　　二、2009中国汽车零部件业发展关键词
　　　　三、2009年中国汽车零部件行业发展现状分析
　　　　四、2009年全球知名汽车零部件制造商抢滩中国市场
　　　　五、2010年中国汽车零部件行业发展分析
　　　　六、2010年中国汽车零部件市场向多元化发展
　　　　七、2010中国汽车零部件产值预测分析
　　　　八、2015年中国汽车零部件出口预测
　　第二节 汽车发动机行业发展分析
　　　　一、2009年中国汽车发动机行业发展分析
　　　　二、2009年中国发动机行业销量情况
　　　　三、2010年中国汽车发动机产量数据
　　　　四、2010年中国发动机进出口分析
　　　　五、2010年汽车发动机产销分析
　　　　六、中国车用发动机发展趋势分析
　　　　七、中低端轻型柴油发动机市场竞争激烈
　　　　八、小型化发动机市场前景分析
　　第三节 轮胎行业发展分析
　　　　一、2010年中国轮胎产量分析
　　　　二、2010年中国轮胎出口分析
　　　　三、2010年国内轮胎制造业经济指标
　　　　四、2010年轮胎市场竞争格局将再次生变
　　　　五、2010年中国轮胎市场分析
　　第四节 钢铁行业发展分析
　　　　一、2008年中国钢铁产业回顾
　　　　二、2009年我国钢铁行业运行分析
　　　　三、2009年中国钢铁行业事件回顾
　　　　四、2009年我国钢铁生产情况分析
　　　　五、2010年我国钢铁生产情况分析
　　　　六、2010年全国钢铁行业运行分析
　　第五节 石油行业发展分析
　　　　一、2009年我国石油市场发展分析
　　　　二、2009年国内石油行业十大事件
　　　　三、2009年国内石油市场供需状况
　　　　四、2009年中国石油消费量分析
　　　　五、2010年石油行业生产经营状况分析
　　　　六、2010年石油和化工行业运行情况
　　第六节 汽车后市场分析
　　　　一、中国汽车后市场的现状
　　　　二、中国汽车后市场竞争模式分析
　　　　三、中国汽车后市场服务模式分析
　　　　四、中国汽车后市场成为加盟投资热点
　　　　五、2010年中国汽车后市场潜力显现
　　　　六、中国汽车后市场的发展趋势

第二部分 汽车细分市场发展分析
第五章 乘用车市场分析
　　第一节 2009年乘用车市场分析
　　　　一、2009年中国乘用车市场分析
　　　　二、2009年乘用车在二三级市场分析
　　　　三、2009年中国乘用车出口分析
　　　　四、2009年中国乘用车进口分析
　　　　五、2010年份乘用车进出口分析
　　　　六、2010年乘用车市场现状及未来展望
　　第二节 2009年轿车市场分析
　　　　一、2009年我国轿车私人保有量情况
　　　　二、2009年我国轿车产量情况
　　　　三、2010年我国轿车产量情况
　　　　四、2010年我国轿车销量情况
　　　　五、2010年中高级轿车市场分析
　　　　六、2010年中国轿车消费形势分析

第六章 客车市场分析
　　第一节 2009年客车市场分析
　　　　一、2005-2009年客车市场销售数据分析
　　　　二、2009年中国大型客车市场分析
　　　　三、2009年客车市场的影响因素分析
　　　　四、2009年中国客车品牌年度分析
　　第二节 2010年客车市场分析
　　　　一、2010年客车市场的特点剖析
　　　　二、2010年客车市场需求分析
　　　　三、2010年客车市场的影响因素分析
　　第三节 2009-2010年我国客车产量情况分析
　　　　一、2009年公路客车产量情况
　　　　二、2010年公路客车产量情况

第七章 重型车及专用车市场分析
　　第一节 2009-2010年货车市场分析
　　　　一、2009年中国货车销量情况
　　　　二、2009年我国货车产量情况
　　　　三、2009年重型货车市场分析
　　　　四、2010年我国货车产量情况
　　　　五、2010年中国货车销量情况
　　第二节 2009-2010年专用车市场分析
　　　　一、我国主要专用车产业基地概况
　　　　二、我国专用车行业准入门槛划定
　　　　三、2009年中国专用车出口分析
　　　　四、2010年专用车市场表现
　　　　五、2010年我国专用车市场需求及销量分析
　　第三节 2009-2010年载货车市场分析
　　　　一、2009年我国载货车产量情况
　　　　二、2010年我国载货车产量情况
　　　　三、2009年中国皮卡市场分析
　　　　四、2010挂车将占载货车市场预测

第八章 我国汽车进出口状况分析
　　第一节 2009-2010年我国汽车进出口分析
　　　　一、2009年汽车行业进出口总体走势
　　　　二、2009年汽车整车进口分析
　　　　三、2009年汽车整车出口分析
　　　　四、2010年汽车进出口情况分析
　　第二节 2009-2010年全国汽车商品进出口状况
　　　　一、2009年中国汽车商品进口分析
　　　　二、2009年中国汽车商品出口分析
　　　　三、2010年中国汽车商品进出口分析
　　　　四、2010年汽车工业分地区进出口情况汇总表
　　第三节 2009年我国汽车零部件进出口分析
　　　　一、2009年中国汽车零部件进出口分析
　　　　二、2010年汽车零部件产品进口情况汇总表
　　　　三、2010年汽车零部件产品出口情况汇总表

第三部分 汽车行业竞争分析
第九章 汽车市场竞争格局
　　第一节 全球汽车市场发展格局
　　　　一、2008年各国汽车产量排名
　　　　二、2010年全球汽车行业格局
　　　　三、电动车将成为全球汽车产业竞争的新焦点
　　　　四、新能源汽车成全球汽车业竞争焦点
　　第二节 中国汽车市场竞争竞争环境
　　　　一、中国汽车市场竞争市场环境
　　　　二、中国汽车市场竞争政策环境
　　　　三、中国汽车市场竞争分类环境
　　　　四、中国汽车市场竞争区域环境
　　第三节 中国汽车市场竞争对手
　　　　一、中国汽车市场国内竞争对手情报
　　　　二、中国汽车市场国外竞争对手动向
　　　　三、2010年中国汽车市场新格局分析
　　第四节 中国汽车竞争趋势及策略分析
　　　　一、中国汽车业进入品牌竞争时代
　　　　二、未来汽车行业的竞争核心分析
　　　　三、后金融危机时代的汽车市场竞争分析
　　　　四、中国汽车企业全球竞争策略分析
　　　　五、中国汽车市场竞争品牌战略分析

第十章 行业重点企业分析
　　第一节 中国第一汽车集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第四节 长安汽车集团有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第五节 北汽福田汽车股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第六节 中国重汽集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第七节 安徽江淮汽车股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第八节 郑州宇通客车股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、2010年企业经营情况分析
　　　　三、2007-2010年企业财务数据分析
　　　　四、公司发展展望及策略

第四部分 汽车行业发展趋势及战略
第十一章 2011-2015年产业发展趋势预测
　　第一节 宏观经济环境分析与预测
　　　　一、2010年我国宏观经济运行指标分析
　　　　二、2011-2015年中国经济形势前瞻及政策走势分析
　　第二节 2011-2015年全球汽车市场发展趋势分析
　　　　一、2010年全球汽车销量预测
　　　　二、2010年全球汽车需求预测
　　　　三、2010年全球汽车的保有量预测
　　　　四、2011-2015年全球汽车行业预测
　　第三节 2011-2015年中国汽车市场发展趋势与预测
　　　　一、2010年中国汽车产量预测
　　　　二、2010年中国汽车销量预测
　　　　三、2010年中国汽车保有量预测
　　　　四、未来中国汽车需求预测分析
　　　　五、中国汽车工业未来展望
　　　　六、2020年中国汽车产品出口目标

第十二章 2011-2015年产业发展战略分析
　　第一节 新能源汽车市场导入策略
　　　　一、新能源汽车发展关键环节
　　　　二、不同阶段的宣传营销策略
　　　　三、市场导入策略的目标分析
　　第二节 我国自主品牌汽车的市场策略
　　　　一、我国自主品牌汽车国内外市场现状
　　　　二、我国自主品牌汽车的“4P”策略
　　　　三、我国自主品牌汽车的国际化营销策略
　　第三节 “金融危机”下汽车行业技术引进分析
　　　　一、我国汽车行业技术引进的现状与问题
　　　　二、把握好汽车行业的技术“方向盘”
　　　　三、政策引导与支持
　　　　四、新能源汽车
　　第四节 汽车工业企业危机管理对策分析
　　　　一、汽车工业企业危机管理的SWOT分析
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