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二、内容简介
第一章 非处方药（OTC）相关概述
　　1.1 　OTC简介
　　　　1.1.1 　OTC的定义
　　　　1.1.2 　OTC的特点
　　　　1.1.3 　OTC类药品主要种类
　　　　1.1.4 　非处方药和处方药的区别
　　1.2 　OTC药发展概述
　　　　1.2.1 　OTC类药品发展概述
　　　　1.2.2 　国家审批OTC药品的主要原则
　　　　1.2.3 　非处方药的市场特点
　　　　1.2.4 　非处方药市场的培育形成

第二章 医药行业发展分析
　　2.1 　医药行业发展概况
　　　　2.1.1 　中国医药产业发展概述
　　　　2.1.2 　我国医药产业发展特点
　　　　2.1.3 　政策助推我国医药行业发展
　　　　2.1.4 　中医药产业国际化发展分析
　　　　2.1.5 　我国医药行业竞争力及可持续发展策略分析
　　2.2 　2008年医药行业发展状况分析
　　　　2.2.1 　2008年我国医药行业经济运行状况分析
　　　　2.2.2 　2008年中国医药行业企业发展状况分析
　　　　2.2.3 　2008年我国医药产业外贸形势分析
　　　　2.2.4 　2008年医药行业重要政策分析
　　2.3 　2009-2011年3月年医药行业发展状况分析
　　　　2.3.1 　2009年我国医药行业外部环境及影响因素分析
　　　　2.3.2 　2009年我国医药保健品进出口形势分析
　　　　2.3.3 　2009年我国中药进出口状况浅析
　　　　2.3.4 　2009年我国医药行业经济运行分析
　　　　2.3.5 　2010年我国医药行业经济运行情况
　　　　2.3.6 　2011年1-3月我国医药行业发展现状
　　2.4 　相关政策对医药行业发展的影响
　　　　2.4.1 　新医改系列方案出台时间表
　　　　2.4.2 　新医改政策下我国医药行业扩容
　　　　2.4.3 　新医改对医药产业链的影响分析
　　　　2.4.4 　基本药物制度掀起医药行业新竞争
　　　　2.4.5 　药价机制改革有利于医药行业发展
　　　　2.4.7 　新版GMP对医药行业影响分析
　　2.5 　中国医药行业存在的问题及发展对策
　　　　2.5.1 　我国医药行业存在的主要问题及对策
　　　　2.5.2 　我国医药产业面临的突出问题及发展建议
　　　　2.5.3 　我国中药产业存在的主要问题及对策

第三章 OTC药品市场分析
　　3.1 　中国OTC市场概况
　　　　3.1.1 　我国OTC市场产品格局
　　　　3.1.2 　我国OTC市场发展特征
　　　　3.1.3 　中国非处方药市场发展现状
　　　　3.1.4 　促进我国OTC市场快速发展的因素
　　　　3.1.5 　非处方药网络销售监管情况
　　3.2 　2007-2009年中国OTC市场发展状况
　　　　3.2.1 　2007年我国OTC市场状况分析
　　　　3.2.2 　2008年我国OTC药物销售排名情况
　　　　3.2.3 　2009年我国OTC药物销售排名情况
　　　　3.2.4 　2009年新医改下对OTC市场影响分析
　　3.3 　非处方药市场特点及与处方药市场的比较
　　　　3.3.1 　政策法规方面
　　　　3.3.2 　研发系统方面
　　　　3.3.3 　市场结构和竞争策略
　　3.4 　OTC市场竞争分析
　　　　3.4.1 　OTC市场竞争格局
　　　　3.4.2 　外资药企欲抢滩中国OTC市场
　　　　3.4.3 　外资企业进军中国OTC市场策略分析
　　　　3.4.4 　外资OTC医药招标状况分析
　　　　3.4.5 　我国OTC市场竞争策略分析
　　3.5 　OTC产品包装分析
　　　　3.5.1 　开发OTC包装广告功能的四个要素
　　　　3.5.2 　新需求推进OTC药包装革新
　　　　3.5.3 　OTC药品包装成为市场竞争的盲区
　　　　3.5.4 　OTC药盒包装设计发展方向浅析
　　3.6 　OTC市场发展存在的问题
　　　　3.6.1 　我国OTC市场存在的渠道问题
　　　　3.6.2 　我国OTC市场的“潜规则”问题探析
　　　　3.6.3 　我国OTC市场经营亟待规范
　　3.7 　中国OTC市场发展策略
　　　　3.7.1 　我国OTC市场发展对策
　　　　3.7.2 　药企应把握机遇进军OTC市场
　　　　3.7.3 　开拓OTC市场人才与资金的运用策略
　　　　3.7.4 　我国OTC市场发展策略探析
　　　　3.7.5 　OTC产品医院推广策略分析

第四章 感冒用药市场
　　4.1 　感冒药市场发展概况
　　　　4.1.1 　我国感冒药市场发展现状
　　　　4.1.2 　影响感冒药购买行为的因素分析
　　　　4.1.3 　外资品牌在感冒药市场格局分析
　　　　4.1.4 　限售令政策对感冒药市场的影响分析
　　　　4.1.5 　医药企业掘金“甲流”市场
　　　　4.1.6 　感冒药市场竞争空白点有待挖掘
　　4.2 　2009年感冒药危机发展分析
　　　　4.2.1 　全球感冒药危机的起因
　　　　4.2.2 　我国感冒药主要成分的安全性浅析
　　　　4.2.3 　对国内市场造成的影响
　　　　4.2.4 　市场机会分析及医药企业的应对策略
　　4.3 　感冒药细分市场分析
　　　　4.3.1 　我国板蓝根市场产销分析
　　　　4.3.2 　2009年受甲流影响药材板蓝根市场走俏
　　　　4.3.3 　维C银翘片市场发展状况分析
　　　　4.3.4 　感冒药复方氨酚烷胺市场发展分析
　　4.4 　部分地区感冒药市场
　　　　4.4.1 　上海感冒用药零售市场分析
　　　　4.4.2 　宁波感冒药零售市场特点分析
　　　　4.4.3 　杭州感冒药零售市场的价格问题分析
　　4.5 　感冒药市场存在的问题及发展对策方向
　　　　4.5.1 　感冒药市场存在的问题及建议
　　　　4.5.2 　感冒药市场发展不宜过度细分
　　　　4.5.3 　中西结合感冒药渐成市场发展方向

第五章 维生素
　　5.1 　维生素市场概况
　　　　5.1.1 　维生素的概述
　　　　5.1.2 　复合维生素在零售市场已占有重要地位
　　　　5.1.3 　维生素细分市场发展分析
　　　　5.1.4 　中国复合维生素产品市场发展现状
　　　　5.1.5 　我国维生素类价格发展态势分析
　　5.2 　维生素出口分析
　　　　5.2.1 　2008年我国维生素类产品出口情况分析
　　　　5.2.2 　2009年维生素品种出口数据
　　　　5.2.3 　2010年维生素出口情况分析
　　5.3 　维生素细分品种市场分析
　　　　5.3.1 　我国维生素C市场现状分析
　　　　5.3.2 　我国维生素E发展分析
　　　　5.3.3 　我国B族维生素市场现状
　　　　5.3.4 　维生素B1市场发展前景看好
　　　　5.3.5 　维生素B2市场价格发展走势分析
　　　　5.3.6 　维生素D3市场价格发展分析
　　5.4 　维生素市场面临的问题及发展策略前景分析
　　　　5.4.1 　我国维生素C遭遇美反垄断问题分析
　　　　5.4.2 　我国维生素市场的营销策略
　　　　5.4.3 　我国维生素市场前景广阔

第六章 其它OTC药品细分市场
　　6.1 　胃肠道用药
　　　　6.1.1 　肠胃药零售市场分析
　　　　6.1.2 　儿童肠胃药零售市场分析
　　　　6.1.3 　我国胃药市场规模增长情况
　　　　6.1.4 　胃肠药广告投放分析
　　6.2 　皮肤用药
　　　　6.2.1 　我国皮肤用药市场及品牌概况
　　　　6.2.2 　2007年皮肤用药零售市场分析
　　　　6.2.3 　2008年皮肤用药零售市场发展分析
　　　　6.2.4 　皮肤药主要品种市场竞争格局分析
　　6.3 　五官用药
　　　　6.3.1 　五官科用药报刊广告投放分析
　　　　6.3.2 　鼻炎药物零售市场调查分析
　　　　6.3.3 　抗过敏性鼻炎用药市场现状分析
　　　　6.3.4 　我国咽喉用药市场概况
　　　　6.3.5 　咽喉用药市场产品力与品牌力的较量
　　　　6.3.6 　中药在沈阳、济南咽喉用药市场占据主要地位
　　6.4 　解热镇痛药
　　　　6.4.1 　国际炎性疼痛止痛药发展状况
　　　　6.4.2 　英国对含可待因OTC镇痛药的新规定
　　　　6.4.3 　我国解热镇痛药市场发展概况
　　　　6.4.4 　解热镇痛药市场发展存在的问题
　　　　6.4.5 　解热镇痛药市场发展对策
　　6.5 　钙制剂
　　　　6.5.1 　全球营养保健品市场发展综述
　　　　6.5.2 　国内外钙制剂市场概况
　　　　6.5.3 　我国钙制剂市场内外资品牌的竞争局势分析
　　　　6.5.4 　成都和上海钙制剂零售市场竞争格局分析
　　　　6.5.5 　我国主要城市钙制剂产品零售情况调查分析
　　　　6.5.6 　2013年世界营养产品原料市场需求预测
　　6.6 　心脑血管药
　　　　6.6.1 　血管药市场发展状况分析
　　　　6.6.2 　国产心血管药渐显竞争力
　　　　6.6.3 　我国调血脂药物市场发展分析
　　6.7 　妇科用药
　　　　6.7.1 　妇科用药市场发展状况分析
　　　　6.7.2 　妇科炎症用药零售市场快速发展
　　　　6.7.3 　成都妇科用药市场发展格局分析
　　6.8 　抗过敏药
　　　　6.8.1 　我国抗过敏药品市场发展分析
　　　　6.8.2 　2009年8月抗过敏药市场状况分析

第七章 OTC市场营销分析
　　7.1 　OTC市场营销概况
　　　　7.1.1 　非处方药市场的营销特征
　　　　7.1.2 　OTC药品DTC推广模式
　　　　7.1.3 　我国OTC营销渠道的主要模式
　　　　7.1.4 　2007年我国OTC市场品牌药营销状况
　　　　7.1.5 　新医改下OTC市场营销面临的机会
　　　　7.1.6 　中国OTC经典营销案例分析
　　　　7.1.7 　OTC药品营销发展要点与方向
　　7.2 　OTC市场营销之消费者分析
　　　　7.2.1 　OTC产品消费特征
　　　　7.2.2 　OTC市场消费者行为研究
　　　　7.2.3 　中国OTC市场消费者心理行为特点
　　　　7.2.4 　消费者选择OTC药最关注的因素
　　　　7.2.5 　城乡OTC市场消费情况比较分析
　　　　7.2.6 　非处方药消费行为及心理的变化
　　　　7.2.7 　OTC消费者保护与品牌建设分析
　　　　7.2.8 　新形势下OTC消费者营销分析
　　　　7.2.9 　OTC市场顾客满意营销策略分析
　　7.3 　OTC广告营销分析
　　　　7.3.1 　OTC广告的作用
　　　　7.3.2 　OTC广告成功的条件
　　　　7.3.3 　非处方药市场广告投放动态分析
　　　　7.3.4 　OTC广告营销八大策略
　　　　7.3.5 　OTC市场营销广告与终端的平衡策略
　　7.4 　OTC品牌营销分析
　　　　7.4.1 　OTC市场品牌营销概述
　　　　7.4.2 　OTC品牌营销面临的问题及误区
　　　　7.4.3 　OTC品牌营销策略成败的关键因素
　　　　7.4.4 　OTC品牌营销策略实施准则
　　　　7.4.5 　OTC品牌产品市场终端维价策略
　　7.5 　OTC市场营销策略
　　　　7.5.1 　OTC市场产品运作营销策略
　　　　7.5.2 　新医改政策下OTC药品营销策略分析
　　　　7.5.3 　适应市场变化的非处方药营销策略
　　　　7.5.4 　OTC产品终端营销的几个策略
　　　　7.5.5 　OTC新产品选经销商遵循的原则
　　　　7.5.6 　OTC市场正确运用渠道策略
　　　　7.5.7 　后促销时代的OTC市场运作策略分析

第八章 医药零售行业分析
　　8.1 　医药零售行业发展分析
　　　　8.1.1 　美国药品零售业发展现状分析
　　　　8.1.2 　中国药品零售业发展沿革
　　　　8.1.3 　2008年我国药品零售市场发展分析
　　　　8.1.4 　2008年我国药品零售市场产品销售情况分析
　　　　8.1.5 　2009年我国药品零售市场发展简况
　　　　8.1.6 　我国医药零售市场的发展潜力较大
　　　　8.1.7 　医药零售经营的市场创新发展
　　8.2 　新医改下医药零售行业分析
　　　　8.2.1 　2009年国家颁布基本药物零售指导价
　　　　8.2.2 　新医改推动医药零售业迈入洗牌期
　　　　8.2.3 　新医改下药品零售业发展形势探析
　　　　8.2.4 　应对新医改药品零售发展对策分析
　　　　8.2.5 　新医改下医药零售业直供模式发展分析
　　8.3 　中国医药零售连锁行业的发展
　　　　8.3.1 　我国医药零售连锁市场格局发展回顾
　　　　8.3.2 　零售连锁药店经营模式加速转型
　　　　8.3.3 　2008年我国连锁药店直营与加盟模式发展分析
　　　　8.3.4 　连锁药店行业南北发展差异分析
　　　　8.3.5 　连锁药店欲抢占网上医药市场
　　　　8.3.6 　制药企业经营连锁药店条件分析
　　　　8.3.7 　连锁药店的赢利模式发展及展望
　　8.4 　医药零售行业竞争分析
　　　　8.4.1 　我国区域药品零售市场竞争形势分析
　　　　8.4.2 　我国药品零售业掀起第二场价格战
　　　　8.4.3 　新医改政策驱使零售业将成争夺焦点
　　　　8.4.4 　我国药品零售业新进入者分析
　　　　8.4.5 　新医药竞争环境下药品零售业竞争策略分析
　　8.5 　医药零售业联盟分析
　　　　8.5.1 　我国医药零售行业联盟现象盛行
　　　　8.5.2 　药品零售联盟发展状况解析
　　　　8.5.3 　医药零售业联盟的发展特点分析
　　　　8.5.4 　医药零售采购联盟及趋势分析

第九章 OTC药品重点生产企业
　　9.1 　修正药业集团
　　　　9.1.1 　公司简介
　　　　9.1.2 　修正药业发展经营状况分析
　　　　9.1.3 　科技创新助推修正药业发展
　　9.2 　西安杨森制药有限公司
　　　　9.2.1 　公司简介
　　　　9.2.2 　西安杨森成功发展的主要因素
　　　　9.2.3 　西安杨森的发展战略
　　　　9.2.4 　西安杨森的管理模式
　　9.3 　哈药集团有限公司
　　　　9.3.1 　公司简介
　　　　9.3.2 　哈药集团发展沿革
　　　　9.3.3 　哈药集团保持平稳快速增长
　　　　9.3.4 　2009-2011年3月哈药股份经营状况分析
　　9.4 　北京同仁堂（集团）有限责任公司
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