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二、内容简介
　　卷烟是一种传统烟草制品，在全球范围内有着广泛的消费群体。然而，近年来随着健康意识的提高和各国政府对吸烟危害的认识加深，卷烟行业面临越来越多的限制和挑战。许多国家出台了严格的控烟政策，包括增加税收、限制广告宣传以及公共场所禁烟等措施。尽管如此，卷烟企业仍在不断创新，推出低焦油、低尼古丁产品，并开发新型替代品如加热不燃烧烟草制品（HNB），以适应市场需求的变化。
　　未来，卷烟行业将在转型和创新方面寻求突破。一方面，随着消费者对健康生活方式的追求，无烟气烟草制品和电子烟等替代品将成为重要的发展方向。这些产品通过加热而非燃烧的方式提供尼古丁，减少了有害物质的生成，符合现代消费者的健康需求。另一方面，数字化营销和技术的应用将使卷烟企业更好地了解消费者偏好，并提供个性化的服务。例如，通过大数据分析，企业可以精准推送适合不同消费者的产品信息和服务建议。此外，环保和社会责任将成为行业关注的重点，促使企业加大对绿色生产和可持续发展的投入。

第一章 中国卷烟影响因素分析
　　第一节 当前几大热点对卷烟市场的影响
　　　　一、金融危机对卷烟市场的影响
　　　　二、“控烟令”对烟草行业影响分析
　　　　三、烟草税调整对卷烟市场的影响
　　第二节 宏观经济形势对卷烟消费的不对称影响分析
　　　　一、物价信息对卷烟消费的不对称影响
　　　　二、经济周期对卷烟消费的不对称性影响
　　　　三、人口流动对卷烟消费的不对称性影响
　　　　四、财政政策对卷烟消费的不对称影响
　　　　五、产能过剩对卷烟消费的不对称影响
　　第三节 我国卷烟消费税政策的变化对烟草行业的影响
　　　　一、卷烟消费税政策的变化
　　　　二、卷烟消费税政策调整对烟草行业产生的影响
　　第四节 多档位定价对卷烟发展影响
　　　　一、大众心理定位影响消费选择
　　　　二、同品牌之间出现综合比对选择

第二章 2010年中国烟草及卷烟产值分析
　　第一节 2010年中国烟草产值分析
　　　　一、2010年1－12月中国烟草新产品产值
　　　　二、2010年1－12月中国烟草工业销售产值
　　　　三、2010年1－12月中国烟草出口交货值
　　第二节 2010年中国卷烟产值分析
　　　　一、2010年1－12月中国卷烟新产品产值
　　　　二、2010年1－12月中国卷烟工业销售产值
　　　　三、2010年1－12月中国卷烟出口交货值

第三章 2010-2011年中国卷烟市场运行分析
　　第一节 2010年中国卷烟市场运行分析
　　　　一、2010年卷烟生产情况
　　　　二、2010年卷烟结构提升较快
　　　　三、2010年卷烟市场价格保持稳定
　　　　四、2010年卷烟社会库存基本合理
　　　　五、2010年我国烟草行业实现工商税利6045.52亿元
　　第二节 2011年1季度中国卷烟市场运行分析
　　　　一、卷烟生产
　　　　二、卷烟销售
　　　　三、卷烟库存
　　　　四、卷烟税利情况
　　　　五、低档卷烟
　　　　六、卷烟品牌

第四章 2010-2011年中国卷烟产量分析
　　第一节 2010-2011年华北地区卷烟产量分析
　　　　一、北京
　　　　二、天津
　　　　三、河北
　　　　四、山西
　　　　五、内蒙古
　　第二节 2010-2011年东北地区卷烟产量分析
　　　　一、辽宁
　　　　二、黑龙江
　　　　三、吉林
　　第三节 2010-2011年华东地区卷烟产量分析
　　　　一、上海
　　　　二、山东
　　　　三、江苏
　　　　四、浙江
　　　　五、福建
　　　　六、江西
　　　　七、安徽
　　第四节 2010-2011年华中地区卷烟产量分析
　　　　一、河南
　　　　二、湖北
　　　　三、湖南
　　第五节 2010-2011年华南地区卷烟产量分析
　　　　一、广东
　　　　二、广西
　　　　三、海南
　　第六节 2010-2011年西南地区卷烟产量分析
　　　　一、四川
　　　　二、重庆
　　　　三、贵州
　　　　四、云南
　　第七节 2010-2011年西北地区卷烟产量分析
　　　　一、陕西
　　　　二、甘肃
　　　　三、新疆

第五章 2010－2011年中国纸烟进出口
　　第一节 2010－2011年中国纸烟进口
　　　　一、2010年1－12月中国纸烟进口
　　　　二、2011年1－4月中国纸烟进口
　　第二节 2010－2011年中国纸烟出口
　　　　一、2010年1－12月中国纸烟出口
　　　　二、2011年1－4月中国纸烟出口

第六章 2010年中国烟草行业经济效益分析
　　第一节 2010年中国烟草行业盈利能力
　　　　一、收入增速快于利润增速
　　　　二、利润率情况
　　第二节 2010年中国烟草行业偿债能力
　　　　一、资产负债率
　　　　二、利息保障倍数
　　　　三、亏损企业亏损情况
　　第三节 2010年中国烟草行业营运能力
　　　　一、应收账款周转率
　　　　二、产成品周转率
　　　　三、流动资产周转率
　　第四节 2010年中国烟草行业成长能力
　　　　一、主营业务增长率
　　　　二、总资产增长率
　　　　三、所有者权益增长率

第七章 2010年中国卷烟行业经济效益分析
　　第一节 2010年中国卷烟行业盈利能力
　　　　一、收入增速快于利润增速
　　　　二、利润率情况
　　第二节 2010年中国卷烟行业偿债能力
　　　　一、资产负债率
　　　　二、利息保障倍数
　　　　三、亏损企业亏损情况
　　第三节 2010年中国卷烟行业营运能力
　　　　一、应收账款周转率
　　　　二、产成品周转率
　　　　三、流动资产周转率
　　第四节 2010年中国卷烟行业成长能力
　　　　一、主营业务增长率
　　　　二、总资产增长率
　　　　三、所有者权益增长率

第八章 我国低焦油卷烟市场分析
　　第一节 低焦油卷烟的含义
　　第二节 国外低焦油卷烟市场发展概况
　　第三节 国内卷烟焦油量变化的基本情况
　　　　一、近20年来国内卷烟焦油变化的阶段
　　　　二、目前国内卷烟焦油量水平
　　第四节 国内低焦油卷烟市场状况
　　　　一、规模小，但增长较快
　　　　二、低焦油品牌规格少，销量集中在少数品牌
　　　　三、结构低，集中在中低档卷烟
　　　　四、生产低焦油卷烟的企业较少
　　　　五、低焦油卷烟市场主要分布于沿海地区和地产低焦油卷烟较大的省份
　　第五节 2011年一季度低焦油卷烟产销情况
　　第六节 国内低焦油卷烟发展前景
　　　　一、低焦油卷烟市场规模将不断扩大
　　　　二、烟民接受低焦油卷烟的倾向较高将有利于其市场增长
　　　　三、国内低焦油卷烟发展面临两个挑战

第九章 卷烟消费者行为及消费特点分析
　　第一节 卷烟消费者消费行为分析
　　　　一、卷烟消费者分类及消费水平
　　　　二、卷烟产品的消费者吸味测试
　　第二节 农村卷烟消费者行为分析
　　　　一、农村消费者购买卷烟场所及用途
　　　　二、不同因素对卷烟消费行为的影响程度
　　　　三、消费旱烟的动机
　　　　四、农村消费者对低档卷烟供货的评价
　　第三节 我国高端卷烟消费者行为分析
　　　　一、烟消费者行为分析的主要内容
　　　　二、影响消费者购买高端卷烟的因素分析
　　　　三、购买行为分析
　　　　四、高端卷烟消费者行为分析对卷烟营销的启示
　　第四节 我国“80后”群体卷烟消费特征分析
　　第五节 我国二三线城市高档卷烟消费特点分析

第十章 卷烟行业市场营销分析
　　第一节 我国卷烟市场的卷烟精准营销分析
　　　　一、市场细分为精准营销提供依据
　　　　二、终端市场的卷烟精准营销可行性及努力方向分析
　　　　三、长尾理论视角下卷烟“精准营销”分析
　　　　四、卷烟精准营销的四个方面
　　　　五、卷烟精准营销的“六精”体系发展策略分析
　　　　六、卷烟“精准营销”的精确信息分析
　　　　七、卷烟“精准营销”能力提升策略分析
　　　　八、基层市场部开展精准营销策略分析
　　　　九、高端卷烟品牌培育的“精准营销”策略分析
　　　　十、发展壮大骨干品牌“精准营销”策略分析
　　　　十一、卷烟“精准营销”在电子商务领域的应用分析
　　　　十二、烟草商业企业的“精准营销”策略分析
　　　　十三、上烟集团“精准营销”战略分析
　　第二节 团队营销在现代卷烟营销中的运用与反思
　　　　一、团队营销在现代卷烟营销中的运用现状
　　　　二、团队营销在现代卷烟营销中存在的不足与问题分析
　　　　三、现代卷烟营销中团队营销力提升策略分析
　　第三节 卷烟品牌营销策略分析
　　　　一、卷烟品牌营销的意义与作用分析
　　　　二、卷烟品牌营销的市场定位策略分析
　　　　三、卷烟品牌营销的产品价格策略分析
　　　　四、卷烟品牌营销的卷烟组合策略分析
　　　　五、卷烟品牌营销的广告宣传策略分析
　　第四节 面向消费者的一体化卷烟营销服务体系构建策略分析
　　　　一、面向消费者的一体化卷烟营销服务体系分析
　　　　二、直接面向消费者的卷烟营销服务体系建设策略
　　　　三、通过零售商的消费者卷烟营销服务体系建设策略
　　第五节 卷烟品牌营销策略分析
　　　　一、市场定位策略
　　　　二、产品价格策略
　　　　三、卷烟组合策略
　　　　四、广告宣传策略

第十一章 中国卷烟行业竞争格局分析
　　第一节 名优卷烟竞争因素分析
　　　　一、潜在竞争者分析
　　　　二、名优卷烟内竞争日益激烈
　　　　三、WTO的相关制约
　　　　四、供应商进一步成熟
　　　　五、烟草公司趋于理性
　　　　六、应对市场的转型
　　第二节 高端卷烟市场竞争格局分析
　　　　一、高端卷烟市场回顾
　　　　二、中华优势仍在，竞争品牌挑战明显
　　　　三、高端卷烟礼品化现状
　　　　四、高端卷烟市场及消费行为
　　　　五、最值得高端卷烟品牌管理者注意的是香型因素
　　第三节 《反垄断法》下烟草行业的竞争
　　　　一、烟草行业《反垄断法》下的“垄断”
　　　　二、《反垄断法》允许的“垄断”
　　　　三、《反垄断法》管制烟草行业“垄断”
　　　　四、烟草行业也需要《反垄断法》
　　　　五、培育适度竞争市场机制
　　第四节 技术创新提升烟草行业整体竞争实力
　　　　一、重大专项实现新突破
　　　　二、中式卷烟彰显新特色
　　　　三、开放合作迈出新步伐
　　第五节 烟草企业可持续发展竞争优势的措施及其战略
　　　　一、可持续发展竞争优势的科学内涵
　　　　二、中国烟草企业持续竞争优势的措施
　　　　三、中国烟草企业发展的竞争战略

第十二章 中国卷烟行业发展趋势
　　第一节 中国卷烟品牌发展趋势
　　　　一、品牌发展“强者趋强”
　　　　二、品牌集中度不断提高
　　　　三、高档价位卷烟品牌增长强劲
　　　　四、全国统一大市场逐步形成
　　　　五、工商企业共同培育卷烟品牌的意识在迅速增强
　　第二节 软包与硬包卷烟的发展趋势
　　　　一、软包与硬包卷烟的发展趋势
　　　　二、创新支撑卷烟包装发展
　　第三节 我国卷烟行业技术发展趋势分析
　　　　一、卷烟的包装材料将更加注重环保
　　　　二、使用单张纸凹版印刷机
　　　　三、中国卷烟包装的防伪技术将不断提高
　　　　四、卷烟包装的外观和设计将更加新颖、实用和个性化

第十三章 中国卷烟行业发展战略
　　第一节 烟草企业品牌管理战略分析
　　第二节 烟草企业战略扩张分析
　　　　一、近年来我国烟草企业战略扩张态势及存在问题分析
　　　　二、行业趋势分析对扩张战略中的烟草企业的重要意义
　　　　三、烟草企业扩张战略应关注的关键问题
　　第三节 中⋅智⋅林⋅集团化背景下烟草公司人才开发战略分析
　　　　一、集团化人才开发战略的内涵和特点
　　　　二、烟草公司人才开发存在的主要问题
　　　　三、集团化管理背景下人才开发策略分析
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