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二、内容简介
第一章 中国教育培训行业概述及中国教育状况分析
　　第一节 行业定义及范围界定
　　　　一、行业界定及分类
　　　　二、产业链
　　第二节 2009-2010年中国教育发展状况分析
　　　　一、义务教育
　　　　二、学前教育与特殊教育
　　　　三、高中阶段教育
　　　　四、高等教育
　　　　五、成人培训与扫盲教育
　　　　六、民办教育

第二章 2009-2010年我国培训行业发展宏观环境分析
　　第一节 政策法律分析
　　　　一、鼓励民办教育发展，促进各类培训机构（学校）建设
　　　　二、加强培训基础设施建设，大力发展实训基地
　　　　三、支持职业教育发展，为职业培训创造良好发展空间
　　　　四、完善终身教育体系，为培训市场扩展发展空间
　　　　五、宏观经济形势和政策导向，促进培训市场走向繁荣
　　　　六、国务院通过教育改革发展规划纲要制订工作方案
　　第二节 培训行业发展经济环境分析
　　　　一、国内经济增长分析
　　　　二、地区经济水平分析
　　　　三、居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数
　　　　四、城乡居民消费水平对比
　　第三节 教育培训产业环境分析
　　　　一、硬件技术的革新（办公设备）
　　　　二、软技术的革新
　　第四节 培训行业社会环境分析
　　　　一、就业与人才分析
　　　　二、城市化进程分析
　　　　三、人口密度分析
　　　　四、年龄结构分析
　　　　五、学历结构分析

第三章 2008-2012年中国教育培训细分市场运行及发展预测
　　第一节 IT培训市场
　　　　一、市场发展历程
　　　　二、市场规模及结构
　　　　三、2009-2010年中国IT教育培训市场呈现四大热点
　　第二节 高管培训（EDP）市场
　　　　一、市场状况
　　　　二、高管培训市场竞争加剧
　　　　三、市场规模逐渐扩大，发展前景广阔
　　　　四、发展策略
　　第三节 在线教育培训
　　　　一、在线教育培训主要盈利模式及特点
　　　　二、在线教育市场规模及投资状况
　　　　三、在线英语培训市场分析
　　　　四、2008-2010年中国在线教育培训将进入发展阶段
　　第四节 中小学课外培训和高考复读市场
　　　　一、中小学课外培训
　　　　二、高考复读市场

第四章 2009-2010年中国培训市场特征及存在问题分析
　　第一节 培训机构品牌市场结构
　　第二节 市场特征
　　　　一、培训市场日趋规模化
　　　　二、培训范围国际化
　　　　三、培训市场品牌化竞争日趋激烈
　　　　四、培训机构联盟增多
　　　　五、高端市场需求增多
　　第三节 培训市场存在问题分析及建议
　　第四节 重点城市培训市场分析（北京）

第五章 2009-2010年中国培训市场竞争情况分析
　　第一节 集中度分析
　　第二节 价值链分析
　　　　一、人力供应
　　　　二、渠道整合
　　　　三、课程销售
　　　　四、售后服务
　　第三节 行业生命周期分析
　　第四节 培训市场竞争策略分析

第六章 2009-2010年中国主要培训机构分析
　　第一节 新东方科技教育集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展分析
　　　　三、企业优势分析
　　第二节 北大青鸟APTECH
　　　　四、企业概况
　　　　五、发展分析
　　　　六、企业优劣势分析
　　第三节 北京巨人学校
　　　　一、企业概况
　　　　二、发展分析
　　　　三、企业动态

第七章 2008-2012年中国培训市场发展趋势分析
　　第一节 市场发展趋势
　　　　一、产品发展趋势
　　　　二、技术发展趋势
　　　　三、客户发展趋势
　　　　四、竞争结构发展趋势
　　第二节 行业规模预测
　　第三节 行业结构预测

第八章 2008-2012年中国培训行业发展策略与建议
　　第一节 产品策略
　　　　一、培训产品的多元化与个性化
　　　　二、远程培训与面授培训相结合
　　第二节 质量控制策略
　　第三节 渠道策略
　　　　一、培训机构之间的横向联合
　　　　二、与政府培训主管部门的联合
　　　　三、与国际培训公司的联合
　　　　四、与高校的联合
　　　　五、与企业的联合
　　第四节 销售策略
　　　　一、销售流程的系统化
　　　　二、销售策略的个性化
　　　　三、连锁经营的销售模式
　　　　四、授课教师的专业化
　　第五节 服务策略
　　第六节 品牌策略

第九章 行业投资机会与建议
　　第一节 投资前景分析
　　第二节 投资风险预警
　　　　一、市场风险
　　　　二、管理风险
　　　　三、人才风险
　　　　四、财务风险
　　第三节 中-智-林-　专家建议
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