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二、内容简介
　　加盟合作、特许经营方式，是国际上比较流行的一种企业扩大生产规模、占领市场的经营方式，很多的国际著名企业都采取这种合作方式进行品牌扩张，比如著名的"麦当劳"和"肯德基"公司就是采取特许经营的方式在世界各地开分店，其著名的品牌效应和规范化的经营操作系统，确保了每一个加盟合作经营的投资者都能够获得稳定、丰厚的投资回报。
　　随着中国经济与世界整体经济的融合与接轨，大量的国外企业进入中国并采取加盟、特许合作方式拓展市场，同时国内很多企业也效仿了这种低成本扩张的方式，纵观今日的中国市场，花样繁多、形式各异、种类齐全的各种不同类型特许经营、加盟合作招商项目广告，充斥着报纸、电视、网络、杂志，吸引着国内大量的企业和个人投资加盟进行合作经营。
　　加盟合作、特许经营形式主要存在于第三产业下的各行业中，尤其以衣食住行等与普通老百姓日常生活方面息息相关的商业服务领域为居多，运作方式主要有生产经营型、服务经营型、销售经营型等，具体的合作方式多种多样、比较灵活，尤其是一些初创的小品牌，为了尽快招商拓展市场，招商单位会降低合作条件并伴随各种优惠措施。
　　根据及中国特许经营行业发展的现状，综合国家统计局、商务部、工信部、行业协会等权威部门发布的统计信息和统计数据，糅合各类年鉴信息数据、各类财经媒体信息数据、各类商用数据库信息数据，依靠强大的研究和调查团队，对特许经营行业发展状况和发展前景，在独立、公正、公开的原则指引下，撰写了《2010-2012年中国特许经营行业发展前景分析及投资规划研究报告》，较为系统、全面地分析了特许经营产业的市场状况和发展趋势，能够为企事业单位深入细致地认知特许经营产业的市场情况提供具有价值和指导意义的成果。

第一章 特许经营相关概述
　　第一节 特许经营概述
　　　　一、特许经营的定义
　　　　二、特许经营的特征分析
　　　　三、特许经营的优势概括
　　　　四、特许经营的发展史
　　　　五、特许经营中的特许者分析
　　第二节 特许经营的分类
　　　　一、按特许权授予方式分类
　　　　二、按特许人与受许人的身份分类
　　　　三、按特许的内容分类
　　第三节 特许经营与其他经营方式的区别
　　　　一、特许经营与连锁经营之间的区别
　　　　二、特许经营与代理及经销的区别
　　　　三、特许经营与直销之间的区别
　　　　四、特许经营与设立分公司之间的区别

第二章 中国特许经营行业发展环境
　　第一节 特许经营行业及属性分析
　　　　一、行业定义
　　　　二、国民经济依赖性
　　　　三、经济类型属性
　　　　四、行业周期属性
　　第二节 经济发展环境
　　　　一、中国经济发展阶段
　　　　二、2005-2009年中国经济发展状况
　　　　三、经济结构调整
　　　　四、国民收入状况
　　第三节 政策发展环境
　　　　一、产业振兴规划
　　　　二、产业发展规划
　　　　三、行业标准政策
　　　　四、市场应用政策
　　　　五、财政税收政策
　　第四节 社会发展环境
　　　　一、中国人口规模
　　　　二、分年龄结构
　　　　三、分学历结构
　　　　四、分地区结构
　　　　五、消费观念
　　第五节 投融资发展环境
　　　　一、金融开放
　　　　二、金融财政政策
　　　　三、金融货币政策
　　　　四、外汇政策
　　　　五、银行信贷政策
　　　　六、股权债券融资政策

第三章 中国特许经营行业发展现状
　　第一节 中国特许经营业总体概况
　　　　一、中国特许经营发展的历程
　　　　二、中国发展特许经营的必要性及可行性分析
　　　　三、国内特许经营发展的主要特点
　　　　四、国际特许经营机构看好中国市场前景
　　第二节 《商业特许经营管理条例》实施解读
　　　　一、中国特许经营迈入规范化轨道
　　　　二、商业特许经营管理条例的实施成效评析
　　　　三、政府在特许经营管理方面所做的努力
　　　　四、中国特许经营已形成一套独有的法律制度
　　第三节 中国特许经营发展存在的问题
　　　　一、国内特许经营发展中存在的问题
　　　　二、中国特许经营市场存在的问题
　　　　三、发展中国特许经营的挑战
　　　　四、中国特许经营发展亟待突破"瓶颈"
　　　　五、中国特许经营发展面临四大挑战
　　第四节 促进中国特许经营发展的对策
　　　　一、中国特许经营发展壮大的途径
　　　　二、新形势下特许经营持续发展的思路
　　　　三、推动特许经营健康发展的对策
　　　　四、中国特许经营的竞争策略
　　　　五、特许经营者需转变市场观念

第四章 特许经营企业案例分析
　　第一节 教育业特许经营
　　　　一、新东方
　　　　二、北大青鸟APTECH
　　　　三、红黄蓝
　　第二节 服装业特许经营
　　　　一、以纯
　　　　二、美特斯·邦威
　　　　三、班尼路
　　　　四、杉杉集团
　　第三节 餐饮业特许经营
　　　　一、麦当劳
　　　　二、肯德基
　　　　三、可口可乐
　　　　四、全聚德
　　第四节 经济型酒店业特许经营
　　　　一、速8
　　　　二、格林豪泰
　　　　三、7天
　　第五节 其它产业特许经营
　　　　一、7-11便利店
　　　　二、21世纪不动产
　　　　三、小拇指

第五章 特许经营行业重点企业分析
　　第一节 麦当劳
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第二节 席殊书屋
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第三节 联想集团
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第四节 双汇集团
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略
　　第五节 北大青鸟APTECH
　　　　一、企业概述
　　　　二、企业产品结构
　　　　三、2005-2009年企业经营规模
　　　　四、2005-2009年企业财务指标
　　　　五、2005-2009年市场业绩
　　　　六、发展战略

第六章 中国特许经营行业投资状况分析
　　第一节 特许经营行业投资优劣势分析
　　　　一、投资优势分析
　　　　二、投资劣势分析
　　　　三、投资机会分析
　　　　四、投资威胁分析
　　第二节 特许经营行业投资概述
　　　　一、2005-2009年投资规模
　　　　二、2005-2009年投资结构
　　　　三、2005-2009年投资增速
　　　　四、2005-2009年投资地区
　　第三节 特许经营行业投资机会分析
　　　　一、特许经营行业投资项目分析
　　　　二、细分行业投资机会
　　　　三、上下游投资机会
　　　　四、产业链投资热点分析
　　　　五、特许经营行业投资新方向
　　第四节 特许经营行业投资前景分析
　　　　一、行业市场发展前景分析
　　　　二、行业市场蕴藏的商机
　　　　三、特许经营行业金融危机下的发展前景
　　　　四、2009-2012年行业市场面临的发展商机

第七章 中国特许经营行业发展趋势与规划建议
　　第一节 中国特许经营市场趋势预测
　　　　一、2008-2009年我国特许经营市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年我国特许经营发展趋势分析
　　第二节 中国特许经营行业发展规划建议
　　　　一、行业整体规划
　　　　二、产业整合建议
　　　　三、行业政策建议
　　　　四、市场规范建议
　　　　五、人才战略建议

第八章 中国特许经营行业企业发展策略建议
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、价格策略分析
　　　　二、渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 提高特许经营行业企业竞争力的建议
　　　　一、提高中国特许经营企业核心竞争力的对策
　　　　二、特许经营企业提升竞争力的主要方向
　　　　三、特许经营企业核心竞争力的因素及提升途径
　　　　四、提高特许经营的策略
　　第四节 [⋅中⋅智⋅林⋅]对我国特许经营品牌的战略思考
　　　　一、特许经营行业实施品牌战略的意义
　　　　二、特许经营行业企业品牌的现状分析
　　　　三、特许经营行业企业的品牌战略
　　　　四、特许经营行业品牌战略管理的策略
　　　　（如需详细目录，请来电索取）
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