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二、内容简介
　　汽车行业正处于深刻变革之中，电动汽车的兴起标志着传统燃油汽车向新能源汽车的转型。目前，各大车企纷纷加大对电动汽车研发与生产的投入，并积极布局充电基础设施建设。同时，自动驾驶技术的发展也为汽车产业带来了新的机遇与挑战。尽管如此，汽车产业仍面临着供应链紧张、芯片短缺等问题，这对产能造成了一定影响。另外，随着消费者对个性化、智能化需求的增长，如何快速响应市场需求成为了各品牌竞争的关键。
　　未来，随着电池技术的进步、充电设施的完善以及政策支持的加强，电动汽车市场将进一步扩大。智能网联汽车将成为主流趋势，它不仅能提升驾驶体验，还将促进交通管理系统的升级。此外，共享出行模式的普及可能会改变人们购车观念，促使车企探索新的商业模式和服务体系。长远来看，汽车行业的创新与发展将在很大程度上取决于技术突破及其应用效果，而可持续发展理念也将贯穿于整个产业链中。

第一章 全球化中的国际汽车市场
　　第一节 美国汽车市场
　　　　一、美国汽车市场现状
　　　　二、美国汽车市场趋势
　　第二节 欧洲汽车市场
　　　　一、欧洲汽车市场现状
　　　　二、俄罗斯汽车市场
　　　　三、英国汽车市场
　　　　四、欧洲汽车市场趋势
　　第三节 日本汽车市场
　　　　一、日本汽车市场现状
　　　　二、日本汽车市场趋势
　　第四节 越南汽车市场
　　　　一、越南汽车市场现状
　　　　二、越南汽车市场趋势
　　第五节 其他汽车市场
　　　　一、韩国汽车市场
　　　　二、中国台湾汽车市场
　　第六节 国际汽车场贸易
　　　　一、2010年前十位汽车出口国家情况
　　　　二、2010年前十位汽车进口国家情况

第二章 全球化中的中国汽车市场
　　第一节 全球化对中国汽车市场影响
　　　　一、中国汽车市场在全球市场的地位
　　　　二、全球化对中国汽车市场影响
　　　　三、全球化对中国汽车行业影响
　　第二节 中国汽车企业参与全球化竞争分析
　　　　一、中国汽车企业参与全球化竞争现状
　　　　二、中国汽车企业全球化竞争优劣势分析
　　　　三、中国汽车企业全球化竞争趋势
　　第三节 外资汽车参与中国市场竞争分析
　　　　一、外资汽车参与中国市场竞争现状
　　　　二、外资汽车参与中国市场优劣势分析
　　　　三、外资汽车参与中国市场竞争趋势分析
　　第四节 中国汽车行业应对全球化发展策略

第三章 中国汽车产业结构
　　　　一、2010年中国汽车市场产品结构变化
　　　　二、2010年中国汽车产业集中度变化
　　　　三、2010年中国汽车产业组织变化
　　　　四、2010年中国汽车产业布局变化

第四章 中国汽车行业发展
　　第一节 中国汽车行业发展及变化趋势
　　　　一、2010年中国汽车行业发展
　　　　二、2010年中国汽车行业发展
　　　　三、汽车工业增长原因分析
　　　　四、中国汽车工业形势预测
　　第二节 2010年中国汽车行业结构分析
　　　　一、中国汽车不同所有制企业数量比较
　　　　二、中国汽车不同所有制企业行业贡献比较
　　　　三、中国汽车不同规模企业数量比较
　　　　四、中国汽车不同规模企业行业贡献比较
　　第三节 2010年中国汽车行业生产情况分析
　　　　一、2010年中国汽车行业生产情况
　　　　二、2010年各主要省市汽车产量
　　　　三、2010年各主要省市汽车产量
　　第四节 中国汽车行业经济效益

第五章 中国汽车市场发展
　　第一节 2010年中国汽车市场产销分析
　　　　一、2010年中国汽车产销量
　　　　二、中国汽车产销总体趋势
　　　　三、乘用车销售及变化趋势
　　　　四、商用车销售及变化趋势
　　　　五、汽车主力车型销量走势
　　第二节 2010年中国汽车企业产销分析
　　　　一、汽车企业销量及趋势
　　　　二、汽车企业产销分类走势
　　　　三、汽车企业商用车产销走势
　　　　四、跨国集团乘用车市场表现
　　第三节 2010年汽车市场影响因素分析

第六章 中国汽车对外贸易
　　第一节 2010年中国汽车贸易形势
　　第二节 2010年中国汽车进口
　　　　一、中国汽车进口总体情况
　　　　二、进口汽车上牌量情况
　　　　三、汽车进口主要国家
　　　　四、中国商用车进口情况
　　　　五、中国汽车进口趋势
　　第三节 2010年中国汽车出口
　　　　一、2010年中国汽车出口及变化趋势
　　　　二、发动机、零部件出口及变化趋势
　　　　三、各品类汽车出口及变化趋势
　　　　四、乘用车出口及变化趋势
　　　　五、商用车出口及变化趋势
　　　　六、2010年汽车企业出口
　　　　七、中国汽车出口主要国家分析

第二部分 市场细分
第七章 2010年汽车区域市场分析
　　第一节 北京汽车市场
　　　　一、生产情况分析
　　　　二、销售情况分析
　　　　三、北京汽车市场分析
　　第二节 上海汽车市场
　　　　一、生产情况分析
　　　　二、销售情况分析
　　　　三、上海汽车市场分析
　　第三节 广东汽车市场
　　　　一、生产情况分析
　　　　二、销售情况分析
　　　　三、广东汽车市场分析
　　第四节 成都汽车市场
　　　　一、生产情况分析
　　　　二、销售情况分析
　　　　三、成都汽车市场分析

第八章 乘用车市场
　　第一节 2011-2015乘用车市场分析及预测
　　　　一、2010年乘用车市场分析
　　　　二、2010年乘用车市场产销
　　　　三、2010年乘用车品牌走势
　　　　四、2010年乘用车企业分析
　　　　五、2010年乘用车市场增长分析
　　　　六、2010年跨国集团中国乘用车市场表现
　　第二节 2011-2015轿车市场分析及预测
　　　　一、2010年中国轿车市场分析
　　　　二、2010年轿车品牌销售情况
　　　　三、主流车企市场变化分析
　　　　四、轿车市场结构分析
　　　　五、2011-2015中国轿车市场预测
　　第三节 多用途车和运动用车市场分析及预测
　　　　一、2010年SUV、MPV市场分析
　　　　二、2010年SUV、MPV产销情况
　　　　三、2010年SUV、MPV品牌销走势
　　　　四、2010年多用途车和运动用车企业分析
　　　　五、2010年SUV市场动态

第九章 商用车市场
　　第一节 2011-2015中国商用车市场分析及预测
　　　　一、2010年中国商用车市场分析
　　　　二、2010年国内商用车市场产销
　　　　三、2010年中国商用车企业情况
　　　　四、2010年微型汽车市场分析
　　第二节 2011-2015客车市场分析及预测
　　　　一、2010年中国客车市场分析
　　　　二、2010年客车市场产销走势
　　　　三、客车典型企业销售情况
　　　　四、客车产品销售区域分析
　　　　五、2010年客车产品按用途分车型销售情况
　　第三节 2011-2015载货车市场分析及预测
　　　　一、2010年载货车市场分析
　　　　二、2010年载货车市场表现
　　　　三、2010年载货车生产情况
　　　　四、2010年载货车销售情况
　　　　五、2010年载货车企业分析

第十章 二手车交易市场
　　　　一、2010年中国二手车市场分析
　　　　二、2010年我国二手车市场表现
　　　　三、2010年中国二手车市场特点
　　　　四、2010年中国二手车价格变动情况

第十一章 2010年汽车零配件业发展情况分析
　　　　一、中国汽车零部件市场规模
　　　　二、中国汽车零部件业发展
　　　　三、汽配超市对于零部件行业的传统业态所造成的冲击
　　　　四、2011-2015中国汽车零配件市场预测

第三部分 市场营销
第十二章 中国汽车销售渠道及营销策略分析
　　第一节 中国汽车营销模式现状分析
　　　　一、特许经营专卖店模式
　　　　二、普通经销商
　　　　三、汽车园区
　　第二节 2010年汽车营销新策略
　　第三节 中国汽车营销存在问题分析
　　第四节 中国汽车营销未来发展趋势

第十三章 中国汽车消费者分析
　　第一节 消费者心理及行为分析
　　　　一、汽车消费者消费行为分析
　　　　二、中国高档豪华车用户调查分析
　　第二节 2010年北京汽车消费市场分析
　　第三节 2010年浙江汽车消费者调查

第四部分 市场竞争
第十四章 中国汽车行业竞争分析
　　第一节 中国汽车行业竞争新格局
　　第二节 中国汽车行业竞争力分析
　　　　一、中国汽车产业国际竞争力分析
　　　　二、提升中国汽车行业的竞争力措施
　　第三节 中国汽车行业竞争趋势分析

第十五章 分车型竞争格局分析
　　第一节 国内轿车市场竞争格局
　　　　一、中国轿车行业竞争格局
　　　　二、未来轿车市场竞争的焦点
　　第二节 国内MPV市场竞争分析
　　第三节 国内客车市场竞争格局
　　　　一、中国客车行业竞争格局
　　　　二、中国客车行业竞争焦点
　　第四节 国内载货车市场竞争分析
　　　　一、重型载货车市场竞争
　　　　二、中型载货车市场竞争
　　　　三、轻型载货车市场竞争

第十六章 优势企业与主要品牌
　　第一节 中国第一汽车集团公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第四节 长安汽车集团有限责任公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第五节 北汽福田汽车股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第六节 中国重汽集团有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第七节 江铃汽车股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第八节 安徽江淮汽车股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第九节 金杯汽车股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、财务数据
　　　　四、经营状况
　　第十节 安徽奇瑞汽车有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主营产品
　　　　三、经营状况
　　　　四、企业发展

第五部分 趋势与机会
第十七章 中国汽车产业发展的趋势
　　第一节 中国汽车行业发展趋势
　　　　一、2011-2015年汽车行业发展趋势分析
　　　　二、2011-2015年中国汽车工业各项指标预测
　　第二节 2011-2015年中国汽车市场预测
　　　　一、2011-2015年中国汽车市场预测
　　　　二、2011-2015年中国二手车市场预测
　　　　三、2011-2015年中国专用车市场预测
　　　　四、2010年中国MPV市场预测
　　　　五、2011-2015年中国商用车市场预测
　　　　六、2011-2015年中国冷藏汽车市场预测
　　　　研究结论

第十八章 2012-2020年中国汽车投资战略研究
　　第一节 中国汽车行业投资特性及投资环境
　　　　一、行业投资特性
　　　　二、投资环境分析
　　第二节 2012-2020年中国汽车投资机会
　　　　一、行业投资热点
　　　　二、行业投资机会
　　第三节 [-中-智林]2012-2020年中国汽车投资风险及建议
　　　　一、技术风险及建议
　　　　二、政策风险及建议
　　　　三、竞争风险及建议
略……
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