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二、内容简介
第一章 2010-2011年中国乘用车市场环境分析
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、金融危机对中国经济的影响
　　　　二、中国乘用车市场容量状况分析
　　　　三、中国GDP增长与乘用车消费增长的趋势预测
　　第二节 2010-2011年中国乘用车消费者需求情况分析
　　　　一、中国乘用车消费阶层收入状况分析
　　　　二、中国乘用车消费者心理及影响因素分析
　　　　三、一线城市、中小城市消费需求分析
　　第三节 2010-2011年中国乘用车社会环境分析
　　　　一、石油供求状况及对乘用车市场的影响
　　　　二、环保压力对乘用车市场的影响
　　　　三、中国城市交通系统建设对乘用车市场的影响
　　第四节 2010-2011年中国乘用车政策环境分析
　　　　一、中国近年出台的相关政策法规及影响
　　　　二、中国未来汽车产业政策预测
　　　　三、燃油标准推出将对乘用车市场带来的影响

第二章 2010-2011年中国自主品牌必须进入中高级市场原因分析
　　第一节 2010-2011年中国自主品牌汽车面临巨大生存压力
　　　　一、中国汽车品牌遭遇内外双重夹击
　　　　二、自主品牌集体发力中高级市场
　　　　三、中国汽车行业自主品牌研发实力分析
　　第二节 2010-2011年中国合资品牌技术资金给自主品牌带来巨大冲击
　　　　一、汽车合资品牌争夺中低端市场
　　　　二、合资品牌占据小型及中高级车市场情况
　　　　三、合资品牌产品线下探趋势
　　第三节 2010-2011年自主品牌汽车进军中高级市场战略解析
　　　　一、中高级车市场格局变动分析
　　　　二、自主品牌进军高端市场情况
　　　　三、自主品牌中高级车发展现状分析

第三章 2010-2011年中国中高级乘用车市场运行深度剖析
　　第一节 2010-2011年中国中高级乘用车需求分析预测
　　　　一、中高级市场消费群体消费行为分析
　　　　二、中高级车市运动型车需求状况
　　　　三、中高级车市个性化消费分析
　　第二节 2010-2011年中国中高级乘用车竞争态势分析
　　　　一、我国中高级车市场竞争分析
　　　　二、欧美日系布局中级车市场竞争分析
　　　　三、我国三大集团中高级车市场竞争分析
　　第三节 2010-2011年中国中高级乘用车市场发展态势分析
　　　　一、中高级车市场“运动革命”分析
　　　　二、2010年中国高级车市场产销情况分析
　　　　三、中高级车市场产销分析
　　　　四、2008-2010年中高级乘用车产销分析
　　　　五、中高级车市各细分市场格局

第四章 2010-2011年中国乘用车市场竞争格局透析
　　第一节 2010-2011年中国乘用车运行态势分析
　　　　一、近几年中国乘用车产量分析
　　　　二、中国乘用车市场消费分析
　　　　三、中国乘用车出口分析
　　第二节 2010-2011年中国自主品牌与合资品牌竞争态势分析
　　　　一、自主品牌、美系车、欧系车、日系车、韩系车在中国市场现状
　　　　二、自主品牌优势领域与合资品牌优势领域比较
　　　　三、自主品牌和合资品牌汽车差距分析
　　第三节 2010-2011年中国乘用车分类市场比较
　　　　一、轿车市场现状及发展预测
　　　　二、MPV市场现状及发展预测
　　　　三、SUV市场现状及发展预测
　　　　四、交叉型乘用车现状及未来发展预测
　　第四节 2010-2011年中国微车市场、中高级乘用车市场竞争格局分析
　　　　一、微车市场发展状况及主要竞争厂家
　　　　二、中高级车市场发展状况及竞争态势
　　　　三、自主品牌乘用车提升竞争力策略分析

第五章 2010-2011年中国自主品牌汽车进军中高级市场剖析
　　第一节 一汽集团进军中高级市场进展
　　　　一、一汽集团进军中高级市场规划
　　　　二、一汽集团推出车型及竞争力分析
　　　　三、一汽中高级轿车用汽油机研发情况
　　　　四、一汽集团自主品牌发展战略分析
　　第二节 上汽集团进军中高级市场状况
　　　　一、上汽集团整车销售情况
　　　　二、上汽集团荣威品牌发展分析
　　　　三、上汽集团进军中高级市场动向分析
　　　　四、未来上汽集团进军中高级市场前景分析
　　第三节 东风集团进军中高级市场状况
　　　　一、东风集团推出车型及竞争力分析
　　　　二、东风集团汽车销售状况
　　　　三、东风集团进军中高级市场策略分析
　　　　四、东风悦达起亚战略体系及市场分析
　　第四节 奇瑞汽车进军中高级市场状况
　　　　一、奇瑞汽车四大品牌战略规划
　　　　二、奇瑞汽车进军中高级市场策略分析
　　　　三、奇瑞汽车推出车型及竞争力分析
　　　　四、奇瑞汽车进军中高级市场战略分析
　　第五节 吉利集团进军中高级市场状况
　　　　一、吉利集团三大子品牌战略规划
　　　　二、吉利集团推出车型及竞争力分析
　　　　三、吉利集团战略转型分析
　　　　四、未来六年吉利集团发展战略分析
　　第六节 比亚迪股份进军中高级市场状况
　　　　一、比亚迪股份进军中高级核心竞争力分析
　　　　二、比亚迪股份进军中高级市场策略分析
　　　　三、比亚迪股份推出车型及竞争力分析
　　　　四、未来比亚迪股份进军中高级市场前景
　　第七节 江淮集团进军中高级市场状况
　　　　一、江淮集团转型原因及优势分析
　　　　二、江淮集团战略业务发展分析
　　　　三、江淮集团直接进入中高级市场战略分析

第六章 2010-2011年中国自主品牌进军中高级市场主要障碍分析
　　第一节 2010-2011年中国汽车品牌自身不利因素分析
　　　　一、自主品牌车型体系完善情况
　　　　二、自主品牌发展信心问题
　　　　三、轿车消费群体区隔问题
　　　　四、自主品牌进入中大型车市场机遇问题
　　　　五、政府政策对自主品牌支持问题
　　第二节 2010-2011年中国合资品牌在中高级市场占据稳定优势
　　　　一、合资品牌销量将主导中国车企利润走向
　　　　二、合资品牌在中高级市场扩张分析
　　　　三、自主品牌与合资品牌在中高级市场竞争分析
　　第三节 2010-2011年中国汽车自主品牌进军中高级市场其它障碍
　　　　一、自主品牌销售结构问题分析
　　　　二、自主品牌市场发展困境分析
　　　　三、中国汽车自主品牌发展难题分析
　　　　四、中国汽车自主品牌发展挑战分析

第七章 2010-2011年中国汽车自主品牌进军中高级市场有利因素分析
　　第一节 2010-2011年中国汽车市场自主品牌发展提供有利空间
　　　　一、中高级车市场复杂性分析
　　　　二、金融危机对中高级车市场影响
　　　　三、自主品牌在中高级市场发展分析
　　第二节 2010-2011年中国自主品牌汽车企业自身优势分析
　　　　一、中国自主品牌轿车销售状况
　　　　二、自主品牌引领小排量车技术升级
　　　　三、国产汽车自主品牌重新布局分析
　　第三节 2010-2011年中国自主品牌汽车进军中高级市场政策利好
　　　　一、中国自主品牌汽车创新突破口
　　　　二、中国汽车产业未来技术路径
　　　　三、中国自主汽车品牌开拓新能源市场
　　　　四、一系列鼓励自主品牌汽车发展政策的促进作用

第八章 日韩企业进军中高级市场的历史及对中国企业借鉴作用
　　第一节 丰田汽车进军中高级市场历程及对中国企业启发
　　　　一、日本汽车市场发展阶段分析
　　　　二、广汽丰田在中高级车竞争分析
　　　　三、丰田发展战略分析
　　　　四、丰田新战略对中国市场影响分析
　　　　五、丰田在中国市场发展策略分析
　　第二节 本田汽车进军中高级市场历程及对中国企业启发
　　　　一、第八代广汽本田雅阁称雄中高级车市场
　　　　二、广汽本田发展战略分析
　　　　三、本田发展遭遇产品策略瓶颈
　　　　四、本田正式进军电动汽车市场
　　　　五、本田在中国产销能力分析
　　第三节 现代汽车进军中高级市场历程及对中国企业启发
　　　　一、韩国市场发展阶段分析
　　　　二、北京现代在中高级市场动向
　　　　三、北京现代本土化研发策略
　　　　四、现代中国战略分析

第九章 2011-2015年中国自主品牌汽车进军中高级市场投资风险分析
　　第一节 2011-2015年中国自主品牌汽车进军中高级市场风险分析
　　　　一、市场能否容纳下更多中高级品牌轿车分析
　　　　二、未来中国汽车市场进口车库存面临的压力壁垒
　　　　三、国内自主品牌车企转型升级风险分析
　　第二节 2011-2015年中国自主品牌汽车进军中高级市场技术风险
　　　　一、年自主品牌和自主技术分析
　　　　二、中国汽车行业自主品牌研发实力
　　　　三、自主品牌车企建海外研发中心分析
　　第三节 政策风险
　　第四节 财务风险

第十章 2011-2015年中国企业进军中国高级市场策略建议
　　第一节 2011-2015年中国自主品牌车企进军海外策略
　　　　一、自主品牌进军海外分析
　　　　二、培育市场以带动就业
　　　　三、热心公益尽企业责任
　　第二节 2011-2015年中国自主品牌车企进军中高级市场策略
　　　　一、中高级车市场双品牌战略分析
　　　　二、年中高级车“亲民”策略分析
　　　　三、自主品牌汽车战略转型分析
　　　　四、自主品牌角力中级车市场策略分析
　　　　五、年中高级车市场营销策略分析
　　第三节 2011-2015年中国自主品牌车企进军高端市场战略
　　　　一、自主品牌车企进军高端市场战略分析
　　　　二、自主品牌车企进军高端市场问题分析
　　　　三、六大国有车企“自主品牌”战略分析
　　第四节 中智林⋅：2011-2015年中国自主品牌新技术突围策略分析
　　　　一、自主品牌押宝新能源
　　　　二、传统动力实现突破
　　　　三、国内自主品牌汽车厂商改打技术牌
　　图表 名称：部分
　　图表 2005-2010年中国GDP总量及增长趋势图
　　图表 2010年中国三产业增加值结构图
　　图表 2009-2010年中国CPI、PPI月度走势图
　　图表 2005-2010年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
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　　图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数对比表
　　图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数走势图
　　图表 2005-2009年中国工业增加值增长趋势图
　　图表 2009-2010年我国工业增加值分季度增速
　　图表 2005-2010年我国全社会固定投资额走势图
　　图表 2005-2010年我国城乡固定资产投资额对比图
　　图表 2005-2010年我国财政收入支出走势图
　　图表 2009年1月-2010年7月人民币兑美元汇率中间价
　　图表 2010年10月人民币汇率中间价对照表
　　图表 2009-2010年中国货币供应量统计表　单位：亿元
　　图表 2009-2010年中国货币供应量月度增速走势图
　　图表 2001-2009年中国外汇储备走势图
　　图表 2005-2009年中国外汇储备及增速变化图
　　图表 2010年10月20日中国人民币利率调整表
　　图表 我国历年存款准备金率调整情况统计表
　　图表 2005-2010年中国社会消费品零售总额增长趋势图
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　　图表 2005-2009年中国城镇就业人数走势图
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　　图表 1978-2009年我国总人口数量增长趋势图
　　图表 2009年人口数量及其构成
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　　图表 2005-2009年我国研究与试验发展（RD）经费支出走势图
　　图表 2009年1-6月主要汽车消费国汽车销量统计
　　图表 2010-2011年6月我国乘用车分排量销量曲线
　　图表 2007-2010年交叉型乘用车销量月度走势
　　图表 2010-2011年6月中高级车品牌销量走势表
　　图表 2007-2010年全国汽车产量数据
　　图表 2007-2010年重点省市汽车产量数据
　　图表 2011年全国汽车产量数据
　　图表 2011年重点省市汽车产量数据
　　图表 全国汽车产量增长性分析
　　图表 2011-2015年中国自主品牌乘用车产销预测分析
　　图表 2011-2015年中国自主品牌乘用车前景预测分析
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