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二、内容简介
第一章 “十一五”期间中国购物中心发展环境及政策回顾
　　第一节 2007年我国实体经济及货币信贷环境回顾
　　　　一、2007年我国农业发展回顾
　　　　二、2007年我国工业和建筑业发展回顾
　　　　三、2007年我国固定资产投资发展回顾
　　　　四、2007年我国国内贸易发展回顾
　　　　五、2007年我国对外经济发展回顾
　　　　六、2007年我国交通、邮电和旅游发展回顾
　　　　七、2007年我国教育和科学技术发展回顾
　　　　八、2007年我国文化、卫生和体育发展回顾
　　　　九、2007年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾
　　　　十、2007年我国资源、环境和安全生产发展回顾
　　　　十一、2007年我国货币信贷环境发展回顾
　　第二节 2008年我国实体经济及货币信贷环境回顾
　　　　一、2008年我国农业发展回顾
　　　　二、2008年我国工业和建筑业发展回顾
　　　　三、2008年我国固定资产投资发展回顾
　　　　四、2008年我国国内贸易发展回顾
　　　　五、2008年我国对外经济发展回顾
　　　　六、2008年我国交通、邮电和旅游发展回顾
　　　　七、2008年我国教育和科学技术发展回顾
　　　　八、2008年我国文化、卫生和体育发展回顾
　　　　九、2008年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾
　　　　十、2008年我国资源、环境和安全生产发展回顾
　　　　十一、2008年我国货币信贷环境发展回顾
　　第三节 2009年我国实体经济及货币信贷环境回顾
　　　　一、2009年我国农业发展回顾
　　　　二、2009年我国工业和建筑业发展回顾
　　　　三、2009年我国固定资产投资发展回顾
　　　　四、2009年我国国内贸易发展回顾
　　　　五、2009年我国对外经济发展回顾
　　　　六、2009年我国交通、邮电和旅游发展回顾
　　　　七、2009年我国教育和科学技术发展回顾
　　　　八、2009年我国文化、卫生和体育发展回顾
　　　　九、2009年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾
　　　　十、2009年我国资源、环境和安全生产发展回顾
　　　　十一、2009年我国货币信贷环境发展回顾
　　第四节 2010年我国实体经济及货币信贷环境回顾
　　　　一、2010年我国农业发展回顾
　　　　二、2010年我国工业和建筑业发展回顾
　　　　三、2010年我国固定资产投资发展回顾
　　　　四、2010年我国国内贸易发展回顾
　　　　五、2010年我国对外经济发展回顾
　　　　六、2010年我国交通、邮电和旅游发展回顾
　　　　七、2010年我国教育和科学技术发展回顾
　　　　八、2010年我国文化、卫生和体育发展回顾
　　　　九、2010年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾
　　　　十、2010年我国资源、环境和安全生产发展回顾
　　　　十一、2010年我国货币信贷环境发展回顾

第二章 “十一五”期间世界购物中心分析
　　第一节 “十一五”期间世界购物中心发展概述
　　　　一、世界购物中心的兴起及深层原因
　　　　二、世界购物中心的演变历程
　　　　三、世界各地大型购物中心发展走势
　　　　四、世界大型购物中心的典型模式解析
　　　　五、世界十大购物中心介绍
　　第二节 “十一五”期间美国购物中心分析
　　　　一、美国购物中心发展简况
　　　　二、美国购物中心呈衰败趋势
　　　　三、美国大型购物中心经营管理的特点
　　　　四、美国超级购物中心面临的难题及应对策略
　　　　五、美国典型shopping mall发展特色
　　第三节 “十一五”期间日本购物中心分析
　　　　一、日本购物中心的大规模兴起与扩张
　　　　二、日本购物中心趋向小型化发展
　　　　三、日本大型购物中心开发持续升温
　　　　四、日本典型shopping mall发展特色
　　第四节 “十一五”期间欧洲购物中心分析
　　　　一、欧洲兴起大型购物中心开发热潮
　　　　二、德国购物中心发展综述
　　　　三、英国大型购物中心发展状况
　　　　四、奥地利维也纳大型购物中心发展状况
　　　　五、芬兰购物中心接轨低碳经济
　　第五节 “十一五”期间其他地区购物中心分析
　　　　一、新加坡购物中心发展状况浅析
　　　　二、新加坡购物中心的管理特色透析
　　　　三、印度大型购物中心发展势头强劲

第三章 “十一五”期间我国购物中心发展分析
　　第一节 “十一五”期间我国购物中心发展概况
　　　　一、中国购物中心发展的历史阶段剖析
　　　　二、中国购物中心发展基本情况简述
　　　　三、中国购物中心发展的特点解析
　　　　四、中国shopping mall发展态势剖析
　　　　五、外资抢滩中国购物中心市场
　　第二节 “十一五”期间我国购物中心开发的影响因素
　　　　一、购物中心与经济发展紧密联系
　　　　二、消费和生活方式对购物中心的影响
　　　　三、购物中心开发量与城市化水平的相关性
　　　　四、中国购物中心区域分布特征
　　第三节 “十一五”期间我国区域型购物中心的发展分析
　　　　一、中国不同类型购物中心的基本概况
　　　　二、区域型购物中心的定位与特点
　　　　三、中国区域型购物中心发展潜力广阔
　　　　四、中国区域型购物中心开发的问题及对策
　　第四节 “十一五”期间我国购物中心消费者心理及行为透析
　　　　一、消费心理的深入分析
　　　　二、消费者购买行为分析
　　　　三、产品制造环节的细节设计
　　　　四、产品销售环节的细节设计

第四章 “十一五”期间我国主要区域购物中心的发展分析
　　第一节 “十一五”期间我国北京购物中心的发展分析
　　　　一、2008年成北京购物中心发展分水岭
　　　　二、北京大型购物中心受服装品牌青睐
　　　　三、2009年北京购物中心开发向远郊推进
　　　　四、北京购物中心发展的业态思考
　　第二节 “十一五”期间我国上海购物中心的发展分析
　　　　一、上海购物中心基本发展态势
　　　　二、上海市购物中心开发现状浅析
　　　　三、上海购物中心供需状况分析
　　　　四、2009年上海购物中心总体发展概况
　　　　五、上海购物中心发展中面临的困扰
　　第三节 “十一五”期间我国广东省购物中心的发展分析
　　　　一、广东大型购物中心发展的演进历程
　　　　二、金融危机暴露广东购物中心发展弊端
　　　　三、深圳市购物中心呈高速发展态势
　　　　四、广州购物中心发展综述
　　　　五、广州市大型购物中心开发状况
　　第四节 “十一五”期间我国其他地区购物中心的发展分析
　　　　一、天津
　　　　二、重庆
　　　　三、武汉
　　　　四、济南
　　　　五、沈阳

第五章 “十一五”期间我国购物中心的开发分析
　　第一节 “十一五”期间我国购物中心开发的主要流程分析
　　　　一、总体概述
　　　　二、调研与论证
　　　　三、立项与决策
　　　　四、选址与选型
　　　　五、规划与设计
　　　　六、融资与招商
　　第二节 “十一五”期间我国购物中心的市场调查要素分析
　　　　一、零售市场需求分析
　　　　二、供给分析
　　　　三、经济环境的分析和生活结构研究
　　　　四、商业发展规划和政策研究
　　　　五、区域零售业结构的市场调查与分析
　　　　六、典型性调查与研究
　　　　七、未来商业地产的供应量分析
　　第三节 “十一五”期间我国购物中心开发的决策基础探析
　　　　一、问题演变的过程
　　　　二、深入剖析购物中心开发决策的基础因素
　　　　三、开发商应认真了解消费市场的需求情况
　　第四节 “十一五”期间我国购物中心的选址依据
　　　　一、以地区位和交通人口状况为依据
　　　　二、以用地经济状况为基准
　　　　三、以用地的物理状况为基准
　　第五节 “十一五”期间我国购物中心的规划要点透析
　　　　一、购物中心的位置
　　　　二、购物中心的规模
　　　　三、购物中心的形状
　　　　四、超级市场的位置
　　　　五、停车设备
　　第六节 “十一五”期间我国浅析购物中心的业态定位分析
　　　　一、项目区位
　　　　二、商圈条件
　　　　三、项目规模
　　　　四、市场竞争
　　　　五、商户沟通
　　　　六、建筑设计
　　　　七、业态分布
　　第七节 “十一五”期间我国购物中心的项目招商分析
　　　　一、招商流程简述
　　　　二、项目招商的基础
　　　　三、招商原则探讨
　　第八节 “十一五”期间我国SHOPPING MALL项目开发的可行性探究
　　　　一、可行性分析的内容
　　　　二、总体策划设计要点
　　　　三、营销策划要点
　　　　四、购物中心物业管理

第六章 “十一五”期间我国购物中心的运营分析
　　第一节 “十一五”期间我国购物中心的各种模式盘点
　　　　一、按开发商背景或经营管理的模式划分
　　　　二、按商场面积规模分类
　　　　三、按定位档次分类
　　　　四、按选址地点分类
　　　　五、按国际购物中心协会的分类
　　　　六、根据业态复合度划分
　　第二节 “十一五”期间我国购物中心的管理思路分析
　　　　一、购物中心的管理特性及走势浅析
　　　　二、购物中心的信息化管理策略探讨
　　　　三、购物中心的工程管理方案剖析
　　　　四、购物中心的管理建议
　　第三节 “十一五”期间我国探索购物中心的完整行销推广方案
　　　　一、创造特色形象和产品展示
　　　　二、实行顾客导向的满足需求规划
　　　　三、拟定完整的行销推广策略
　　　　四、建立一支行销推广的专业团队
　　第四节 “十一五”期间我国购物中心的价值评估与盈利方法分析
　　　　一、购物中心的价值计算方法
　　　　二、shopping mall盈利效果不佳的缘由解析
　　　　三、Shopping mall的盈利模式选择
　　　　四、Shopping mall的商业利润挖掘

第七章 “十二五”期间世界及我国经济预测
　　第一节 “十二五”期间世界经济发展趋势
　　　　一、“十二五”期间世界经济将逐步恢复增长
　　　　二、“十二五”期间经济全球化曲折发展
　　　　三、“十二五”期间新能源与节能环保将引领全球产业
　　　　四、“十二五”期间跨国投资再趋活跃
　　　　五、“十二五”期间气候变化与能源资源将制约世界经济
　　　　六、“十二五”期间美元地位继续削弱
　　　　七、“十二五”期间世界主要新兴经济体大幅提升
　　第二节 “十二五”期间我国经济面临的形势
　　　　一、“十二五”期间我国经济将长期趋好
　　　　二、“十二五”期间我国经济将围绕“三个转变”
　　　　三、“十二五”期间我国工业产业将全面升级
　　　　四、“十二五”期间我国以绿色发展战略为基调
　　第三节 “十二五”期间我国对外经济贸易预测
　　　　一、“十二五”期间我国劳动力结构预测
　　　　二、“十二五”期间我国贸易形式和利用外资方式预测
　　　　三、“十二五”期间我国自主创新结构预测
　　　　四、“十二五”期间我国产业体系预测
　　　　五、“十二五”期间我国产业竞争力预测
　　　　六、“十二五”期间我国经济国家化预测
　　　　七、“十二五”期间我国经济将面临的贸易障碍预测
　　　　八、“十二五”期间人民币区域化和国际化预测
　　　　九、“十二五”期间我国对外贸易与城市发展关系预测
　　　　十、“十二五”期间我国中小企业面临的外需环境预测

第八章 “十二五”期间我国政策体系预测
　　第一节 “十二五”规划重点倾斜内容预测
　　　　一、大消费
　　　　二、高铁及城轨建设
　　　　三、生产性服务
　　　　四、战略新兴产业
　　第二节 “十二五”期间我国主要政策预测
　　　　一、“十二五”期间将进一步推进积极的劳动力市场政策
　　　　二、“十二五”期间将进一步充实扩大就业的财税政策
　　　　三、“十二五”期间将进一步丰富扩大就业的金融政策
　　　　四、“十二五”期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策
　　第三节 “十二五”期间我国经济社会发展阶段预测
　　　　一、“十二五”期间我国将加速全面建设小康社会
　　　　二、“十二五”期间我国将全方位改革综合推进阶段
　　　　三、“十二五”期间我国工业化中期向工业化后期转变

第九章 2009-2010年中国重点大型购物中心运营状况分析
　　　　　　9.1 　中关村广场购物中心
　　　　　　9.1.1 　基本简介
　　　　　　9.1.2 　区域人群特征分析
　　　　　　9.1.3 　市场发展空间分析
　　　　　　9.1.4 　项目定位与业态布局
　　　　　　9.1.5 　经营状况及未来前景探析
　　　　　　9.2 　新华南MALL生活城
　　　　　　9.2.1 　基本简介
　　　　　　9.2.2 　华南MALL的定位转变分析
　　　　　　9.2.3 　华南MALL的区域竞争环境
　　　　　　9.2.4 　新华南MALL的整合之路分析
　　　　　　9.3 　北京金源时代购物中心
　　　　　　9.3.1 　基本简介
　　　　　　9.3.2 　金源MALL经营状况分析
　　　　　　9.3.3 　金源MALL积极寻求振兴之路
　　　　　　9.4 　广州正佳广场
　　　　　　9.4.1 　基本简介
　　　　　　9.4.2 　正佳广场经营状况持续向好
　　　　　　9.4.3 　正佳广场的营销策略剖析
　　　　　　9.5 　深圳华润中心（万象城）
　　　　　　9.5.1 　基本简介
　　　　　　9.5.2 　万象城的经营理念透析
　　　　　　9.5.3 　万象城的营销思路分析
　　　　　　9.5.4 万象城的物业管理策略探讨

第十章 2010-2013年中国购物中心的发展前景及趋势分析
　　　　　　10.1 　2010-2013年中国购物中心前景展望
　　　　　　10.1.1 　中国开发购物中心具有巨大潜力
　　　　　　10.1.2 　长三角地区购物中心发展前景光明
　　　　　　10.1.3 　购物中心的未来发展方向探析
　　　　　　10.1.4 　购物中心的未来商业模式剖析
　　　　　　10.1.5 　购物中心的开发趋势分析
　　　　　　10.2 　2010-2013年中国购物中心发展的影响因素
　　　　　　10.2.1 　人口区位变化和老龄化趋势
　　　　　　10.2.2 　电子商务的兴起
　　　　　　10.2.3 　线上购物的高速发展
　　　　　　10.2.4 　购物中心网路解决方案
　　　　　　10.3 　2010-2013年中国购物中心发展趋势分析
　　　　　　10.3.1 　购物中心渐成商业地产主流
　　　　　　10.3.2 　中国购物中心迈向金融与运营并进时代
　　　　　　10.3.3 　购物中心逐渐朝小型化发展
　　　　　　10.3.4 　泛购物中心成发展趋势
　　　　　　10.3.5 　区域型购物中心或成主流
　　　　　　10.4 　2010-2013年中国购物中心盈利预测分析

第十一章 2009-2010年中国购物中心产业投资环境解析
　　　　　　11.1 2009-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　　　11.1.1 中国GDP分析
　　　　　　11.1.2 城乡居民家庭人均可支配收入
　　　　　　11.1.3 恩格尔系数
　　　　　　11.1.4 我国主要商品价格监测分析
　　　　　　11.1.5 存贷款利率变化
　　　　　　11.1.6 财政收支状况
　　　　　　11.2 2009-2010年中国购物中心产业政策环境分析
　　　　　　11.2.1 　购物中心开发的经济背景和政策
　　　　　　11.2.2 我国将采取七大措施搞活流通扩大消费
　　　　　　11.2.3 　中国起草大型购物中心监管规定
　　　　　　11.2.4 　相关政策法规
　　　　　　11.3 2009-2010年中国购物中心产业社会环境分析

第十二章 2010-2013年中国购物中心产业投资分析
　　　　　　12.1 　2010-2013年中国购物中心行业投资概况
　　　　　　12.1.1 　购物中心行业投资特性
　　　　　　12.1.2 　大型购物中心的融资
　　　　　　12.1.3 　大型购物中心贷款偿还的方式
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