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二、内容简介
　　卷烟是一种传统烟草制品，在全球范围内有着广泛的消费群体。然而，近年来随着健康意识的提高和各国政府对吸烟危害的认识加深，卷烟行业面临越来越多的限制和挑战。许多国家出台了严格的控烟政策，包括增加税收、限制广告宣传以及公共场所禁烟等措施。尽管如此，卷烟企业仍在不断创新，推出低焦油、低尼古丁产品，并开发新型替代品如加热不燃烧烟草制品（HNB），以适应市场需求的变化。
　　未来，卷烟行业将在转型和创新方面寻求突破。一方面，随着消费者对健康生活方式的追求，无烟气烟草制品和电子烟等替代品将成为重要的发展方向。这些产品通过加热而非燃烧的方式提供尼古丁，减少了有害物质的生成，符合现代消费者的健康需求。另一方面，数字化营销和技术的应用将使卷烟企业更好地了解消费者偏好，并提供个性化的服务。例如，通过大数据分析，企业可以精准推送适合不同消费者的产品信息和服务建议。此外，环保和社会责任将成为行业关注的重点，促使企业加大对绿色生产和可持续发展的投入。

第一章 2009-2010年卷烟产业基础分析
　　第一节 产业界定
　　　　一 产业定义
　　　　二 卷烟制品
　　　　三 产品分类
　　第二节 发展历程
　　　　一 卷烟业的起源
　　　　二 中国卷烟业历程
　　第三节 产业特征
　　　　一 市场垄断特性
　　　　二 市场竞争特性
　　　　三 市场风险特性

第二章 2010-2011年宏观经济运行背景
　　第一节 2010-2011年GDP分析
　　　　一 2009-2010年GDP增长
　　　　二 2009-2010年人均GDP
　　　　三 2010-2012年经济预测
　　第二节 2010-2011年固定资产投资
　　　　一 2009-2011年投资规模
　　　　二 2009-2011年投资结构
　　第三节 2010-2011年消费零售总额
　　　　一 2009-2010年月度规模
　　　　二 2009-2010年累计规模
　　第四节 2010-2011年进出口贸易
　　　　一 2009-2011年进口分析
　　　　二 2009-2011年出口分析

第三章 2009-2010年卷烟市场整体概述
　　第二节 2010年市场运行
　　　　一 1-12月生产分析
　　　　二 1-12月销量分析
　　　　三 1-12月出口分析
　　第二节 2009年市场运行
　　　　一 1-12月生产分析
　　　　二 1-12月销量分析
　　　　三 1-12月出口分析
　　第三节 2008年市场运行
　　　　一 2008年卷烟生产
　　　　二 2008年卷烟销售
　　　　三 2008年卷烟库存
　　　　四 2008年低档卷烟
　　　　五 2008年重点品牌产销

第四章 2009-2010年卷烟市场运营分析
　　第一节 2008-2011年卷烟产量
　　　　一 2001-2011年产量分析
　　　　二 2004-2011年区域产量
　　第二节 2011年卷烟制造业运营
　　　　一 2003-2011年企业数量变化
　　　　二 2003-2011年亏损企业数量变化
　　　　三. 2003-2011年资产变化
　　　　四. 2003-2011年销售收入变化
　　　　五 2003-2011年利润总额变化
　　第三节 行业运行（按企业规模）
　　　　一 2003-2011年企业数量变化
　　　　二 2003-2011年亏损企业数量变化
　　　　三 2003-2011年资产变化
　　　　四 2003-2011年销售收入变化
　　　　五 2003-2011年利润总额变化
　　第四节 行业运营（按企业性质）
　　　　一 2003-2011年企业数量变化
　　　　二 2003-2011年亏损企业数量变化
　　　　三 2003-2011年资产变化情况
　　　　四 2003-2011年销售收入变化
　　　　五 2003-2011年利润总额变化

第五章 2009-2010年国际烟草市场分析
　　第一节 2009-2010年市场分析
　　　　一 全球市场规模
　　　　二 企业竞争格局
　　第二节 2009-2010年菲莫国际
　　第三节 2009-2010年英美烟草
　　第四节 2009-2010年日本烟草
　　第五节 2009-2010年奥驰亚
　　第六节 2009-2010年帝国烟草

第六章 2009-2010年国内重点烟草企业
　　第一节 湖南中烟
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第二节 上海烟草（集团）
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第三节 红云烟草（集团）
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第四节 玉溪红塔烟草（集团）
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第五节 广东中烟工业公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第六节 武汉烟草（集团）
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第七节 河南中烟工业公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第八节 山东中烟工业公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第九节 安徽中烟工业公司
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
　　第十节 中智.林.－浙江中烟工业
　　　　一 企业概括
　　　　二 品牌分析
　　　　三 2008-2009年盈利分析
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