
	2011-2015年中国冰淇淋行业市场运营及投资策略及竞争力研究分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年中国冰淇淋行业市场运营及投资策略及竞争力研究分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国冰淇淋行业市场运营及投资策略及竞争力研究分析报告

	报告编号：
	0708068　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　冰淇淋是一种广受欢迎的冷冻甜品，其市场呈现出多元化和个性化的特征。传统口味如巧克力、香草依然占据主导地位，但近年来水果味、茶饮风味等新奇口味不断涌现，吸引了年轻一代消费者的兴趣。与此同时，健康观念的变化促使冰淇淋企业开发低脂、低糖或植物基原料的产品，以迎合追求健康生活方式的人群。此外，工艺上的创新也使得冰淇淋质地更加细腻顺滑，添加物如坚果碎、果干等增加了口感层次感。线上销售渠道的兴起改变了冰淇淋的消费场景，冷链物流配送让顾客可以在家享受到新鲜美味的冰淇淋。
　　未来，冰淇淋行业将更加注重新鲜感和互动性。品牌可以通过限时发售限量版口味、举办主题派对等方式营造话题效应，激发消费者的购买欲望。社交媒体平台则提供了展示创意新品的理想场所，鼓励用户分享品尝经历，形成口碑传播。另一方面，随着消费者对食品来源透明度的要求越来越高，采用本地采购、公平贸易认证等做法将成为企业建立信任关系的重要手段。最后，考虑到环境保护的重要性，减少一次性塑料包装使用，推广可重复使用的容器将是未来一段时间内值得探索的方向之一。

第一章 冰淇淋行业基本概况
　　第一节 冰淇淋行业相关知识
　　　　一、冰淇淋起源
　　　　二、冰淇淋历史
　　　　三、冰淇淋制作工艺流程
　　第二节 国内外冰淇淋发展概况
　　　　一、国外发展情况
　　　　二、国内发展情况
　　第三节 冰淇淋质量影响因素
　　　　一、冰淇淋混合料组成的影响
　　　　二、冰淇淋生产工艺条件的影响
　　　　三、冰淇淋生产设备的影响

第二章 国际冰淇淋行业发展状况
　　第一节 世界冰淇淋行业发展状况
　　　　一、世界新奇冰淇淋
　　　　二、世界冰淇淋产品特点
　　　　三、世界冰淇淋产品开发趋势
　　第二节 美国冰淇淋行业发展状况
　　　　一、销量
　　　　二、销售渠道
　　　　三、冰淇淋市场格局
　　　　四、冰淇淋产品
　　　　五、产品开发趋势及流行风味
　　第三节 日本冰淇淋行业发展状况
　　　　一、市场状况
　　　　二、销售渠道
　　　　三、产品开发趋势及流行风味
　　　　四、冰淇淋专用酱油畅销日本
　　第四节 韩国冰淇淋行业发展状况
　　　　一、销售渠道
　　　　二、市场格局
　　　　三、产品开发趋势
　　　　四、产品流行风味
　　第五节 欧洲冰淇淋行业发展状况
　　　　一、西欧冰淇淋行业发展状况
　　　　二、欧洲冰淇淋市场概况
　　　　三、欧洲冰淇淋市场细分和产品定位策略

第三章 冰淇淋相关行业发展分析
　　第一节 制糖行业发展分析
　　　　一、2010年食糖市场分析
　　　　二、国内食糖供应和销售分析
　　　　三、全球食糖供需现状与展望
　　第二节 乳制品行业发展分析
　　　　一、中国乳品市场分析
　　　　二、奶价上涨对行业发展影响分析
　　　　三、中国乳制品行业发展趋势
　　第三节 冰淇淋包装行业发展分析
　　　　一、冰淇淋新包装应对原料涨价情况
　　　　二、冰淇淋市场包装及问题分析
　　　　三、未来冰淇淋外形及包装趋势

第四章 冰淇淋行业发展分析
　　第一节 冰淇淋行业发展状况分析
　　　　一、冰淇淋市场特点及格局
　　　　二、软冰淇淋行业高性能国产成型设备需求分析
　　　　三、冬季冰淇淋行业发展分析
　　　　四、冰淇淋行业QS认证强制标准
　　第二节 冰淇淋行业发展分析
　　　　一、冰淇淋市场回顾
　　　　二、牛奶对冰淇淋行业影响分析
　　　　三、我国冰淇淋行业发展状况
　　　　四、冰淇淋流行产品分析
　　　　五、冰淇淋对乳品行业影响分析
　　　　六、我国冷饮消费升级情况
　　　　七、冰淇淋市场价格状况
　　　　八、冰淇淋巨头连锁大战中国市场
　　　　九、冰淇淋市场机遇分析
　　第三节 中国冰淇淋市场分析
　　　　一、冰淇淋市场总体特征
　　　　二、冰淇淋产品消费特征
　　　　三、品牌竞争与对策
　　　　四、十大冰淇淋品牌排行榜
　　　　五、十大雪糕品牌排行榜
　　第四节 各地冰淇淋市场分析
　　　　一、内蒙古
　　　　二、郑州
　　　　三、广州
　　　　四、西安
　　　　五、成都
　　　　六、武汉
　　　　七、海口
　　　　八、兰州
　　　　九、天津
　　　　十、上海
　　　　十一、深圳
　　　　十二、北京
　　　　十三、哈尔滨
　　　　十四、大连
　　　　十五、青岛
　　　　十六、海南

第五章 2010年全国及各地区冷饮产量分析
　　第一节 2010年全国冷饮产量分析
　　第二节 2010年华北地区冷饮产量分析
　　第三节 2010年东北地区冷饮产量分析
　　第四节 2010年华东地区冷饮产量分析
　　第五节 2010年华中地区冷饮产量分析
　　第六节 2010年华南地区冷饮产量分析
　　第七节 2010年西南地区冷饮产量分析
　　第八节 2010年西北地区冷饮产量分析

第六章 冰淇淋市场竞争状况
　　第一节 2008年国产冰淇淋场变局分析
　　　　一、国内冰淇淋行业加速整合对抗洋品牌
　　　　二、祐康崛起加速冰品市场变局
　　　　三、冰品新贵的新挑战新机遇
　　第二节 乳制冰淇淋高端市场竞争分析
　　　　一、液态奶不赚钱转向冰淇淋
　　　　二、冰淇淋市场或悄然洗牌
　　　　三、从消暑转向休闲
　　　　四、乳企加速调整产品结构
　　　　五、高端产品竞争愈加激烈
　　第三节 冰柜冷库超市三大冰淇淋战场竞争分析
　　　　一、冰柜大战
　　　　二、冷库大战
　　　　三、超市大战
　　第四节 中国冰淇淋市场竞争案例分析
　　　　一、从广告战走向品牌战
　　　　二、从价格战走向价值战
　　　　三、从渠道战走向服务战
　　　　四、从产品战走向资本战
　　第五节 国内外冰淇淋企业在华发展动态
　　　　一、凯菲冰淇淋蛋糕市场攻略
　　　　二、哈根达斯冰淇淋
　　　　三、欢乐雪公司发展动向
　　　　四、美国开心哈利
　　　　五、意大利JLD冰淇淋
　　　　六、怡特浓公司
　　　　七、黑冰客冰淇淋
　　　　八、新城市冰淇淋
　　　　九、萨伦冰淇淋
　　　　十、东方.斯贝拉餐饮管理（北京）有限公司

第七章 冰淇淋行业重点企业分析
　　第一节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　第二节 蒙牛乳业集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、蒙牛冷饮移动营销分析
　　　　四、蒙牛冰淇淋战略分析
　　第三节 雀巢集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、雀巢冰淇淋战略分析
　　第四节 哈根达斯
　　　　一、哈根达斯简介
　　　　二、哈根达斯冰淇淋客户路线
　　　　三、哈根达斯冰淇淋营销中国市场策略
　　　　四、哈根达斯品牌竞争策略
　　第五节 和路雪（中国）有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司产品
　　　　三、公司经营发展策略分析
　　第六节 光明乳业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　第七节 北京三元食品股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2009-2010年财务分析
　　　　三、三元冰淇淋

第八章 冰淇淋行业发展趋势及策略
　　第一节 中国冰淇淋业机遇与挑战分析
　　　　一、中国冰淇淋发展阶段及营销变革
　　　　二、中国冰淇淋行业目前营销现状
　　　　三、中国冰淇淋行业未来发展方向
　　　　四、中国冰淇淋业“厂商联盟、双赢发展”营销模式
　　　　五、中国冰淇淋业任重而道远
　　第二节 冰淇淋行业发展趋势
　　　　一、国内冰淇淋市场前景
　　　　二、冰淇淋行业创新趋势分析
　　　　三、功能性冰淇淋市场发展趋势
　　　　四、冰淇淋未来发展新趋势
　　　　五、未来冰淇淋新挑战新机遇
　　　　六、冰淇淋行业发展趋势剖析
　　第三节 中智~林~－冰淇淋行业发展策略
　　　　一、冰淇淋行业营销分析
　　　　二、快速消费品简单营销
　　　　三、冰淇淋市场营销策划方案
　　　　四、冰淇淋店市场定位策略
　　　　五、功能性甜味剂用于冰淇淋行业优势分析
　　　　六、功能性甜味剂用于冰淇淋行业优势分析
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