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二、内容简介
　　《2011-2015年中国化妆品市场发展趋势及研究预测分析报告》基于多年监测调研数据，结合化妆品行业现状与发展前景，全面分析了化妆品市场需求、市场规模、产业链构成、价格机制以及化妆品细分市场特性。化妆品报告客观评估了市场前景，预测了发展趋势，深入分析了品牌竞争、市场集中度及化妆品重点企业运营状况。同时，化妆品报告识别了行业面临的风险与机遇，为投资者和决策者提供了科学、规范、客观的战略建议。

第一章 全球化中的中国化妆品市场
　　第一节 全球化中的中国化妆品市场分析
　　　　一、中国化妆品市场在全球市场地位
　　　　二、全球化对中国化妆品行业影响
　　　　三、全球化对中国化妆品市场影响
　　第二节 中国化妆品企业参与全球化竞争分析
　　　　一、中国化妆品企业参与全球化竞争现状
　　　　二、中国化妆品企业参与全球化竞争优劣势
　　　　三、中国化妆品企业参与全球化竞争趋势
　　第三节 外资化妆品参与中国市场竞争分析
　　　　一、外资化妆品参与中国市场竞争现状
　　　　二、外资化妆品参与中国市场优劣势
　　　　三、外资化妆品参与中国市场竞争趋势
　　第四节 中国化妆品行业应对全球化发展策略

第二章 全球化中的化妆品国际市场分析
　　第一节 2010年1-12月国际化妆品市场发展分析
　　　　一、拉美化妆品市场
　　　　二、欧洲化妆品市场
　　　　三、亚太地区化妆品市场
　　　　四、非洲化妆品市场
　　第二节 国际热门化妆品细分市场分析
　　　　一、香薰产品市场
　　　　二、天然婴儿护理品
　　　　三、全球化妆笔市场
　　第三节 主要国家化妆品市场分析
　　　　一、日本化妆品市场
　　　　二、法国化妆品市场
　　　　三、韩国化妆品市场
　　第四节 全球名牌化妆品分析
　　　　一、全球主要化妆品品牌
　　　　二、全球名牌化妆品特点
　　　　三、名牌化妆品销售策略

第三章 2010年1-12月中国化妆品市场分析及预测
　　第一节 中国化妆品业的OEM状况分析
　　　　一、化妆品业OEM现状
　　　　二、OEM加工存在的问题
　　　　三、OEM在国外状况分析
　　　　四、化妆品行业发展趋势
　　第二节 2010年1-12月我国化妆品行业发展及预测
　　　　一、我国化妆品行业发展分析
　　　　二、我国化妆品生产和消费现状
　　　　三、2010年1-12月我国化妆品行业
　　　　四、2010年1-12月化妆品行业广告投放
　　　　三、我国化妆品品牌市场占有率
　　第三节 2010年1-12月中国化妆品行业运行分析
　　第四节 2010年1-12月中国化妆品市场分析及预测
　　　　一、中国化妆品市场分析
　　　　二、化妆品市场规模分析
　　　　三、中国化妆品消费市场
　　　　四、化妆品市场结构分析
　　　　五、化妆品市场销售情况

第四章 2010年1-12月中国化妆品产业规模效应分析
　　第一节 2010年1-12月大型企业发展分析
　　第二节 2010年1-12月中型企业发展分析
　　第三节 2010年1-12月小型企业发展分析

第五章 2010年1-12月中国化妆品产业经济类型比较研究
　　第一节 2010年1-12月国有企业发展分析
　　第二节 2010年1-12月集体企业发展分析
　　第三节 2010年1-12月股份制企业发展分析
　　第四节 2010年1-12月大型企业发展分析

第六章 2010年1-12月中国化妆品对外贸易分析
　　第一节 2010年1-12月中国化妆品出口
　　　　一、中国化妆品出口总体情况
　　　　二、中国化妆品出口贸易方式
　　　　三、中国化妆品出口企业分析
　　　　四、中国化妆品出口市场分析
　　　　五、中国化妆品出口省市分析
　　第二节 2010年1-12月中国东盟化妆品贸易及降税分析
　　　　一、中国自东盟进口化妆品情况
　　　　二、中国对东盟出口化妆品情况
　　　　三、中国东盟化妆品贸易降税情况
　　第三节 非洲化妆品市场贸易需求分析

第二部分 市场细分
第七章 中国化妆品区域市场
　　第一节 北京化妆品市场
　　　　一、北京化妆品行业发展
　　　　二、北京化妆品市场现状
　　　　三、北京化妆品广告投放
　　第二节 上海化妆品市场
　　　　一、上海化妆品行业发展
　　　　二、上海化妆品市场现状
　　　　三、上海化妆品广告投放
　　第三节 广东化妆品市场
　　　　一、广东化妆品行业发展
　　　　二、广东化妆品市场现状
　　　　三、广东化妆品广告投放

第八章 护肤品市场
　　第一节 中国护肤品行业
　　　　一、护肤品行业发展历程
　　　　二、护肤品行业发展现状
　　第二节 2010年1-12月中国护肤品市场分析
　　　　一、男性护肤品市场
　　　　二、功能性护肤品市场
　　　　三、奢华保养护肤品市场
　　第三节 护肤品品牌竞争格局
　　　　一、整体竞争格局
　　　　二、国内外品牌竞争格局
　　　　三、市场竞争深度分析
　　第四节 护肤品市场发展趋势

第九章 防晒用品市场
　　第一节 防晒用品市场
　　　　一、防晒用品市场特点
　　　　二、防晒用品市场前景
　　第二节 竞争状况
　　　　一、竞争焦点
　　　　二、市场渗透率
　　第三节 中国防晒化妆品市场发展趋势分析

第十章 祛斑与祛痘产品市场
　　第一节 祛斑产品市场
　　　　一、产品特点
　　　　二、市场前景
　　　　三、消费者分析
　　　　四、竞争分析
　　第二节 祛痘产品市场
　　　　一、祛痘产品市场现状
　　　　二、祛痘产品市场竞争

第十一章 彩妆市场
　　第一节 全球彩妆市场分析
　　　　一、全球彩妆市场
　　　　二、全球彩妆细分市场
　　　　三、2010年全球彩妆市场预测
　　第二节 中国彩妆市场分析
　　　　一、中国彩妆市场分析
　　　　二、中国彩妆市场需求
　　　　三、中国彩妆市场竞争
　　　　四、2010年彩妆市场预测

第十二章 发用品市场
　　第一节 发用品市场分析
　　　　一、洗护发产品市场规模
　　　　二、洗护发产品品牌集中度
　　　　三、洗护发产品市场需求
　　　　四、洗护发产品价格分析
　　　　五、洗护发产品促销手段
　　第二节 国内洗发水品牌的格局与发展
　　　　一、品牌现状与格局
　　　　二、品牌竞争特征
　　　　三、洗发水市场发展趋势

第三部分 消费者分析
第十三章 化妆品消费者分析
　　第一节 化妆品消费市场调查分析
　　　　一、中国90后化妆品消费市场调查
　　　　二、中国互联网用户化妆品市场调查
　　第二节 化妆品消费者分析
　　　　一、女性化妆品消费者调查
　　　　二、儿童化妆品消费者调查
　　　　三、上海化妆品消费者调查
　　第三节 护肤品消费者分析
　　第四节 防晒化妆品消费者分析
　　第五节 洗发水和染发类产品消费者分析

第四部分 竞争格局
第十四章 中国化妆品市场竞争
　　第一节 2010年1-12月化妆品行业平面媒体投放分析
　　　　一、化妆品行业平面媒体广告投放
　　　　二、化妆品企业平面媒体广告投放
　　　　三、化妆品品牌平面媒体广告投放
　　第三节 中国化妆品市场竞争分析
　　　　一、国内化妆品市场竞争现状
　　　　二、国内化妆品市场竞争格局
　　　　三、国内化妆品市场竞争趋势
　　　　四、化妆品巨头中国市场竞争

第十五章 主要外资化妆品公司分析
　　第一节 法国欧莱雅集团（L'OREAL）
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况
　　第二节 美国宝洁公司（PROCTER GAMBLE）
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况
　　第三节 美国安利公司（AMWAY）
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况
　　第四节 美国雅芳（AVON）
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况

第十六章 国内主要化妆品企业分析
　　第一节 上海家化联合股份有限公司
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况
　　第二节 索芙特股份有限公司
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况
　　第三节 福建泉州恒泉化妆品有限公司
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　第四节 江苏隆力奇生物科技股份有限公司
　　　　一、主要产品
　　　　二、行业地位
　　　　三、竞争实力
　　　　四、经营状况

第十七章 中国化妆品市场营销
　　第一节 化妆品行业营销模式分析
　　　　一、目标营销
　　　　二、专柜营销
　　　　三、药店营销
　　　　四、服务营销
　　　　五、直销经营
　　第二节 化妆品行业营销策略分析
　　　　一、中国化妆品品牌营销策略
　　　　二、国外化妆品渠道营销策略
　　　　三、化妆品各类业态形式规模
　　第三节 化妆品行销售渠道分析

第十八章 2010年1-12月中国化妆品行业投资分析
　　第一节 中国化妆品行业投资机会分析
　　第二节 中国化妆品行业投资环境分析
　　第三节 中国化妆品行业投资前景分析

第五部分 发展趋势
第十九章 2012-2016年化妆品市场发展趋势及预测
　　第一节 2012-2016年国际化妆品市场发展趋势
　　　　一、全球化妆品市场发展趋势及预测
　　　　二、2012-2016年全球美容化妆品市场预测
　　　　三、2012-2016年美国化妆品市场预测
　　第二节 2012-2016年中国化妆品市场发展趋势
　　　　一、中国化妆品行业发展趋势
　　　　二、中国化妆品市场发展趋势
　　第三节 2012-2016年中国化妆品市场发展预测
　　　　一、2012-2016年中国化妆品市场消费格局
　　　　二、2012-2016年中国化妆品市场销售预测
　　　　三、2012-2016年中国护肤品市场规模预测
　　　　四、2012-2016年中国化妆洗涤用品市场预测
　　　　五、2012-2016年中国彩妆市场容量预测

第二十章 2012-2020年中国化妆品业投资战略研究
　　第一节 中国化妆品行业投资特性及投资环境
　　　　一、行业投资特性
　　　　二、投资环境分析
　　第二节 2012-2020年中国化妆品投资机会
　　　　一、行业投资热点
　　　　二、行业投资机会
　　第三节 [中^智林^]2012-2020年中国化妆品投资风险及建议
　　　　一、技术风险及建议
　　　　二、政策风险及建议
　　　　三、竞争风险及建议
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