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二、内容简介
　　保温杯起源于德国，最初在军队行军作战时使用，20世纪80年代该产品传入日本后转为民用，由于保温性能好、自重轻、防破裂等优点，受到消费者的青睐，迅速流行开来。
　　中国真空保温杯产业开始于20世纪90年代，经过10多年的发展，2009年，年销售规模达到25亿元人民币，年出口创汇约2.2亿美元。具有一定规模的生产企业约有500余家，成为世界上主要的真空保温杯生产大国和出口大国。我国真空保温杯产业具有鲜明的区域经济特征，主要集中在浙江永康、武义和广东潮安、揭阳、新会，其中浙江永康的产业基地占中国真空保温杯的年产销量的50%左右。2009年，中国真空保温杯前10名地企业销售额为15亿元，占全国总销售额的60%，出口创汇1.14亿美元，占全行业的50%以上。
　　《2011-2015年中国真空保温杯市场消费剖析与营销策略研究报告》主要研究了真空保温杯行业的市场动态，对未来5年真空保温杯行业的营销战略提出了建议。报告主要包括国内真空保温杯行业市场发展现状、运行态势、销售渠道分析、进出口数据检测分析、市场竞争格局分析、企业分析、不锈钢行业分析，最后对中国真空保温杯行业的发展进行了预测，分析了中国真空保温杯行业的投资机会和风险，为投资者提供了投资建议和有效地投资策略。

第一章 2006-2010年世界真空保温杯行业整体运营状况分析
　　第一节 2006-2010年世界真空保温杯行业运行格局
　　　　一、世界真空保温杯市场特征分析
　　　　二、世界主要真空保温杯品牌综述
　　　　三、世界真空保温杯市场发展动态分析
　　第二节 2006-2010年世界主要国家真空保温杯市场运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、德国
　　　　三、日本
　　第三节 2011-2015年世界真空保温杯行业发展趋势分析

第二章 2006-2010年中国真空保温杯行业市场发展环境解析
　　第一节 2006-2010年中国宏观经济经济环境分析
　　第二节 2006-2010年中国真空保温杯市场政策环境分析
　　　　一、政府出台相关政策分析
　　　　二、产业发展标准分析
　　　　三、进出口政策分析
　　第三节 2006-2010年中国真空保温杯市场社会环境分析

第三章 2006-2010年中国真空保温杯行业市场运行态势剖析
　　第一节 中国不锈钢真空保温杯（壶）产业区域经济特征鲜明
　　第二节 2006-2010年中国真空保温杯产业现状综述
　　第三节 2006-2010年中国真空保温杯重点产区运营格局
　　　　一、浙江
　　　　二、广东
　　第四节 2006-2010年中国真空保温杯发展瓶颈分析

第四章 2006-2010年中国真空保温杯市场深度剖析
　　第一节 2006-2010年中国真空保温杯市场动态分析
　　　　一、真空保温杯进出口分析
　　　　二、真空保温杯销售情况分析
　　　　三、真空保温杯质量分析
　　第二节 2006-2010年中国真空保温杯市场运行分析
　　　　一、市场供给情况分析
　　　　二、市场需求情况分析
　　　　三、影响市场供需的因素分析
　　第三节 2006-2010年中国真空保温杯市场价格分析
　　　　一、品牌价格分析
　　　　二、影响价格的因素分析

第五章 2006-2010年中国真空保温杯行业市场销售渠道运行态势分析
　　第一节 2006-2010年中国真空保温杯市场销售模式分析
　　　　一、真空保温杯铺货情况
　　　　二、真空保温杯网络销售渠道分析
　　　　三、真空保温杯礼品营销分析
　　第二节 2006-2010年真空保温杯渠道的升级状况分析
　　　　一、注重以战略引爆渠道瓶颈的突破
　　　　二、注重以品牌引爆渠道格局的变革
　　　　三、注重以产品引爆渠道网点的销量
　　　　四、注重以服务引爆渠道运营的提升
　　第三节 永康真空保温杯如何持续“保温”营销案例解析
　　第四节 真空保温杯市场营销策略分析

第六章 2006-2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年中国不锈钢及类似日用金属制品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第七章 2006-2010年中国真空保温杯进出口数据监测分析（96170010）
　　第一节 2006-2010年中国真空保温杯进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2010年中国真空保温杯出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2010年中国真空保温杯进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2010年中国真空保温杯进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第八章 2006-2010年中国真空保温杯市场竞争格局透析
　　第一节 2006-2010年中国真空保温杯市场竞争动态分析
　　第二节 2006-2010年中国真空保温杯市场竞争力分析
　　　　一、品牌竞争分析
　　　　二、价格竞争分析
　　　　三、营销方式竞争分析
　　第三节 真空保温杯市场竞争优势分析
　　第四节 2011-2015年中国真空保温杯行业竞争趋势分析

第九章 2006-2010年世界品牌真空保温杯在华营运情况浅析
　　第一节 膳魔师THERMOS
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场销售情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 虎牌Tiger
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场销售情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 象印真空保温杯
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场销售情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第十章 2006-2010年中国真空保温杯优势生产企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 南龙集团有限公司（翔龙）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 雄泰集团有限公司（保康）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 浙江哈尔斯工贸有限公司（哈尔斯Haers）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　　　七、哈尔斯成行业标志性品牌
　　第四节 浙江保康（集团）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 万事达集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 浙江林炎集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 浙江美特投资实业集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 浙江蓝宇不锈钢制品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 嘉兴市华鼎日用品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十节 浙江科华金属制品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　五、企业偿债能力分析
　　　　四、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十一章 2006-2010年中国不锈钢行业运行形势分析
　　第一节 2006-2010年中国不锈钢产业发展综述
　　　　一、中国不锈钢产业整体概况
　　　　二、不锈钢行业先进产能比重大幅提升
　　　　三、我国不锈钢市场消费特点
　　　　四、不锈钢产业链的特征解析
　　第二节 2006-2010年中国不锈钢行业技术发展状况
　　　　一、不锈钢行业重点技术
　　　　二、不锈钢技术工艺进展迅速
　　　　三、不锈钢铸造技术差距及解决措施
　　第三节 2006-2010年中国不锈钢流通环节分析
　　　　一、不锈钢流通渠道概述
　　　　二、中国不锈钢流通市场的特征
　　　　三、不锈钢流通市场格局及展望
　　　　四、中国不锈钢流通渠道研究
　　　　五、不锈钢流通商盈利模式分析
　　　　六、国产份额扩大冲击进口不锈钢流通市场
　　第四节 2006-2010年中国不锈钢品牌发展分析
　　　　一、国内不锈钢行业步入品牌竞争阶段
　　　　二、品牌竞争将推动不锈钢产业水平提升
　　　　三、不锈钢品牌必备要素
　　　　四、宝钢铸造不锈钢品牌的优势探讨
　　第五节 2006-2010年中国不锈钢行业存在的问题及对策
　　　　一、不锈钢行业亟待解决的问题
　　　　二、不锈钢行业面临的任务
　　　　三、通向不锈钢强国的发展路径
　　第六节 2006-2010年中国不锈钢行业反倾销案例分析

第十二章 2011-2015年中国真空保温杯行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2011-2015年中国真空保温杯行业发展前景分析
　　第二节 2011-2015年中国真空保温杯行业发展趋势分析
　　　　一、真空保温杯的流行趋势分析
　　　　二、真空保温杯产业的发展方向
　　　　三、真空保温杯技术的创新趋势
　　第三节 2011-2015年中国真空保温杯行业市场预测分析
　　　　一、国内市场供需形势预测分析
　　　　二、进出口贸易态势预测分析
　　第四节 2011-2015年中国真空保温杯市场盈利预测分析

第十三章 2011-2015年中国真空保温杯行业投资前景预测
　　第一节 2011-2015年中国真空保温杯行业投资周期分析
　　第二节 2011-2015年中国真空保温杯行业投资机会分析
　　　　一、区域投资潜力分析
　　　　二、与产业政策相关的投资机会分析
　　第三节 2011-2015年中国真空保温杯行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第四节 [.中.智林.]2011-2015年中国真空保温杯行业投资建议与策略
略……
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