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二、内容简介
第一章 胶原蛋白产业相关概述
　　第一节 胶原蛋白概述
　　　　一、胶原蛋白的结构特点
　　　　二、胶原蛋白的分类与存在
　　　　三、食用胶原的特点
　　第二节 胶原蛋白的应用
　　　　一、胶原蛋白的护肤作用
　　　　二、胶原蛋白在医学及工业上的用途
　　　　三、生医用途胶原蛋白产品
　　第三节 胶原蛋白保健食品面面观

第二章 2010-2011年世界胶原蛋白行业运行状况分析
　　第一节 2010-2011年世界胶原蛋白行业现状综述
　　　　一、胶原蛋白价值引全球关注
　　　　二、世界胶原蛋白品牌分析
　　　　三、世界胶原蛋白技术分析
　　　　四、世界胶原蛋白需求形势分析
　　第二节 2010-2011年世界胶原蛋白主要国家地区运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、欧洲
　　第三节 2010-2013年世界胶原蛋白行业发展趋势展望

第三章 2010-2011年中国胶原蛋白行业市场运行环境解析
　　第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、消费价格指数分析
　　　　三、城乡居民收入分析
　　　　四、社会消费品零售总额
　　　　五、全社会固定资产投资分析
　　　　六、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2010-2011年中国胶原蛋白行业政策环境分析
　　　　一、《胶原蛋白肠衣卫生标准》
　　　　二、《保健食品注册管理办法（试行）》
　　　　三、《保健食品管理办法》
　　第三节 2010-2011年中国胶原蛋白行业社会环境分析
　　　　一、生活质量的普遍提高
　　　　二、人们崇尚绿色、回归自然的意识的加强

第四章 2010-2011年中国胶原蛋白业运行透析
　　第一节 2010-2011年中国胶原蛋白业运行综述
　　　　一、胶原蛋白亮点聚焦
　　　　二、胶原蛋白产品品牌透析
　　　　三、胶原蛋白价格分析
　　第二节 2010-2011年中国胶原蛋白行业技术分析
　　　　一、中国胶原蛋白实现产业化
　　　　二、水解胶原蛋白技术获得重大突破
　　　　三、利用皮革废料制取胶原蛋白技术
　　第三节 2010-2011年中国胶原蛋白行业存在的问题
　　　　一、产品质量问题分析
　　　　二、产品认知问题分析
　　　　三、生产成本问题分析
　　　　四、商家信誉问题分析

第五章 2010-2011年中国胶原蛋白行业市场运行态势分析
　　第一节 2010-2011年中国胶原蛋白行业运行走势分析
　　　　一、供需情况分析
　　　　二、影响供需的因素分析
　　　　三、胶原蛋白市场需求特点分析
　　第二节 2010-2011年中国胶原蛋白产业市场运行态势分析
　　　　一、日本胶原蛋白项目落户唐山
　　　　二、Lumi胶原蛋白以优质低价走俏大连
　　　　三、胶原蛋白美容市场分析

第六章 2010-2011年中国胶原蛋白产品营销解析
　　第一节 2010-2011年中国胶原蛋白产品营销现状分析
　　　　一、中国胶原蛋白产品营销模式分析
　　　　二、中国胶原蛋白产品渠道分析
　　　　三、中国胶原蛋白产品营销问题
　　第二节 胶原蛋白产品市场突围策略
　　　　一、产品定位
　　　　二、营销创新
　　　　三、消费群体细分
　　　　四、产品宣传
　　　　五、胶原蛋白网络营销策略
　　　　六、一线品牌营销策略分析
　　第三节 2011-2015年中国胶原蛋白营销趋势

第七章 2007-2011年中国胶原蛋白相关行业主要数据监测分析
　　第一节 2007-2011年2月中国营养、保健食品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2011年2月中国营养、保健食品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2007-2011年2月中国营养、保健食品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2007-2011年2月中国营养、保健食品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2007-2011年2月中国营养、保健食品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第八章 2010-2011年中国胶原蛋白细分应用领域透析
　　第一节 保健食品行业应用分析
　　　　一、胶原蛋白保健食品概述
　　　　二、胶原蛋白作为功能保健食品使用
　　　　三、胶原蛋白保健食品市场透析
　　　　四、前景预测
　　第二节 美容护肤行业应用分析
　　　　一、胶原蛋白的护肤作用
　　　　二、胶原蛋白在美容行业的应用
　　　　三、胶原蛋白美容产品市场透析
　　　　五、医疗美容行业预测
　　　　六、专业美容行业方向
　　第三节 生物医药行业应用分析
　　　　一、胶原蛋白在医疗上的应用
　　　　二、胶原蛋白医疗研究进展
　　　　三、前景预测分析
　　第四节 畜牧饲料行业应用分析
　　　　一、饲用胶原蛋白粉的研究进展
　　　　二、饲用胶原蛋白粉市场分析
　　　　三、前景预测

第九章 2006-2010年中国经酸处理的骨胶原及骨进出口数据监测分析（05061000）
　　第一节 2006-2010年中国经酸处理的骨胶原及骨进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2010年中国经酸处理的骨胶原及骨出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2010年中国经酸处理的骨胶原及骨进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2010年中国经酸处理的骨胶原及骨进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第十章 2010-2011年中国胶原蛋白行业竞争格局透析
　　第一节 2010-2011年中国胶原蛋白行业竞争现状
　　　　一、胶原蛋白市场竞争程度
　　　　二、技术竞争分析
　　　　三、成本、价格竞争分析
　　　　四、胶原蛋白与替代品竞争分析
　　第二节 2010-2011年中国胶原蛋白市场主要企业竞争动向
　　　　一、中国台湾厂商挺进大陆胶原蛋白市场
　　　　二、罗赛洛胶原蛋白在中国市场竞争动向
　　　　三、Fancl胶原蛋白在大陆市场的竞争力
　　第三节 2010-2011年中国胶原蛋白行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、生产企业集中度分析
　　第四节 2010-2011年中国胶原蛋白市场竞争趋势分析
　　　　一、市场需求多样化趋势
　　　　二、胶原蛋白将转化为日常消费
　　　　三、优质品牌产品占据市场主导地位
　　　　四、专业销售服务终端将迅猛发展
　　第五节 未来提高胶原蛋白企业竞争力的策略
　　　　一、进行准确的市场定位
　　　　二、提高产品质量及加强品牌塑造
　　　　三、形成独到的营销策略
　　　　四、加强终端服务建设

第十一章 2010-2011年中国胶原蛋白品牌企业竞争力透析
　　第一节 FANCL（中国驰名商标）
　　　　一、企业概况
　　　　二、品牌竞争力分析
　　　　三、新品研发
　　　　四、经营状况
　　第二节 安利（中国驰名商标）
　　第三节 维纳斯精纯胶原蛋白（中国驰名商标）
　　第四节 伊乐瑞（中国驰名商标）
　　第五节 巨子（一线品牌）
　　第六节 达杰瑞（中国驰名商标）
　　第七节 铭让生物（中国驰名商标）
　　第八节 华研生物（中国驰名商标）
　　第九节 海力生（中国驰名商标）
　　第十节 恒寿堂（中国驰名商标）
　　第十一节 东方海洋

第十二章 2010-2011年中国胶原蛋白重点企业运营财务状况分析
　　第一节 浙江康恩贝制药股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 北京天坛生物制品股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 山东东方海洋科技股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 上海同济科技实业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 江苏联环药业股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 珠海威尔药业有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 青海金源生物制品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 四川奥星生物技术有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十三章 2010-2011年中国保健品产业市场发展格局分析
　　第一节 2010-2011年中国保健品行业运行总况
　　　　一、中国保健品行业发展三阶段
　　　　二、保健品行业困境之中被迫转型
　　　　三、产品功能分布情况
　　　　四、主要产品概念诉求
　　第二节 2010-2011年中国保健品行业发展状况分析
　　　　一、中国保健品行业产值分析
　　　　二、在新医改春风下保健品市场成香饽饽
　　　　三、保健品市场进入新阶段
　　　　四、新《食品安全法》为保健品行业设门槛
　　第三节 2010-2011年中国保健品行业原材料分析
　　　　一、我国保健产品主要原料
　　　　二、主要原料产品分布概况
　　　　三、水溶性膳食纤维分析及预测
　　　　四、全球鱼油消费量及价格分析
　　第四节 2010-2011年中国保健品行业的问题及对策分析
　　　　一、中国保健品企业发展应返璞归真
　　　　二、中国保健品企业的研发策略浅析
　　　　三、保健品企业成功开发产品的四大动力

第十四章 2010-2011年中国美容市场整体运行综述
　　第一节 2010-2011年中国美容市场现状分析
　　　　一、中国美容市场行业结构与管理体系概况
　　　　二、中国美容市场正处于新一轮“洗牌期”
　　　　三、美容市场竞争加剧国内品牌缺失高端
　　　　四、浅析美容市场中的法治化管理
　　第二节 2010-2011年美容消费市场分析
　　　　一、中国美容消费市场状况分析
　　　　二、中国美容消费群体的市场要求
　　　　三、国内美容顾客的消费心理
　　　　四、女性美容的消费群体分析
　　第三节 2010-2011年主要地区美容市场发展现状分析
　　　　一、上海整治医疗美容市场取得较大成效
　　　　二、上海美容市场展现良好发展前景
　　　　三、广州美容市场亟需洗牌
　　　　四、山西规范美容美发市场出台新标准
　　　　五、四川医疗美容市场的问题与对策
　　　　六、青岛民营企业争作美容市场龙头
　　第四节 2010-2011年美容市场存在的问题与对策分析
　　　　一、国内美容市场发展存在的问题
　　　　二、美容消费存在六大问题
　　　　三、中国美容市场发展的对策分析

第十五章 2011-2015年中国胶原蛋白行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2011-2015年中国胶原蛋白行业发展前景
　　　　一、酶解生物活性胶原蛋白发展前景看好
　　　　二、胶原蛋白应用前景广阔
　　　　三、胶原蛋白/聚乙烯醇复合纤维具有良好市场前景
　　　　四、胶原蛋白功能性糖果的市场前景
　　第二节 2011-2015年中国胶原蛋白行业发展趋势
　　　　一、2011-2015年绿色产品将成为消费市场宠儿
　　　　二、2011-2015年胶原蛋白产品多样化趋势分析
　　　　三、2011-2015年胶原蛋白产品智能化趋势分析
　　　　四、2011-2015年胶原蛋白品牌价值的升级趋势
　　第三节 2011-2015年中国胶原蛋白市场前景预测
　　　　二、2011-2015年我国胶原蛋白的市场规模预测
　　　　三、2011-2015年我国胶原蛋白市场的年需求量
　　　　四、2011-2015年我国胶原蛋白的市场空间预测
　　第四节 2011-2015年中国胶原蛋白行业盈利能力预测分析

第十六章 2011-2015年中国胶原蛋白行业投资商机与风险预警
　　第一节 2010-2011年中国胶原蛋白产业投资概况
　　　　一、中国胶原蛋白产业投资特性
　　　　二、中国胶原蛋白投资环境分析
　　第二节 2011-2015年中国胶原蛋白行业投资机会分析
　　　　一、区域投资机会分析
　　　　二、鱼鳞中胶原蛋白的开发价值
　　　　三、产品应用领域投资机会分析
　　　　四、产业链中投资机会对比分析
　　第三节 2011-2015年中国胶原蛋白行业投资风险预警
　　　　一、市场运营机制风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、原料供给风险
　　　　四、进退入壁垒
　　第四节 [.中.智.林.]专家投资建议
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