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二、内容简介
　　企业自备货车即产权为企业所有的铁路货车。部属车和企业自备车本质上的区别是产权归属不同。加强企业自备车的管理是铁路运输工作中的重要课题之一。企业自备车最初是一些国营大企业在运能运力紧张，车辆配属不足时，为保障本企业产品能够稳定运输而自己投资购买车辆交由铁路部门调度运用，并优先保障车辆所有者物资运输的一种经营自利行为，这部分车称为生产型自备车。随着改革开放的深入，国家经济的发展，铁路运量与运能的矛盾日显突出，而国家又无力投入大量资金来配置车辆，铁路运力便形成一个可以投资盈利的市场，因而有企业便投资购买车辆，交由铁路部门运用管理，并赢取相应的利润，这部分车称为经营型自备车。改革开放以后，国民经济发展突飞猛进，为了适应市场经济的需要，减轻铁路货车不足的压力，铁道部鼓励各企业投资购买自备车。本着谁买车谁受益的原则，从1989年开始，企业自备车的数量逐年大幅度地增加。
　　近年来，伴随着铁路改革的发展步伐，以及铁路运输经济形势和国家经济形势的变化，企业自备车不可避免地面对是收回国有还是改变产业管理模式、转换运营方式，是继续以社会资本形态参与铁路事业的发展，还是退出历史舞台的选择。其问题的实质是企业自备车作为社会资本在铁路行业的一种投入，其资产所有者要追求最大收益。铁路企业作为该资产的运用管理者，需要统一管理、灵活运用，以提高车辆运用效率，实现运输效益最大化。用户作为运输产品的消费者，希望降低运输成本，保障供应。三者利益的矛盾对立统一关系在不同经济时期发生变化，使企业自备车的取消和保留成为问题的焦点。自备车作为社会资本进入运输生产过程，属行业资本多元化的形式，它减轻了国家在本行业投资的压力，集约了社会资本的力量，在铁路改革和产业重组过程中通过规制和市场化可以得到整合，形成新的铁路货车资源，从而使铁路货运公司在货车资源的使用上有了选择余地。因此，建立在市场化规则下的自备车重组，将使自备车在新机制中发挥更重要的作用。
　　《2011-2015年中国自备列市场运营态势与投资前景评估及预测报告》依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家铁道部、交通运输部、中华全国铁路协会、中国地方铁路协会、中国交通运输协会、中国煤炭工业协会、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国自备列行业的发展现状、市场前景、竞争状况以及投资规划等方面进行了详尽地分析，对今后我国自备列产业的发展做出了精确的预测。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为自备列生产企业和运营商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 自备列行业相关概述
　　第一节 行业定义及研究范围界定
　　第二节 自备列简述
　　　　一、自备列定义
　　　　二、自备列运行条件
　　　　三、自备列技术要求
　　第三节 自备列行业发展概况
　　　　一、自备列与路用车的优劣对比
　　　　二、自备列行车安全装备的管理
　　　　三、我国专用铁路发展概况

第二章 2006-2010年中国交通运输运行态势分析
　　第一节 自备列行业在交通运输行业地位
　　第二节 交通运输行业运行分析
　　　　一、2010年公路水路交通运输行业发展统计
　　　　　　1、2010年交通基础设施
　　　　　　2、2010年公路水路运输装备
　　　　　　3、2010年公路水路运输量
　　　　　　4、2010年国道交通量
　　　　　　5、2010年港口吞吐量
　　　　　　6、2010年交通固定资产投资
　　　　　　7、2010年水上安全和救助打捞
　　　　二、2010年中国交通运输经济运行情况分析
　　第三节 铁路运输行业运行分析
　　　　一、中国铁路运输发展的总体概括
　　　　二、铁路运输总体数据分析
　　　　三、铁路运输业主要指标完成情况
　　　　四、中国铁路运输代理业发展
　　　　五、铁路运输支出概况
　　　　六、铁路运输业税收概况
　　　　七、我国铁路运输目标情况
　　第四节 铁路货运行业运行分析
　　　　一、我国铁路货运情况分析
　　　　二、我国铁路货运价格分析
　　　　三、全国铁路货运目标分析
　　　　四、德国铁路货运发展对我国的启示

第三章 2006-2010年中国铁路货车产业运行形势分析
　　第一节 2006-2010年世界铁路货车产业发展综述
　　　　一、亚洲最大铁路货车制造基地投产
　　　　二、美国铁路货车发展趋势
　　　　三、世界最大轴重铁路货车问世
　　第二节 2006-2010年铁路货车产业运行走势分析
　　　　一、铁路货车需求有望向好
　　　　二、中国北车齐轨公司向铁路货车制造业世界前三迈进
　　　　三、眉山车辆公司中标1424辆铁路货车
　　第三节 2006-2010年中国铁路货车产量分析
　　　　一、2006-2009年全国铁路货车产量分析
　　　　二、2010年全国及主要省份铁路货车产量分析
　　　　三、2010年铁路货车产量集中度分析
　　第四节 2006-2010年中国铁路货车产业发展存在问题分析

第四章 2006-2010年中国自备列产业运行环境解析
　　第一节 2006-2010年中国宏观经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国工业发展形势
　　　　三、消费价格指数分析
　　　　四、城乡居民收入分析
　　　　五、社会消费品零售总额
　　　　六、全社会固定资产投资分析
　　　　七、进出口总额及增长率分析
　　第二节 2006-2010年中国社会发展环境分析
　　　　一、我国居民收入水平
　　　　二、我国居民消费分析
　　　　三、我国居民生活水平
　　第三节 2006-2010年中国政策法规环境分析
　　　　一、自备列限制的影响
　　　　二、企业自备铁路货车生产检修运用管理办法
　　　　三、企业自备货车经国家铁路过轨运输许可办法

第五章 2006-2010年中国自备列产业运行形势分析
　　第一节 2006-2010年中国自备列产业动态分析
　　　　一、商电铝自备列成功开行
　　　　二、8K拉自备列出落坡岭进12号隧道
　　　　三、自备列监控工作有新进展
　　第二节 2006-2010年中国企业自备货车的管理分析
　　　　一、企业自备列发展现状分析
　　　　二、管理存在的问题及其原因
　　　　三、加强企业自备列管理的思路
　　第三节 关于企业自备车运用管理的思考
　　　　一、自备列产生和发展的经济基础
　　　　二、自备列产生和发展的运用管理基础
　　　　三、铁路体制改革形势下存在和发展的价值分析
　　　　四、提高企业自备列运用管理水平的建议

第六章 2006-2010年中国自备列运价及行业供需分析
　　第一节 铁路货运价格分析
　　　　一、铁路货运运费概述
　　　　二、铁路货运运费计算
　　　　三、资产注入和运价改革
　　第二节 自备列运价分析
　　　　一、自备列运价概述
　　　　二、运价调整情况分析
　　　　三、运价调整形势分析
　　第三节 铁路货运运价市场化改革的研究
　　　　一、当前我国铁路货运运价的弊端
　　　　二、铁路货运运价市场化的必要性和可行性
　　　　三、货运运价市场化探索
　　第四节 自备列市场需求分析
　　　　一、行业供需分析
　　　　二、铁路货运需求分析
　　　　三、自备列市场需求分析
　　　　四、煤炭运输市场需求分析

第七章 2006-2010年中国自备车制造行业主要数据监测分析
　　第一节 2006-2010年中国自备车制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2010年中国自备车制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2006-2010年中国自备车制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2006-2010年中国自备车制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本分析
　　　　二、费用分析
　　第五节 2006-2010年中国自备车制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第八章 2006-2010年中国自备列重点应用市场运行分析
　　第一节 煤炭市场分析
　　　　一、煤炭运输市场情况分析
　　　　二、煤炭市场运输形势分析
　　　　三、中国煤炭行业产量分析
　　　　四、中国煤炭市场分析展望
　　　　五、中国自备列行业对于煤炭市场的影响
　　第二节 石化市场分析
　　　　一、石油化工行业发展现状
　　　　二、我国原油加工量的统计
　　　　三、全国原油产量规划情况
　　　　四、中国原油供需分析
　　　　五、中国自备列行业对于石化市场的影响
　　第三节 钢铁市场分析
　　　　一、钢铁行业运行情况分析
　　　　二、我国钢铁产品产量分析
　　　　三、钢铁业进出口情况分析
　　　　四、中国自备列行业对于钢铁市场的影响

第九章 2006-2010年中国自备列市场竞争新格局透析
　　第一节 2006-2010年中国自备列市场竞争总况
　　　　一、市场竞争力
　　　　二、市场集中度分析
　　第二节 2006-2010年中国自备列行业竞争结构分析
　　　　一、行业内现有企业的竞争
　　　　二、新进入者的威胁
　　　　三、替代品的威胁
　　　　四、供应商的讨价还价能力
　　　　五、购买者的讨价还价能力
　　第三节 2011-2015年中国自备列竞争趋势分析

第十章 2006-2010年中国自备列典型企业运营竞争力及关键性指标分析
　　第一节 自备列生产企业分析
　　　　一、中国北车股份有限公司
　　　　二、中国南车股份有限公司
　　第二节 自备列运营企业分析
　　　　一、内蒙古伊泰煤炭股份有限公司
　　　　二、中国石油化工股份有限公司
　　　　三、山西焦化集团有限公司
　　　　四、中储发展股份有限公司
　　　　五、河南商电铝业集团公司
　　　　六、包头钢铁集团有限责任公司

第十一章 2011-2015年中国自备列行业前景展望与趋势预测分析
　　第一节 2011-2015年中国铁路行业发展趋势分析
　　　　一、中国铁路行业市场发展趋势
　　　　二、铁路货车检修制度发展趋势
　　第二节 2011-2015年中国铁路运输发展预测
　　　　一、中国铁路科技发展预测
　　　　二、我国铁路运输发展预测
　　第三节 2011-2015年中国铁路货车供需预测
　　　　一、铁路货车需求预测
　　　　二、铁路货车产量预测

第十二章 2011-2015年中国自备列行业投资战略研究
　　第一节 2011-2015年中国自备列行业投资机会与风险分析
　　　　一、投资机会分析
　　　　二、投资风险分析
　　　　三、政策垄断风险
　　第二节 中长期铁路网规划
　　　　一、发展目标
　　　　二、规划原则
　　　　三、规划方案
　　　　四、实施意见
　　第三节 中-智-林-：2011-2015年中国自备列行业投资建议与策略
略……
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