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二、内容简介
第一章 OTC药品市场分析
　　第一节 政策环境
　　第二节 市场现状
　　第三节 市场特征
　　第四节 市场细分
　　第五节 市场主体
　　第六节 市场规模
　　第七节 细分市场发展趋势
　　第八节 主要驱动因素

第二章 OTC药品渠道分析
　　第一节 渠道分布分析
　　第二节 营销渠道模型
　　第三节 渠道问题分析
　　第四节 新产品渠道模式
　　第五节 品牌产品的渠道势能

第三章 OTC药品营销分析
　　第一节 品牌营销模式构建
　　第二节 促销管理分析
　　第三节 渠道营销分析
　　第四节 终端营销分析
　　第五节 经典营销案例
　　第六节 2016年营销展望

第四章 主要细分市场分析
　　第一节 心脑血管
　　　　一、心脑血管用药整体容量
　　　　二、心脑血管病整体趋势预测
　　　　三、常见的心脑血管病种类、发病机理
　　　　四、心脑血管科用药概况
　　　　　　1、心脏病用药
　　　　　　2、周围血管扩张药
　　　　　　3、钙通道阻滞剂
　　　　五、政策分析（国家医保药品目录）
　　　　六、各心脑血管药物市场容量
　　　　七、国内外研发情况
　　第二节 解热镇痛药
　　　　一、解热镇痛整体容量，生产情况
　　　　二、解热镇痛整体趋势预则
　　　　三、解热镇痛用药概况
　　　　　　1、扑热息痛
　　　　　　2、阿司匹林
　　　　四、政策分析（国家医保药品目录）
　　　　五、主要用药品牌及其市场份额
　　　　六、国内外研发情况及发展建议
　　第三节 骨关节炎类
　　　　一、骨关节炎类药物的整体容量
　　　　二、骨关节炎类药物的整体趋势预则
　　　　三、常见的骨关节炎类药物种类、发病机理
　　　　四、骨关节炎用药概况
　　　　五、国内骨关节炎用药概况
　　　　六、国内外研发情况
　　第四节 类风湿性关节炎药
　　　　一、风湿性关节炎药物临床应用现状
　　　　二、类风湿性关节炎主要治疗药物
　　　　三、类风湿性关节炎药物市场规模分析
　　　　四、类风湿性关节炎药物主要品种市场份额趋势
　　　　五、类风湿性关节炎药物主要生产厂家份额趋势
　　　　六、类风湿性关节炎用药主要品种销售增长率分析
　　　　七、类风湿性关节炎药物市场品种分析
　　　　八、类风湿性关节炎药物研究进展
　　　　九、类风湿性关节炎药物产品和生产厂家
　　第五节 胃肠药
　　　　一、胃肠药整体容量
　　　　二、肠胃药分地区基本市场状况
　　　　三、胃肠药整体趋势预则
　　　　四、胃肠用药概况
　　　　　　1、抗溃疡与抗酸类
　　　　　　2、助消化类
　　　　　　3、胃动力类
　　　　五、政策分析（国家医保药品目录）
　　　　六、各胃肠药种类市场的容量，主要用药品牌
　　　　七、胃肠道用药研发进展情况
　　第六节 皮肤类药
　　　　一、皮肤用药整体容量，化学药和中成药各占份额。
　　　　二、皮肤病整体趋势预则
　　　　三、常见的皮肤病种类、发病机理、国内外流行病学数据。
　　　　四、皮肤科用药概况
　　　　　　1、抗真菌用药临床用药情况
　　　　　　2、抗炎类临床用药情况
　　　　　　3、感染类及消毒剂临床用药情况
　　　　　　4、银屑病临床用药情况
　　　　五、国内皮肤用药概况
　　　　　　1、整体市场容量等现状分析
　　　　　　2、各皮肤病种类市场的容量，主要用药品牌，及其市场份额
　　　　　　3、药店和医院市场的近几年销售数据统计
　　　　六、政策分析（国家医保药品目录）
　　　　七、国内外研发情况
　　第七节 感冒镇咳药
　　　　一、感冒药整体容量，化学药和中成药各占份额
　　　　二、感冒病整体趋势预则
　　　　三、常见的感冒病种类、发病机理
　　　　四、感冒用药概况
　　　　　　1、对症治疗型
　　　　　　2、预防型
　　　　　　3、和抗病毒型
　　　　五、国内感冒用药概况
　　　　　　1、整体市场容量等现状分析
　　　　　　2、各感冒病种类市场的容量，主要用药品牌，及其市场份额
　　　　　　3、药店和医院市场的近几年销售数据统计
　　　　　　4、国外主要厂家及其产品
　　　　六、政策分析（国家医保药品目录）
　　　　七、国内外研发情况

第五章 中国消费者在OTC市场自我药疗行为分析
　　第一节 OTC消费者市场
　　第二节 OTC购买者行为影响因素
　　第三节 OTC消费者决策
　　第四节 OTC购买过程
　　第五节 OTC药品的评价
　　第六节 2014年OTC消费者调查
　　第七节 自我药疗行为的发展趋势
　　第八节 中国城镇居民自我药疗行为态度调查

第六章 成功案例分析
　　第一节 修正药业
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第二节 西安杨森
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第三节 仁和集团
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第四节 江中集团
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第五节 云南白药
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第六节 哈药集团
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略
　　第七节 中智林.　北京双鹤
　　　　一、企业的成功因素
　　　　二、企业未来发展动向及策略

第七章 建议
图表目录
　　图表 消费者保健医疗行为
　　图表 OTC细分市场
　　图表 我国OTC营销渠道模型组合示意图
　　图表 2007-2014年我国心脑血管医药市场规模
　　图表 2007-2014年我国心脑血管医药市场增长率
　　图表 2007-2014年我国心脑血管医药市场CR4和CR8
　　图表 2014年我国九城市心脑血管用药中成药前10位市场分额
　　图表 2007-2014年我国九城市心脑血管用药中成药前10位均复合增长率比较
　　图表 心脏病治疗用药主要剂型的市场份额变化图
　　图表 2014年版国家医保药品目录（西药－脑血管病用药物）
　　图表 2014年版国家医保药品目录（中成药－脑血管病用药物）
　　图表 2014版国家医保药品目录（清热解毒）
　　图表 主要用药品牌及其市场份额
　　图表 氨基葡萄糖临床使用的主要品牌及其市场份额
　　图表 双氯芬酸临床使用的主要品牌及其市场份额
　　图表 美洛昔康临床使用的主要品牌及其市场份额
　　图表 布洛芬临床使用的主要品牌及其市场份额
　　图表 国际知名企业研发情况
　　图表 类风湿性关节炎主要竞争品牌主要特征
　　图表 抗类风湿性关节炎药物商品名和生产厂家
　　图表 肠胃药行业分地区总体市场与需求状况
　　图表 主要肠胃药市场状况
　　图表 2014版国家医保药品目录（消化系统药物）
　　图表 2014年版国家医保药品目录（中成药－内科用药）
　　图表 主要肠胃药市场状况
　　图表 抗溃疡药物的分类
　　图表 临床应用的H2受体拮抗剂
　　图表 H2受体拮抗剂的比较
　　图表 临床应用的质子泵抑制药
　　图表 抗幽门螺杆菌的药物
　　图表 临床应用的胃肠动力药
　　图表 M受体阻断剂的分类
　　图表 镇吐药的分类
　　图表 止泻药的分类
　　图表 泻药的分类
　　图表 2005到2014年全国皮肤病药零售规模（单位：亿元）
　　图表 全国皮肤病药中各主要品类的比例构成（％）
　　图表 全国不同用药途径皮肤病药市场比例构成（％）
　　图表 各细分类别皮肤病药市场份额变化趋势
　　图表 2005-2014年主要皮肤病药品牌市场份额变化
　　图表 11个中心城市皮肤病药市场规模（百万元）和增长率（%）
　　图表 主要中心城市皮肤病药大类结构
　　图表 2014年年各中心城市不同目标人群皮肤病药市场构成（％）
　　图表 各城市零售市场领先的皮肤病药品牌
　　图表 2015年版国家医保药品目录（西药－皮肤科用药）
　　图表 2015年版国家医保药品目录（中成药－皮肤科用药）
　　图表 2005-2014年国内主要感冒药用药数量变化趋势
　　图表 2005-2014年主要省市感冒药用药金额份额情况
　　图表 2014年主要城市感冒药用药金额份额情况
　　图表 2014年主要感冒药在各城市的用药份额情况
　　图表 2015年版国家医保药品目录（感冒药）
　　图表 2015年版国家医保药品目录（感冒药）
　　图表 OTC消费信息来源
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