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一、基本信息
	名称：
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	报告编号：
	0726788　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8800 元　　纸介＋电子版：9000 元

	优惠价：
	电子版：7920 元　　纸介＋电子版：8220 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，数据主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车协会及海外多种相关报刊杂志的基础信息，首先介绍了汽车业的发展现状、国内外汽车行业的发展概况及汽车业市场供需及价格水平，接着具体分析了汽车配套产业的概述。随后，报告对汽车业做了区域发展分析、重点企业经营状况分析、技术发展分析和行业竞争分析，最后分析了汽车业的投资潜力、存在风险与未来前景。为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 国内外汽车行业发展简介
第一章 全球汽车行业发展情况分析
　　第一节 全球汽车行业发展概况
　　　　一、汽车工业概况
　　　　二、全球汽车产能状况分析
　　第二节 2009-2010年全球汽车行业发展情况
　　　　一、全球汽车销量情况
　　　　二、2010年全球主要汽车生产国汽车产销量统计
　　　　三、2009年纽约国际汽车展凸显节能环保主题
　　　　四、2009年“金砖四国”汽车产能首次超过北美
　　　　五、汽车小型化节能化已成为全球汽车制造业新趋势

第二章 我国汽车行业发展情况分析
　　第一节 近30年来的中国汽车产业发展回顾
　　第二节 2009-2010年我国汽车行业发展概况
　　　　一、2009-2010年中国汽车工业发展情况分析
　　　　二、2009-2010年中国汽车工业产销情况分析
　　　　三、2009-2010年汽车产销情况分析
　　　　四、2009-2010年汽车市场价格情况分析
　　　　五、2009-2010年汽车进出口情况分析
　　　　六、2009-2010年油价上调影响分析
　　　　七、2009-2010年汽车业行业效益分析
　　　　八、2010年节能与新能源汽车研发及产业化情况
　　　　九、2008年低速汽车：产销稳中略升生产集中度高
　　　　十、2008年上南合作启动中国汽车产业新格局
　　　　十一、“第二工厂”中国汽车业的一道新风景
　　第三节 2008-2010年我国汽车行业发展概况
　　　　一、2008年全国最大汽车产业基地建设进展顺利
　　　　二、2008年中国汽车业遇成本考验
　　　　三、2008年中国汽车制造商将首次在日本设立研发中心
　　　　四、2008年我国纯电动汽车研究取得重大进展
　　　　五、2008年我国自主品牌新能源汽车战略进入实质推广阶段
　　　　六、2009年机构改革为汽车行业带来三大福音
　　　　七、2009年遭遇资金危局民营汽车企业面临洗牌
　　　　八、2009年我国汽车行业发展发生重大转变
　　　　九、2009年四项汽车行业标准发布7月1日起实行
　　　　十、2010年众车企分抢市场
　　　　十一、2010年主要汽车集团产销情况分析
　　第四节 2009年中国汽车制造商调整市场布局
　　　　一、潜力与压力并存的市场
　　　　二、自主品牌面临两重天
　　　　三、合资品牌关注政府采购

第三章 2009-2010年我国汽车行业发展预测
　　第二节 2009-2010年汽车工业的发展趋势
　　　　一、全球节能环保汽车技术的发展趋势
　　　　二、循环经济是汽车业再发展的新趋势
　　　　三、中国节能环保汽车的发展趋势及影响评估
　　　　四、中重卡产品发展趋势分析
　　　　五、世界新能源汽车发展态势

第四章 2008-2010年中国汽车制造业经济运行数据分析
　　第一节 2008-2010年全国汽车制造业主要经济指标
　　　　一、2008年全国汽车制造业主要经济指标
　　　　二、2009年全国汽车制造业主要经济指标
　　　　三、2010年全国汽车制造业主要经济指标
　　第二节 2008-2010年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　　　一、2008年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　　　二、2009年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　　　三、2010年全国及各省市汽车制造业产销数据分析
　　第三节 2008-2010年全国汽车制造业资产负债分析
　　　　一、2008年全国汽车制造业资产负债分析
　　　　二、2009年全国汽车制造业资产负债分析
　　　　三、2010年全国汽车制造业资产负债分析
　　第四节 2008-2010年全国汽车制造业盈利能力分析
　　　　一、2008年全国汽车制造业盈利能力分析
　　　　二、2009年全国汽车制造业盈利能力分析
　　　　三、2010年全国汽车制造业盈利能力分析

第二部分 进出口市场分析
第五章 我国汽车进出口状况分析
　　第一节 我国汽车进出口政策影响
　　　　一、我国整肃汽车出口秩序
　　　　二、退税新政对汽车业的影响分析
　　第二节 2010年我国汽车进出口现状
　　　　一、2010年全国汽车商品进出口概况
　　　　二、2010年我国汽车出口市场分析
　　　　三、2010年进口商用车市场销售分析
　　第三节 2010年吉利汽车出口情况分析
　　　　一、2009年中国吉利汽车成功布点乌克兰汽车市场
　　　　二、2010年吉利汽车对俄罗斯出口概况
　　第四节 全球汽车出口基地：中国面临的机遇和挑战
　　　　一、中国汽车出口面临的机遇
　　　　二、中国汽车出口面临的挑战
　　　　三、中国汽车出口的主要驱动因素
　　　　四、中国将成为全球重要的汽车生产和供应（出口）基地
　　第五节 2011年我国汽车出口预测
　　　　一、2010年汽车出口面临诸多不利因素影响
　　　　二、行业看好2011年汽车出口
　　　　三、中国汽车企业寻求欧美市场“破局”
　　　　四、人民币升值加速我国国内汽车出口变阵
　　　　五、占汽车出口近1/3我国轻卡将全面“出海”
　　　　六、汽车企业采取措施积极应对出口危机

第六章 2008-2010年我国汽车进出口数据分析
　　第一节 2008-2010年全国牵引车、拖拉机进出口情况
　　　　一、2008-2010年全国牵引车进口情况
　　　　二、2008-2010年全国牵引车、拖拉机出口情况
　　第二节 2008-2010年全国货运机动车辆进出口情况
　　　　一、2008-2010年全国货运机动车辆进口情况
　　　　二、2008-2010年全国货运机动车辆出口情况
　　第三节 2008-2010年全国特殊用途机动车辆进出口情况
　　　　一、2008-2010年全国特殊用途机动车辆进口情况
　　　　二、2008-2010年全国特殊用途机动车辆出口情况

第七章 主要汽车进出口市场分析
　　第一节 欧洲市场分析
　　　　一、2009-2011年欧洲市场销售增长情况分析
　　　　二、中东欧有望成为世界最重要的汽车制造中心
　　第二节 美国市场分析
　　　　一、2008年国际汽车企业考虑增加在美国投资
　　　　二、2008年成本降低促使美国汽车巨头开拓出口业务
　　　　三、2009-2011年美国市场销售增长情况分析
　　　　四、2011年美国汽车市场态势预测
　　第三节 日本市场分析
　　　　一、日本汽车产业发展概述
　　　　二、日本汽车业调整亚洲战略
　　　　三、2008年日产汽车强制全球零部件供应商推行环保措施
　　　　四、2009年日本国内汽车生产出口保持增长
　　　　五、2008-2010年日本市场销售增长情况分析
　　第四节 德国市场分析
　　　　一、2008-2010年德国汽车工业发展分析
　　　　二、2008-2010年德国市场销售增长情况分析
　　　　三、德国汽车工业的发展趋势
　　第五节 韩国市场分析
　　　　一、韩国汽车市场的现状
　　　　二、现代调整对日销售策略
　　　　三、韩国汽车内需市场规模列全球第位
　　　　四、2008-2010年韩国汽车市场产量增长情况分析
　　第六节 俄罗斯市场分析
　　　　一、2008年欧洲汽车产业衰退难遏制
　　　　二、2008年俄罗斯将取消中国汽车对俄出口质检简化程序
　　　　三、2010年外国品牌汽车在俄罗斯销售增长情况
　　　　四、2010年中国汽车在俄销量情况分析
　　　　五、德国大众将在俄罗斯生产廉价汽车
　　第七节 巴西市场分析
　　　　一、2008年通用汽车公司将在巴西建第二座发动机工厂
　　　　二、2 011年巴西汽车产销创新高
　　　　三、巴西在全球汽车生产国中地位上升
　　第八节 其他国家市场分析

第八章 主要海外市场开拓机会与策略
　　第一节 俄罗斯
　　　　一、国际化大潮冲击下的俄罗斯汽车市场
　　　　二、俄罗斯国内汽车市场
　　　　三、俄罗斯汽车零配件行业
　　　　四、汽车信贷市场
　　　　五、中国商用车在俄罗斯的市场前景
　　第二节 哈萨克斯坦
　　　　一、国内汽车消费市场
　　　　二、汽车进口市场
　　　　三、汽车装配行业
　　　　四、二手车市场
　　　　五、汽车维修行业
　　　　六、相关信息参考
　　第三节 巴基斯坦
　　　　一、经济发展总体水平及未来趋势
　　　　二、汽车产业现状
　　　　三、汽车进口情况
　　　　四、汽车产业发展规划及相关政策
　　　　五、汽车产品的技术法规、标准和认证要求
　　　　六、当地汽车产业管理部门、行业协会的简介和联系方式
　　第四节 捷克
　　　　一、汽车产业
　　　　二、国内消费市场
　　　　三、汽车零配件行业
　　第五节 保加利亚
　　　　一、产业环境
　　　　二、汽车消费市场
　　　　三、汽车零配件产业
　　　　四、汽车后市场
　　　　五、2010年汽车销量统计
　　第六节 丰田汽车全球化之路成功的秘诀
　　　　一、丰田生产方式
　　　　二、本地化研发生产
　　　　三、营销当地化策略
　　　　四、注重环保提升形象

第三部分 细分及相关行业分析
第九章 乘用车市场分析
　　第一节 乘用车市场运行情况
　　　　一、2008-2010年乘用车销售市场分析
　　　　二、2008-2010年轿车生产企业产销情况
　　　　三、2008-2010年SUV及MPV产销情况
　　　　四、2011-2015年我国中级汽车市场发展格局
　　第二节 乘用车市场产量分析
　　　　一、2010年轿车产量统计
　　　　二、2010年主要企业产量统计

第十章 客车市场分析
　　第一节 客车行业发展情况
　　　　一、公交客车市场分析
　　　　二、公路客车市场分析
　　　　三、特大型客车市场发展前景分析
　　第二节 我国客车市场生产统计
　　　　一、公路客车产量统计
　　　　二、大型（40座及以上）公路客车产量
　　　　三、中型（20~40座）公路客车产量
　　　　四、小型（9~20座）公路客车产量

第十一章 重型车及专用车市场分析
　　第一节 重型车市场现状分析
　　　　一、2010年货车市场分析
　　　　二、中国牵引车市场分析及2011年预测
　　　　三、低速货车市场运行态势分析
　　第二节 2008-2010年重型车市场生产统计
　　　　一、载货汽车产量统计
　　　　二、重点企业货车产量
　　　　三、半挂牵引车企业生产情况
　　　　四、2010年重点企业货车底盘产销情况
　　第三节 专用汽车市场发展分析
　　　　一、我国专用汽车市场发展现状及促进措施
　　　　二、专用汽车提升制造水平

第十二章 汽车相关联行业分析
　　第一节 汽车零部件
　　　　一、我国汽车零部件企业发展现状
　　　　二、我国汽车零部件遭遇反倾销
　　　　三、2008年我国正式启动汽车零部件再制造试点工作
　　　　四、2008-2010年中国汽车电子产业发展分析
　　　　五、未来我国汽车电子市场年增长预测
　　第二节 汽车发动机制造业发展情况
　　　　一、我国发动机市场发展现状
　　　　二、发展动机企业生产统计
　　第三节 轮胎行业发展情况
　　　　一、我国轮胎行业的现状及发展前景
　　　　二、国内轮胎企业发展形势分析
　　第四节 钢铁行业
　　　　一、2008-2010年我国钢铁经济运行情况回顾与展望
　　　　二、汽车用钢市场前景分析
　　　　三、中国汽车钢板市场竞争分析
　　　　四、我国汽车用钢材未来需求量增长可观
　　第五节 汽车维修行业
　　　　一、我国汽车维修业现状分析
　　　　二、我国汽车维修业应采取的对策

第四部分 行业竞争格局分析
第十三章 汽车市场竞争格局
　　第一节 汽车产业竞争格局概况
　　　　一、国内汽车企业集团市场格局
　　　　二、汽车产业的集中度分析
　　　　三、行业竞争特点分析
　　第二节 中国汽车产业集群概述
　　　　一、京津地区
　　　　二、东北地区
　　　　三、湖北
　　　　四、安徽
　　　　五、重庆
　　　　六、珠江三角洲
　　　　七、长江三角洲
　　第三节 国产品牌的汽车不断提升竞争力
　　　　一、新车的研发配置大大提升
　　　　二、立足之道：强化品牌、售后服务与价格优势
　　　　三、国产品牌竞逐顺德市场
　　　　四、2010年内国产品牌推多款全新车
　　　　五、国Ⅳ为自主品牌汽车企业扬鞭加力
　　　　六、新能源汽车市场将成为中外车企争夺的焦点
　　第四节 中国汽车工业兼并重组仍需假以时日
　　　　一、上南重组对第二梯队的汽车企业及地方政府的产业决策产生影响
　　　　二、影响中国汽车工业兼并重组进程的主要因素
　　　　三、中国汽车产业格局在3~5年内才会发生根本变化
　　第五节 提升我国汽车行业竞争力的建议
　　　　一、发展产业集群
　　　　二、战略转变
　　　　三、中国汽车要竞争更要竞合
　　第六节 跨国汽车巨头发展现状
　　　　一、汽车整车企业发展情况
　　　　二、零部件企业经营业绩

第十四章 行业重点企业分析
　　第一节 中国第一汽车集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、公司经营情况分析
　　第二节 上海汽车集团股份有限公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第三节 东风汽车集团公司
　　　　一、集团简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　　　三、未来两年东风汽车扩产计划
　　第四节 长安汽车集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　　　三、2008-2010年公司产销量情况
　　　　四、长城汽车海外销售收入达四成
　　第五节 北京福田汽车集团
　　　　一、集团简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第六节 广州汽车集团股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第七节 中国重汽集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第八节 安徽江淮汽车集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第九节 江铃汽车股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　第十节 郑州宇通客车有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2008-2010年公司经营情况分析
　　　　三、2008-2010年公司财务数据分析

第五部分 行业消费与政策环境分析
第十五章 汽车市场消费需求环境分析
　　第一节 汽车产业消费环境分析
　　　　一、城乡居民收入增长
　　　　二、中国步入私车时代
　　　　三、中国汽车保有量现状
　　　　四、汽车消费投诉分析
　　第二节 微型汽车消费者特性分析
　　　　一、调查问卷与研究方法
　　　　二、分车型消费者的特性分析
　　　　三、结论及其应用原则
　　第三节 汽车市场消费需求分析
　　　　一、六大城市公交车更新需求
　　　　二、政府采购应扶持自主品牌
　　　　三、自主品牌开拓农村市场
　　　　四、乘用车需求分析
　　　　五、社会老龄化趋势形成新需求
　　　　六、汽车消费市场预测
　　第四节 汽车二三级市场分析
　　　　一、汽车二三级市场消费呈现倒金字塔消费趋势
　　　　二、2011-2015年二三线城市汽车消费或现新金矿
　　第五节 汽车消费需求与营销对策
　　　　一、汽车品牌、质量需求及汽车营销策略
　　　　二、汽车价格需求及汽车营销策略
　　　　三、服务需求及营销策略

第十六章 产业政策环境分析
　　第一节 相关政策环境分析
　　　　一、汽车产业政策急需调整
　　　　二、汽车贸易政策多方面仍需完善
　　　　三、混合动力汽车产业化发展需政策扶持
　　　　四、2006-2011中国汽车政策分析
　　第二节 相关政策法规
　　　　一、《汽车产业发展政策》
　　　　二、《汽车贸易政策》
　　　　三、《汽车工业产业政策》
　　　　四、《构成整车特征的汽车零部件进口管理办法》
　　　　五、《汽车品牌销售管理实施办法（征求意见稿）》
　　　　六、机动车交通事故责任强制保险条例
　　第三节 政策法规对汽车市场的影响
　　　　一、《汽车贸易政策》助推产业规范化建设进程
　　　　二、《汽车贸易政策》对汽车市场的影响
　　　　三、税收政策对汽车节能的调控作用
　　　　四、《汽车工业产业政策》推动了产业发展
　　　　五、新《汽车产业发展政策》给消费者带来十大好处

第六部分 行业发展与投资策略
第十七章 行业发展策略分析
　　第一节 我国汽车行业面临的问题及对策
　　　　一、汽车行业政府多重管理
　　　　二、我国汽车业发展问题
　　　　三、中国与汽车强国的差距
　　　　四、中国汽车自主品牌发展特点
　　第二节 我国汽车工业的发展策略
　　　　一、国内企业利用全球资源开发自主品牌
　　　　二、探索轿车产业价值链发展对策与模式
　　　　三、我国汽车业由重组走向多赢分析
　　　　四、国产汽车品牌的两种竞争策略
　　第三节 汽车工业供应链的客户化策略
　　　　一、汽车零部件集成供应策略
　　　　二、成品车整合营销策略
　　第四节 我国汽车销售渠道策略分析
　　　　一、汽车销售渠道的功能和作用
　　　　二、汽车销售渠道的类型
　　　　三、汽车销售渠道设计的影响因素
　　第五节 零部件产业发展策略
　　　　一、汽车零部件业品牌战略探析
　　　　二、汽车电子产业发展战略新途径
　　　　三、汽车零部件行业海外并购趋势
　　　　四、汽车工业和电子工业联姻
　　第六节 国内外汽车金融服务盈利模式研究
　　　　一、国外汽车金融服务盈利模式研究
　　　　二、国内汽车金融服务盈利模式研究
　　　　三、国外汽车金融盈利模式借鉴

第十八章 中国汽车企业自主创新战略
　　第一节 汽车企业自主创新能力的制约因素及提升策略
　　　　一、制约我国汽车企业自主创新能力的内部因素
　　第二节 中国汽车产业的自主创新模式分析
　　　　一、以吉利汽车为例来说明自主创新对于我国汽车行业的重要性
　　　　二、我国汽车产业为加快发展自主创新应该采取的措施
　　第三节 中国汽车企业自主创新战略
　　　　一、自主创新的关键要素
　　　　二、研发资金投入
　　　　三、技术和管理人才的培养与引进
　　　　四、以掌握核心技术为导向的技术能力提升
　　　　五、对研发的掌控程度
　　　　六、汽车企业发展战略
　　　　七、市场适应性
　　　　八、创新体系与创新文化
　　　　九、六大类型
　　　　十、我国整车企业自主创新所处的阶段

第十九章 中国汽车企业自主品牌战略
　　第一节 我国汽车自主品牌与外资品牌要素特征的比较研究
　　　　一、市场份额
　　　　二、技术研发
　　　　三、营销管理
　　第二节 中国汽车自主品牌发展战略
　　　　一、自主品牌的内涵
　　　　二、发展自主品牌的重要性
　　　　三、中国汽车自主品牌的现状及存在的问题
　　　　四、发展我国汽车自主品牌的对策分析
　　第三节 我国经济型汽车企业的自主品牌发展
　　　　一、我国经济型汽车企业自主品牌发展的问题
　　　　二、我国经济型汽车企业发展自主品牌的对策
　　第四节 我国汽车自主品牌营销广告存在的问题及对策
　　　　一、我国汽车自主品牌营销广告存在的问题
　　　　二、我国汽车自主品牌营销广告的对策

第二十章 汽车行业投资策略分析
　　第一节 中国汽车行业投资状况分析
　　　　一、汽车产业链成为风投的“新宠”
　　　　二、资本市场影响下的汽车业新格局
　　　　三、私人资本瞄准中国汽车消费升级
　　　　四、跨国汽车公司对华投资新动向解析
　　第二节 投资机会
　　　　一、新能源给中国汽车业发展带来新机遇
　　　　二、个性化时代到来定制汽车大有可为
　　　　三、新兴市场对低价汽车的需求量巨大
　　　　四、低成本小型汽车有商机
　　第三节 (中智~林)投资建议
　　　　一、二手车将成为汽车企业投资的热点
　　　　二、研究汽车市场与其他产品市场的区别
　　　　三、汽车行业与汽车零部件投资分析
　　　　四、汽车4S店的经营理念与经营模式

第二十一章 总结和建议
略……
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