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二、内容简介
　　汽车音响最早应用到汽车上的时候，是在二十世纪六十年代后期，从单一的收音功能，发展到今天的多功能，将来就是多媒体系统的天下。汽车音响这一个新兴行业，发达国家已有四十年的历史，在中国尽管起步较迟，也有二十几年。汽车音响制造行业，衍生了汽车音响后市场的改装行业，前者的兴盛，带来了后者的兴旺，相得益彰。中国经济持续高速发展，汽车的需求量迅速增长，汽车音响的发展也迎来了新的机遇。通过各种途径，先锋、索尼、建伍、狮龙等国外品牌率先进入国内市场；及后，阿尔派、歌乐、蓝宝、来福、松下等诸多品牌更是蜂拥而至。单碟CD机、多碟CD组合、功放、喇叭、低音炮等前所未有的高档商品，在以质量、技术、功能、音响效果等卖点的支持下，随着汽车拥有量快速增长，带来了兴旺的销售与安装。国内需求的持续升温，为国外品牌带来了丰厚的利润，除了把产品扩张外，其中，阿尔派、松下等更把工厂设到了国内。中国汽车制造业的繁荣，汽车保有量的持续攀升，带动了汽车音响制造行业的整体繁荣，保证了改装行业的兴旺。
　　当前国际音响品牌纷纷发力中国市场，加快攻城略地的背后，是中国在全球多媒体音响市场销量的市场占比飞速增加。2008年中国境内多媒体音响市场销量占到全球的18.4%，而2011年该比例将达到23.07%。面对这样一块诱人的蛋糕，国际音响品牌不约而同加大了在中国的营销力度。国内的多媒体音响行业发展至今，国产品牌一直占据市场主导地位。不论是工业设计还是产品品质，国产品牌都彰显出非凡的实力，国际巨头们想进入，必须面对以漫步者等品牌领衔的本土军团的全面狙击。在多媒体音响领域，国内企业从未被轻视过，他们不仅占据了全球多媒体音响90%的制造份额，在品牌占有率上也表现强势，这在以国际品牌为主导的消费类电子产品领域堪称奇迹。实际上，在中国市场，诸多国际音响品牌似乎都显得水土不服，不管是早期扎进市场的创新，还是后来的奥特蓝星，始终都无法在国内市场进入主流品牌序列，只能游走在市场边缘。多媒体音响产业发展至今，各大品牌之间比拼的不再是单纯的技术，而是综合实力，更考验品牌对本土市场深入的理解、对消费者喜好的良好把控力，以及卓越的工业设计和优秀的品质管理。虽然国产品牌起步略晚，但现如今无论在产品做工还是外观设计、音质表现都有大幅提高，技术上已经不存在悬殊差距，而且在很多方面已经领先于国际水平，正在从中国制造成功转型中国创造，这些都是国产品牌在这个行业里对抗并制胜国际品牌的关键。在当前形势下，我国汽车音响行业的投资潜力如何又存在哪些投资机会呢
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合会、《中国汽车报》、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从全球汽车音响市场入手分析，对我国汽车音响行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国汽车音响细分领域，并对国内外重点汽车音响企业及我国汽车音响行业的发展现状和趋势进行了深入透彻地分析，对主要汽车音响发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了深度剖析，揭示了汽车音响行业新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业准确把握行业趋势和市场机会，为企业经营决策提供重要的参考依据。

第一部分 行业发展现状
第一章 全球汽车音响市场分析
　　第一节 全球汽车音响市场分析
　　　　一、2009年全球汽车音响需求分析
　　　　二、2009年欧美汽车音响需求分析
　　　　三、2009年全球汽车音响产量预测
　　　　四、2009年中外汽车音响市场对比
　　第二节 德国汽车音响市场分析
　　　　一、2008年德国汽车音响行业分析
　　　　二、2008年德国汽车音响销量分析
　　　　三、2009年德国汽车音响销量预测
　　第三节 日本汽车音响市场分析
　　　　一、2008年日本汽车音响产量分析
　　　　二、2008年日本汽车音响销量分析
　　　　三、2009年日本汽车音响销量预测
　　第四节 美国汽车音响市场分析
　　　　一、2008年美国汽车音响销量分析
　　　　二、2009年美国汽车音响市场预测
　　　　三、2012年美国汽车音响销量预测
　　第五节 韩国汽车音响市场分析
　　　　一、2008年韩国汽车音响行业分析
　　　　二、2009年韩国汽车音响发展形势
　　　　三、2012年韩国汽车音响销量预测

第二章 国内外汽车行业分析
　　第一节 国际汽车工业现状
　　　　一、世界汽车行业的供应链结构分析
　　　　二、2008-2009年世界汽车行业发展现状
　　　　三、金融危机对全球汽车产业的影响
　　　　四、全球汽车制造业发展新趋向
　　第二节 中国汽车工业发展分析
　　　　一、改革开放30年民族汽车工业的发展
　　　　二、2008年中国汽车行业回顾及其展望
　　　　三、2008年我国汽车产销及进出口分析
　　　　四、2008年我国汽车行业产量数据分析
　　　　五、2008年汽车工业重点企业经济效益
　　　　六、2008年金融危机与汽车行业的分析
　　第三节 2008年轿车市场销量分析
　　　　一、2008年前十大轿车销量排行榜
　　　　二、2008年我国轿车销量情况分析
　　　　三、2008年自主品牌轿车销量分析
　　　　四、2008年我国轿车销量数据分析
　　　　五、2009年我国轿车销量情况预测

第三章 中国汽车音响市场发展分析
　　第一节 汽车音响行业分析
　　　　一、我国汽车音响行业现状分析
　　　　二、2008年汽车音响市场发展势头
　　　　三、2008年汽车音响产量及进出口分析
　　　　四、2008年金融危机对汽车音响的影响
　　　　五、2009年汽车音响行业发展空间分析
　　第二节 我国汽车音响市场分析
　　　　一、2008年上半年汽车音响市场分析
　　　　二、2008年下半年汽车音响市场分析
　　　　三、2009年1季度汽车音响市场分析
　　　　四、2008年主流汽车音响市场的发展
　　　　五、2009年汽车音响市场的走向分析
　　第三节 2008年我国汽车音响进出口分析
　　　　一、2008年我国汽车音响进出口分析
　　　　二、2008年品牌汽车音响的出口分析
　　　　三、2008年汽车音响的进口情况分析
　　　　四、2008年我国汽车音响出口欧美情况
　　　　五、2009年中国汽车音响出口欧美形势

第四章 2008-2009年中国汽车音响产业运行状况分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车音响产业概述
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业发展现状
　　　　二、2008-2009年中国汽车音响产业产量分析
　　　　三、2008-2009年中国汽车音响产业技术发展动向
　　　　四、2008-2009年中国汽车音响产业品牌发展分析
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响产业市场供需状况分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业产品供给能力分析
　　　　二、2008-2009年中国汽车音响产业市场需求状况分析
　　　　三、2008-2009年中国汽车音响产业市场供需总体态势
　　　　四、中国汽车音响产业发展存在的问题分析

第五章 2008-2009年中国汽车音响产业主要经济指标分析
　　第一节 2008-2009年中国汽车音响产业工业总产值分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业工业总产值分析
　　　　二、不同规模企业工业总产值分析
　　　　三、不同所有制企业工业总产值比较
　　第二节 2008-2009年中国汽车音响产业市场销售收入分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业市场总销售收入分析
　　　　二、不同规模企业总销售收入分析
　　　　三、不同所有制企业总销售收入比较
　　第三节 2008-2009年中国汽车音响产业产品成本费用分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业成本费用总额分析
　　　　二、不同规模企业销售成本比较分析
　　　　三、不同所有制企业销售成本比较分析
　　第四节 2008-2009年中国汽车音响产业利润总额分析
　　　　一、2008-2009年中国汽车音响产业利润总额分析
　　　　二、不同规模企业利润总额比较分析
　　　　三、不同所有制企业利润总额比较分析

第二部分 行业竞争格局
第六章 我国汽车市场竞争分析
　　第一节 中国汽车市场竞争格局
　　　　一、2008年中国汽车市场竞争分析
　　　　二、2008年中外汽车品牌竞争分析
　　　　三、2009年我国汽车市场竞争分析
　　第二节 我国汽车音响市场竞争分析
　　　　一、2008年汽车音响市场竞争格局
　　　　二、2008年竞争影响价格走势分析
　　　　三、2008年汽车音响行业竞争策略
　　第三节 2008-2009年中国主要地区汽车音响市场分析
　　　　一、2008-2009年北京汽车音响市场分析
　　　　二、2008-2009年上海汽车音响市场分析
　　　　三、2008-2009年广州汽车音响市场分析
　　　　四、2008-2009年深圳汽车音响市场分析
　　　　五、2008-2009年沈阳汽车音响市场分析
　　　　六、2008-2009年其他主要城市汽车音响市场分析

第七章 汽车音响行业竞争格局分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 行业集中度分析
　　　　一、市场集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　　　三、区域集中度分析
　　第三节 中国汽车音响行业竞争格局综述
　　　　一、2008年汽车音响行业集中度
　　　　二、2008年汽车音响行业竞争程度
　　　　三、2008年汽车音响企业与品牌数量
　　　　四、2008年汽车音响行业竞争格局分析
　　第四节 2008-2009年汽车音响行业竞争格局分析
　　　　一、2008-2009年国内外汽车音响竞争分析
　　　　二、2008-2009年我国汽车音响市场竞争分析
　　　　三、2008-2009年我国汽车音响市场集中度分析
　　　　四、2009-2012年国内主要汽车音响企业动向

第八章 汽车音响企业竞争策略分析
　　第一节 汽车音响市场竞争策略分析
　　　　一、2009年汽车音响市场增长潜力分析
　　　　二、2009年汽车音响主要潜力品种分析
　　　　三、现有汽车音响产品竞争策略分析
　　　　四、潜力汽车音响品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 汽车音响企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对汽车音响行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后汽车音响行业竞争格局的变化
　　　　三、2009-2012年我国汽车音响市场竞争趋势
　　　　四、2009-2012年汽车音响行业竞争格局展望
　　　　五、2009-2012年汽车音响行业竞争策略分析
　　　　六、2009-2012年汽车音响企业竞争策略分析

第九章 国外汽车音响品牌竞争分析
　　第一节 美国重点汽车音响企业
　　　　一、莱福
　　　　二、奥迪欧
　　　　三、波士顿
　　　　四、MTX
　　第二节 日本重点汽车音响企业
　　　　一、JVC
　　　　二、先锋
　　　　三、歌乐
　　　　四、阿尔派
　　第三节 欧洲重点汽车音响企业
　　　　一、英国曼琴MACROM
　　　　二、德国蓝宝
　　　　三、法国FOCAL

第十章 国内汽车音响企业竞争分析
　　第一节 先锋高科技（上海）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第二节 信华精机有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第三节 东莞歌乐东方电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第四节 上海现代摩比斯汽车零配件有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第五节 延锋伟世通汽车电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第六节 现代高新电子（天津）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第七节 上海建伍电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第八节 深圳市航盛电子股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第九节 江苏天宝汽车电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略
　　第十节 丹东阿尔派电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2008-2009年经营状况
　　　　四、2009-2012年发展战略

第三部分 行业前景预测
第十一章 汽车音响行业发展趋势分析
　　第一节 我国汽车音响行业前景与机遇分析
　　　　一、我国汽车音响行业发展前景
　　　　二、先进汽车音响发展前景分析
　　　　三、2009年汽车音响的发展机遇分析
　　　　四、金融危机为汽车音响带来的机遇
　　第二节 2009年汽车行业发展分析
　　　　一、2009年汽车行业发展形势分析
　　　　二、2009年汽车行业总体增速预测
　　　　三、2009年汽车市场格局变化预测
　　　　四、2009年汽车行业复苏时间预测
　　第三节 2009-2012年中国汽车音响市场趋势分析
　　　　一、2008-2009年汽车音响市场趋势总结
　　　　二、2009-2012年汽车音响发展趋势分析
　　　　三、2009-2012年汽车音响市场发展空间
　　　　四、2009-2012年汽车音响产业政策趋向
　　　　五、2009-2012年汽车音响技术革新趋势
　　　　六、2009-2012年汽车音响价格走势分析
　　　　七、2009-2012年国际环境对行业的影响

第十二章 未来汽车音响行业发展预测
　　第一节 2009-2012年国际汽车音响市场预测
　　　　一、2009-2012年全球汽车音响行业产值预测
　　　　二、2009-2012年全球汽车音响市场需求前景
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