
	2011-2015年移动位置服务（LBS）行业竞争格局与投资战略咨询报告





[image: cover]








中国市场调研网


2011-2015年移动位置服务（LBS）行业竞争格局与投资战略咨询报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2011-2015年移动位置服务（LBS）行业竞争格局与投资战略咨询报告

	报告编号：
	07A7659　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7650 元　　纸介＋电子版：7950 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　2010-2011年的热点当之无愧应属于LBS （基于地理位置的服务）， checkin类LBS服务商层出不穷，到目前为止整个相关应用以及用户数仍持续地增长， 而且速度也算是惊人。与此同时，业内对单一签到类LBS的前景质疑也从未断绝，很多应用也开始在其他方向寻求差异化突破，如AR技术、与团购、优惠券等形式结合，相信不久的将来， 地理位置服务的应用会更加成熟更加多元化。LBS的市场将会不断地进化。提供地理位置应用相关的公司必须开拓新的发展领域， 提供除了签到以外的功能， 最重要是要能满足主流的需求。 厌倦现有的签到步骤可能是目前大多数LBS用户的心声，而如何让签到更有意义也是大家一直在探索的问题， 也许2011年对LBS来说会是个关键， 如何让用户使用的更舒适， 更加隐私， 反馈更多元， 这些根本的改变将攸关LBS是否能长久生存的因素。截止2010年底，中国互联网用户已达4.5亿，其中3亿为手机互联网用户，相比2009年增长30%。同时，智能手机的日益普及，各种软硬件环境的成熟，助力了LBS位置签到服务的快速发展。多家企业抢滩布局，然而在看似一片繁荣的背后也隐藏了不可忽视的一些问题。LBS被认为是继团购之后，中国互联网下一个注定血腥的战场。统互联网和移动互联网最大的不同，就是多了一个额外的维度地点。未来LBS将是一个基础性的应用，将会成为各大互联网公司的标配，搜索、社区、门户、游戏中国所有大的互联网公司都会做。
　　能够与用户体验紧密联系，与用户生活、工作中的切实需要密切关联，位置服务正成为移动互联网领域的发展焦点之一。特别是随着智能手机、平板电脑、导航仪器等智能移动终端的普及及移动互联网络的快速发展，在位置服务中不断衍生出与生活服务、社交服务、广告投放服务等关系密切的新的服务种类，催生出越来越多的发展空间。位置服务有一个特点，就是用户要根据自己的位置获得服务，首先就需要将自己所在的位置告知位置服务提供商。这就使得用户位置必然能够为提供商所获得。特别是用户愿意更快速的获得服务，或者对位置服务相关保密设置不熟悉的情况下，位置服务提供商能够更加频繁的获得用户的位置信息。由此，自然会引发用户对自身隐私保护的关注。iOS、Android、WindowsPhone等几大手机操作系统软件先后暴露出用户信息被悄然采集并存储的问题，引起了社会各界和欧美等许多国家政府的高度关注。许多位置服务提供商已经主动在保护用户个人隐私方面采取了措施，或者用加密方式传输和保存用户信息，或者在服务协议中通过明确条件规定好企业在用户隐私保护方面的责任。但同时，还有许多提供商并未注意到这点，仍在采集超出实际使用需要的数据，或者用不安全的方法对相关信息进行传输和存储。这种情况下，有关机构、通信运营商或位置服务牵头企业应当同时行动起来，从行业标准角度起草制定位置服务的提供指导，通过提供能够得到业界认可和社会普遍认可的行业自律规范，帮助更多位置服务提供商加强保护工作，帮助更多用户明确自己在享受位置服务时所拥有的权益，从而能够基于市场机制，利用用户的选择权选择出更加注重用户隐私保护的企业和服务。
　　本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家工业和信息化部、中国全球定位系统技术应用协会、中国电子学会通信学分会、北京信息产业协会、中国移动、中国联通、中国电信、《通信市场》、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，从LBS的概念、技术、应用领域、以及世界LBS市场、中国LBS市场的现状与发展趋势、行业主要竞争格局以及未来发展趋势等多方面深度剖析。报告全面展示了LBS现状，揭示了LBS的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 行业发展现状
第一章 LBS的概述
　　第一节 LBS概念
　　　　一、LBS定义
　　　　二、LBS业务分类
　　　　三、LBS业务特点
　　第二节 LBS技术
　　　　一、移动定位技术的分类
　　　　二、基于移动电信的定位方法
　　　　三、移动定位技术比较
　　第三节 LBS系统介绍
　　　　一、LBS系统的组成部分
　　　　二、LBS应用的软环境
　　　　三、LBS运营中心的搭建
　　　　四、LBS应用服务
　　　　五、LBS平台介绍

第二章 全球LBS市场分析
　　第一节 全球LBS市场分析
　　　　一、2011年全球LBS需求分析
　　　　二、2011年欧美LBS需求分析
　　　　三、2011年全球LBS产品产量预测
　　　　四、LBS对全球商业运作模式的影响
　　　　五、2011年中外LBS市场对比分析
　　第二节 日本LBS市场分析
　　　　一、2010年日本LBS产品产量
　　　　二、2010年日本LBS产品销量
　　　　三、2011年日本LBS销量预测
　　第三节 美国LBS市场分析
　　　　一、2010年美国LBS产品销量
　　　　二、2011年美国LBS市场预测
　　　　三、2015年美国LBS销量预测
　　第四节 加纳 LBS市场分析
　　　　一、2010年加纳LBS行业分析
　　　　二、2011年加纳LBS发展形势
　　　　三、2015年加纳LBS销量预测

第三章 我国LBS产业发展现状
　　第一节 我国LBS产业发展情况
　　　　一、我国移动位置服务发展历程
　　　　二、国内移动位置服务发展状况
　　　　三、国产LBS软件行业发展现状分析
　　　　四、移动位置服务专业人才需求和就业情况
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　　　　二、我国LBS发展的重要成就分析
　　　　三、企业级移动位置服务市场现状分析
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　　　　三、金融危机给我国企业带来的机遇分析
　　　　四、金融危机下我国企业面临的风险分析
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　　第一节 LBS定位服务发展概况
　　　　一、全球LBS业务发展概况
　　　　二、中国LBS业务发展概况
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　　　　一、LBS应用的特点
　　　　二、移动定位在安全领域的应用
　　　　三、GPS/GSM移动车辆定位技术及其应用
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　　第一节 LBS产业链和产品研究
　　　　一、LBS产业链结构分析
　　　　二、LBS产品设计与开发研究
　　　　三、LBS产品输出分析
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　　　　三、LBS服务链给国土资源信息化带来的启示
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　　　　一、2010-2011年国内外LBS竞争分析
　　　　二、2010-2011年我国LBS市场竞争分析
　　　　三、2010-2011年我国LBS市场集中度分析
　　　　四、2011-2015年国内主要LBS企业动向

第八章 LBS企业竞争策略分析
　　第一节 LBS市场竞争策略分析
　　　　一、2011年LBS市场增长潜力分析
　　　　二、2011年LBS主要潜力品种分析
　　　　三、现有LBS产品竞争策略分析
　　　　四、潜力LBS品种竞争策略选择
　　　　五、典型企业产品竞争策略分析
　　第二节 LBS企业竞争策略分析
　　　　一、金融危机对LBS行业竞争格局的影响
　　　　二、金融危机后LBS行业竞争格局的变化
　　　　三、2011-2015年我国LBS市场竞争趋势
　　　　四、2011-2015年LBS行业竞争格局展望
　　　　五、2011-2015年LBS行业竞争策略分析
　　　　六、2011-2015年LBS企业竞争策略分析

第九章 移动定位服务运营商竞争分析
　　第一节 中国移动
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第二节 中国联通
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第三节 中国电信
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第四节 北京合众思壮科技有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第五节 北京北斗星通导航技术股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略

第十章 位置服务SP 竞争分析
　　第一节 北京协进科技发展有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第二节 北京国都信业科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第三节 广东怡创通信有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第四节 成都华好网景科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第五节 杭州红雨科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第六节 北京华娱互动网络科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第七节 四川长城软件科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第八节 北京安通汽车卫星定位通讯有限责任公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第九节 中卫国脉通信股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第十节 北京搜讯通网络科技有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略

第十一章 电子地图提供商竞争分析
　　第一节 国内电子地图市场分析
　　　　一、导航电子地图的市场规模分析
　　　　二、导航电子地图行业的产业结构特点
　　　　三、政府在促进导航电子地图产业健康发展中的作用
　　　　四、导航电子地图市场须规范
　　　　五、2011年导航电子地图的年销售额预测
　　　　六、未来导航地图的发展方向
　　第二节 GIS引擎提供商
　　　　一、ESRI
　　　　二、北京冠图信息技术有限公司
　　　　三、武大吉奥信息工程技术有限公司
　　　　四、研勤科技股份有限公司
　　　　五、北京超图地理信息技术有限公司
　　　　六、厦门精图信息技术有限公司
　　　　七、适普软件有限公司
　　　　八、武汉中地信息工程有限公司
　　第三节 地图数据提供商
　　　　一、北京四维图新
　　　　二、易图通科技（北京）有限公司
　　　　三、高德软件有限公司
　　　　四、北京灵图软件有限公司
　　　　五、北京瑞图万方科技有限公司

第十二章 位置服务方案提供商竞争分析
　　第一节 安德鲁公司（Andrew）
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第二节 西门子（中国）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第三节 爱立信公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第四节 摩托罗拉（中国）电子有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第五节 中兴通讯股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第六节 深圳华为技术有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第七节 诺基亚公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第八节 上海贝尔阿尔卡特股份有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略

第十三章 位置服务软件提供商竞争分析
　　第一节 SiRF
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
　　第二节 IBM
　　　　一、企业概况
　　　　二、竞争优势分析
　　　　三、2010-2011年经营状况
　　　　四、2011-2015年发展战略
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