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二、内容简介
第一章 中国医药零售相关概述
　　1.1 医药产业与医药流通
　　　　1.1.1 中国医药行业产业链
　　　　1.1.2 中国医药流通环节
　　　　1.1.3 　药品流通的四大特性
　　1.2 连锁经营相关概述
　　　　1.2.1 连锁经营的基本概念
　　　　1.2.2 连锁经营的加盟形式
　　　　1.2.3 连锁经营的特点
　　　　1.2.4 连锁经营的优势
　　　　1.2.5 中国连锁经营行业发展阶段

第二章 2011年中国医药零售行业的发展环境分析
　　2.12011 年中国医药零售行业相关政策分析
　　　　2.1.1 中国医疗体系改革历程
　　　　2.1.2 新医改与医药零售业
　　　　2.1.42011 年合理用药《国家处方集》作用分析
　　2.22011 年中国医药行业发展现状分析
　　　　2.2.12011 年医药行业经济运行发展分析
　　　　2.2.22011 年中国医药主要产品产量分析
　　　　2.2.32010 年中国医药行业外贸运行状况分析
　　　　2.2.42010 年中国医药外贸特点分析
　　2.32011 年中国宏观经济发展环境分析
　　　　2.3.1 中国GDP的增长情况分析
　　　　2.3.2 中国居民收入与消费情况分析
　　　　2.3.3 中国人口数量及构成统计
　　　　2.3.42011 年一季度宏观经济运行分析
　　2.42011 年中国医药零售行业发展的社会环境分析
　　　　2.4.1 经济的增长与医药行业的销售收入的关系
　　　　2.4.2 人口老龄化加剧健康消费的需求
　　　　2.4.3 全民医保带来药品市场的扩容
　　　　2.4.4 中国居民医疗保健意识增加

第三章 2011年中国医药零售行业发展分析
　　3.1 中国零售药店扩张路线分析
　　　　3.1.1 连锁化扩张路线分析
　　　　3.1.2 品牌化扩张路线分析
　　3.2 　2011年中国医药零售行业发展状况
　　　　3.2.1 中国药品零售市场规模分析
　　　　3.2.2 国药店零售市场规模分析
　　　　3.2.3 新医改对中国医药零售行业的影响分析
　　　　3.2.42011 年中国药店经营多元化现状分析
　　　　3.2.52011 年融资与上市成为行业热点
　　　　3.2.6 中国药品零售区域性差异大
　　3.32011 年中国药品销售渠道调研分析
　　　　3.3.1 中国药品以零售渠道为主
　　　　3.3.2 社区医院在医药销售中的地位上升
　　　　3.3.3 社区医院消费者购药行为调研分析
　　3.42011 年中国各地药店商业联盟发展状况分析
　　　　3.4.1 中国各地药店产品采购联盟涌现
　　　　3.4.22011 年中国医药零售商业性联盟的四种类型
　　　　3.4.32011 年中国药店联盟生存现状分析
　　　　3.4.4 中国医药零售商业性联盟存在的问题分析
　　　　3.4.5 新医改下中国医药零售商业联盟发展趋势分析
　　3.5 中国药店商业联盟典型案例分析
　　　　3.5.1 中国PTO发展历程分析
　　　　3.5.22010 年中国蓝海医药A联盟成立
　　　　3.5.3 “A-O-K模式”分析
　　　　3.5.42011 年中国PTO组织结构分析
　　　　3.5.5 PTO发展存在的问题及对策分析
　　　　3.5.6 广东省医药商会联盟运行经验分析
　　　　3.5.7 医药联盟“双排扣”模式分析
　　3.62011 年中国医药零售行业存在的问题和发展对策分析
　　　　3.6.1 医药零售业连锁经营中存在的问题
　　　　3.6.2 新医改对医药零售业的双重影响分析
　　　　3.6.3 中国医药零售连锁经营的改进方法

第四章 2011年度中国药店连锁经营现状分析
　　4.1 日本药店连锁经营模式分析
　　　　4.1.1 日本连锁药店的业态特征
　　　　4.1.2 日本连锁药店的成功经营模式
　　　　4.1.3 日本现代连锁药店发展概况
　　4.2 美国连锁药店发展模式分析
　　　　4.2.1 美国医药分开成熟经营模式分析
　　　　4.2.2 美药店CVS和Walgreen扩张模式对比分析
　　　　4.2.3 美国医药连锁行业的机遇和挑战
　　4.3 德国和瑞典医药连锁模式分析
　　　　4.3.1 德国医药连锁经营模式
　　　　4.3.2 瑞典医药连锁经营模式
　　4.42011 年中国药店连锁盈利模式分析
　　　　4.4.1 中国连锁药店盈利模式的变迁
　　　　4.4.22011 年零差率使药店盈利大幅下降
　　　　4.4.3 未来药店的五种盈利模式
　　4.52011 年中国百强药店企业销售状况分析
　　　　4.5.1 中国百强药店销售规模分析
　　　　4.5.2 中国百强药店门槛
　　　　4.5.3 药店行业集中度分析
　　4.62010 年中国百强药店门店分析
　　　　4.6.12010 年中国百强药店门店数量统计
　　　　4.6.22010 年中国药店十强门店扩张分析
　　　　4.6.32010 年中国百强药店直营店发展现状分析
　　　　4.6.42010 年中国百强药店定点率分析
　　4.72010 年中国百强药店经营状况分析
　　　　4.7.12010 年中国百强药店总体盈利能力分析
　　　　4.7.22010 年中国百强药店成本控制状况分析
　　　　4.7.32010 年中国百强药店企业盈利能力分析
　　　　4.7.42010 年中国百强药店企业利润分析
　　　　4.7.52010 年中国百强药店企业会员消费分析
　　4.82011 年中国连锁药店发展态势分析
　　　　4.8.1 连锁药店供应与需求同步发展
　　　　4.8.2 连锁药店业态的稳定性分析
　　　　4.8.3 处方药需求将增加
　　　　4.8.4 连锁药店的竞争要素分析
　　　　4.8.5 连锁药店的药学服务受到重视
　　　　4.8.62011 年医保定点药店禁售非药品
　　4.9 医药零售连锁经营发展中的问题和策略分析
　　　　4.9.1 医药连锁企业跨区域发展的风险分析
　　　　4.9.3 连锁药店药学服务意识的培养
　　　　4.9.3 医保定点药店布局调整

第五章 2011年中国医药零售区域发展动态分析
　　5.12011 年北京医药零售市场发展态势分析
　　　　5.1.12011 年北京医药零售市场的整合分析
　　　　5.1.22011 年北京启动药品追溯系统终端建设
　　5.22011 年上海市医药零售市场发展动态分析
　　　　5.2.1 上海医药零售市场发展特征分析
　　　　5.2.22011 年外来连锁争夺上海市场
　　　　5.2.32011 年上海医药零售盈利性分析
　　　　5.2.42011 年上海药品零售经营特点分析
　　　　5.2.52011 年上海药品零售业多元化分析
　　　　5.2.62011 年上海药店的世博营销分析
　　5.32011 年广东省医药零售市场竞争格局分析
　　　　5.3.12011 年广东药品零售市场竞争概况
　　　　5.3.2 广州药店竞争
　　　　5.3.32011 年深圳药店经营压力
　　　　5.3.42011 年佛山药店发展分析
　　5.42011 年江苏省医药零售市场发展现状分析
　　　　5.4.1 江苏省医药零售市场概况
　　　　5.4.22011 年江苏省主要医药零售企业扩张情况
　　5.52011 年山东省医药零售市场发展动态分析
　　　　5.5.12011 年山东省医药零售市场发展概况
　　　　5.5.2 山东省医药零售市场的竞争格局分析
　　　　5.5.32011 年山东本土医药零售企业经营计划分析
　　5.62011 年辽宁省医药零售市场发展现状分析
　　　　5.6.1 辽宁医药零售市场格局变化分析
　　　　5.6.22011 年辽宁大型医药连锁企业发展现状分析
　　　　5.6.32011 年辽宁中小医药连锁企业发展战略分析
　　5.72011 年中国其他省市医药零售市场发展现状分析
　　　　5.7.1 湖北医药零售市场格局分析
　　　　5.7.2 河北医药零售市场现状分析
　　　　5.7.3 福建医药零售市场现状分析

第六章 2011年中国网上药店发展现状分析
　　6.1 网上药店相关概述
　　　　6.1.1 网上药店概念及特点
　　　　6.1.2 网上药店的优势
　　　　6.1.3 国外网上药店发展概况
　　6.22011 年中国网上药店发展现状分析
　　　　6.2.1 中国网上药店发展历程分析
　　　　6.2.22011 年中国网上药店经营模式分析
　　　　6.2.32011 年中国网上药店联盟成立
　　　　6.2.4 医保卡网上支付有望成为未来主流
　　6.32011 年中国网上药店的经营情况调研分析
　　　　6.3.1 网上药店的消费人群分析
　　　　6.3.2 网上药店的长尾效应分析
　　　　6.3.3 网上药店的定价准则分析
　　6.4 中国网上药店发展的对策分析
　　　　6.4.1 网上药店消费信任度影响因素分析
　　　　6.4.2 中国网上药店的发展障碍分析
　　　　6.4.3 推进网上药店发展的因素分析
　　　　6.4.4 网上药店监管存在的问题及对策

第七章 2011年中国医药零售市场品类分析
　　7.1 品类管理相关概述
　　　　7.1.1 品类管理的沿革
　　　　7.1.2 品类管理的分析方法
　　　　7.1.3 药店品类管理战术
　　7.22011 年中国药店品类发展指数分析
　　　　7.2.12011 年中国药店大类结构变化分析
　　　　7.2.22011 年中国药店细分品类的变化分析
　　　　7.2.3 药店药品品类扩充分析
　　7.32011 年中国百强药店品类结构分析
　　　　7.3.12011 中国百强药店大类销售结构分析
　　　　7.3.22011 年中国百强药店大类利润贡献率
　　　　7.3.32011 年中国百强药店毛利商品分析
　　7.42011 年中国药店药品细分市场分析
　　　　7.4.1 OTC药品消费热的原因分析
　　　　7.4.2 OTC药品消费的特征
　　　　7.4.32011 年药企“药箱入户”的影响分析
　　　　7.4.4 “药箱入户”的利润及风险分析
　　　　7.4.5 保健品深入渗透药店的因素分析
　　7.5 中国非药品的定义与分类现状分析
　　　　7.5.1 非药品简介
　　　　7.5.2 非药品跨度与典型分类方式
　　　　7.5.3 中国非药品分类方式
　　7.6 中国医药连锁市场发展趋势
　　　　7.6.1 中国医药连锁市场总体趋势分析
　　　　7.6.2 中国医药连锁市场竞争趋势分析
　　　　7.6.3 新医改促进中国药店重新定位
　　　　7.6.4 未来有竞争力的六种店型分析

第八章 2011年中国医药零售行业重点企业竞争力分析
　　8.1 中国海王星辰连锁药店有限公司
　　　　8.1.1 企业基本情况
　　　　8.1.2 企业经营回顾
　　　　8.1.3 店面数量统计分析
　　　　8.1.4 海王星辰创新策略分析
　　　　8.1.5 海王星辰提供电子支付业务
　　　　8.1.62011 年海王星辰发展计划分析
　　8.2 云南健之佳连锁健康药房有限公司
　　　　8.2.1 企业基本情况
　　　　8.2.2 健之佳经营情况分析
　　　　8.2.32011 年健之佳筹备上市情况分析
　　8.3 重庆桐君阁大药房连锁有限责任公司
　　　　8.3.1 公司基本情况
　　　　8.3.2 公司销售状况
　　　　8.3.3 连锁药店扩张情况
　　8.4 湖北同济堂药房有限公司
　　　　8.4.1 公司概述
　　　　8.4.2 企业销售收入状况
　　　　8.4.3 连锁药店扩张情况
　　8.5 国药控股国大药房有限公司
　　　　8.5.1 公司基本情况
　　　　8.5.2 公司销售状况
　　　　8.5.3 连锁药店扩张情况
　　　　8.5.4 国药集团内部整合
　　8.6 辽宁成大方圆医药连锁有限公司
　　　　8.6.1 公司基本情况
　　　　8.6.2 公司销售收入状况
　　　　8.6.3 连锁药店扩张及分布情况
　　8.7 重庆和平药房连锁有限责任公司
　　　　8.7.1 公司基本情况
　　　　8.7.2 公司销售状况
　　　　8.7.3 连锁药店扩张情况
　　8.8 云南鸿翔一心堂药业
　　　　8.8.1 公司基本情况
　　　　8.8.2 公司销售情况
　　　　8.8.32010 年连锁药店扩张情况
　　　　8.8.52011 年连锁药店区域分布情况
　　　　8.8.42011 年白云山和黄与一心堂合作药材种植
　　8.9 广东大参林连锁药店有限公司
　　　　8.9.1 公司基本情况
　　　　8.9.2 公司销售情况
　　　　8.9.3 大参林连锁药店扩张情况
　　　　8.9.42008 -2011年大参林上市大联盟发展状况
　　8.10 北京金象大药房医药连锁有限责任公司
　　　　8.10.1 公司基本情况
　　　　8.10.2 公司销售情况
　　　　8.10.3 药店扩张情况
　　　　8.10.4 金象中医门诊简介
　　8.11 湖南益丰大药房连锁有限公司
　　　　8.11.1 公司基本情况
　　　　8.11.2 公司销售情况
　　　　8.11.3 药店扩张情况
　　　　8.11.4 益丰发展计划分析
　　8.12 上海华氏大药房有限公司
　　　　8.12.1 公司基本情况
　　　　8.12.2 华氏整合
　　　　8.12.3 公司销售情况
　　　　8.12.4 药店扩张情况
　　　　8.12.5 新华氏未来发展战略分析
　　　　8.12.6 华氏大药房的卡片竞争力及营销分析
　　8.13 湖南老百姓医药连锁有限公司
　　　　8.13.1 公司基本情况
　　　　8.13.2 公司销售情况
　　　　8.13.3 老百姓药店扩张情况
　　　　8.13.42011 年老百姓发展计划分析
　　　　8.13.4 老百姓大药房谋划2012年上市
　　8.14 济南漱玉平民大药房有限公司
　　　　8.14.1 公司基本情况
　　　　8.14.2 漱玉平民销售情况
　　　　8.14.32010 年漱玉平民药店扩张情况
　　　　8.14.42011 年漱玉平民发展计划分析

第九章 2011-2015年中国医药连锁业发展前景及趋势分析
　　9.12011 -2015年中国医药连锁业发展前景分析
　　　　9.1.12011 -2015年中国医药流通业规模预测
　　　　9.1.22011 -2015年中国零售药店发展的挑战与机遇
　　　　9.1.3 中国网上药店发展前景广阔
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