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二、内容简介
　　**年中国网络视频市场收入为***亿元，比**年增长***%。中国视频行业收入来源仍主要来自广告，网络视频用户数量的增加和浏览时长的增长将使网络视频的广告价值不断上升。随着版权保护环境的日益改善，付费收入也将逐步提高。未来**年，网络视频行业的市场规模增速将保持在***%以上。
　　中国网络视频厂商酷6、乐视网、优酷、土豆，以及涉足网络视频的凤凰新媒体、迅雷等厂商分别上市。 CNTV、搜狐视频、百度奇艺等厂商凭借其控股公司强大的内容资源、用户资源或资金资源在**年迅速崛起。**年，中国网络视频行业竞争更加激烈，网络视频厂商的经营模式差异化更加明显。
　　图：**年Q1中国网络视频厂商市场份额
　　从营收规模、用户数、内容资源等综合指标评比，视频分享厂商优酷和土豆仍然处于中国网络视频厂商的第一梯队。视频分享厂商酷6网由于亏损严重，将转变以往巨额版权购买及投入过高带宽建设的业务策略，计划发展视频资讯业务。其他视频分享厂商，如我乐网、六间房、爆米花等，业务以短片资讯和社区视频为主，其收入需要和用户及广告商分成，内容成本和带宽成均较低。
　　在视频点播/直播领域，乐视网因为版权分销收入的暴涨，2011 Q1营业收入为***万元，比**年同期增长***%；净利润为***万元，比**年同期增长***%。搜狐视频采取热门影视剧独播策略，**年税前收入为***万美元，约为**年的3倍。奇艺网主打正版长视频业务，带宽和内容成本支出高，处于亏损状态。激动网**年收入***亿元，会员付费收入约为***亿元。
　　在P2P流媒体领域，迅雷旗下的视频广告收入超过下载业务，**年已实现盈利。2011 Q1带宽成本为***万元，同比增长***%；内容成本为***万元，同比增长***%。PPTV、PPStream和UUSee是P2P流媒体领域三大厂商，**年收入接近亿元，内容购买成本为几千万至***亿元以上，但带宽成本只有视频分享网站的***%左右。
　　传统媒体网络视频厂商包括CNTV、东方宽频、凤凰新媒体等，依靠电视台丰富的内容资源以及品牌优势，发展迅速，主要盈利来源包括广告、版权分销以及与电信运营商的合作。
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