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二、内容简介
　　陶瓷制品作为比较典型的日常消费性产业，受经济周期波动影响较小，2005-2010年中国陶瓷制品行业保持了18.6%的年复合增长率。陶瓷产业是中国的传统优势产业，目前中国陶瓷产量占全球总产量约70%，总产值超过1700亿元，年产量与出口额均居世界第一位。2011年1-5月，中国陶瓷制品行业共实现销售收入727.5亿元，利润总额47.6亿元。
　　图：2005-2011年中国陶瓷制品行业主营业务收入和利润总额及同比增长（单位：十亿元）
　　《2010-2011年中国陶瓷行业调研分析报告》在分析陶瓷市场总体发展趋势的基础上，深入研究了中国陶瓷五大重点省市和五种细分产品的市场情况。
　　中国陶瓷行业的区域集中现象较为明显。2010年销售收入排名前四位的地区分别为广东省，山东省，江西省和河南省，四省总销售收入占全国的67.8%，利润总额占到全国的近80%。
　　从细分产品来看，陶瓷分为建筑陶瓷、日用陶瓷、特种陶瓷、卫生陶瓷和艺术陶瓷五大类。2010年占行业比重较大的日用陶瓷行业实现主营业务收入601.89亿元，同比增长31.6%；盈利能力较好的是特种陶瓷，利润总额达到57.6亿元，同比增长71.44%。
　　中国陶瓷生产企业众多，但行业集中度很低，前10家企业主营业务收入总和占行业收入的比重低于8%。2008-2009年受海外市场需求减弱和部分产品毛利率较低的影响，多数陶瓷企业尤其是日用陶瓷生产企业都出现了亏损。
　　尽管目前日用陶瓷行业、企业整体景气度不高，但是具有较高收藏价值的艺术陶瓷发展空间相对较大。2010年，重点发展艺术陶瓷的长城集团实现主营业务收入3.57亿元，同比增长11.48%，其中国外市场收入占到长城集团销售收入的85.66%。2010年，长城集团艺术陶瓷产品出口金额位居艺术陶瓷行业第二名，仅次于意大利独资企业唐山亚利陶瓷有限公司。
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