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二、内容简介
第一章 木地板行业分类及特性
　　第一节 木地板的分类
　　　　一、按地板结构分类
　　　　　　（一）实木地板
　　　　　　（二）实木复合地板
　　　　　　（三））强化木地板
　　　　　　（四）竹地板
　　　　　　（五）软木地板
　　　　二、按地板功能分类
　　第二节 木地板特性分析
　　　　一、木地板特性简介
　　　　二、实木地板特性
　　　　三、实木复合地板特点
　　　　四、软木地板的特性
　　第三节 强化木地板的种类和特点分析
　　第四节 竹地板的种类和特点分析

第二章 2010年中国林业与木材市场分析
　　第一节 2010年中国林业市场分析
　　　　一、2010年全国林业产值2.28万亿元
　　　　二、2010年林业生态建设与保护情况
　　　　三、2010年林业产业发展情况
　　　　四、2010年主要林产品进出口情况
　　第二节 2010－2011年木材市场分析
　　　　一、2010－2011年原木进出口情况
　　　　二、2010－2011年锯材进出口情况
　　　　三、2011年木材市场走势
　　第三节 我国对木材需求分析
　　　　一、中国对原木的需求
　　　　二、中国对锯材的需求

第三章 中国木地板行业发展的基本情况
　　第一节 我国木地板行业发展历程
　　第二节 木地板行业在我国国民经济中的重要性
　　第三节 中国木地板行业发展现状
　　　　一、服务已经成为地板行业新的影响因素
　　　　二、影响地板行业高速发展的因素
　　　　三、地板行业品牌突破正在进行时
　　　　四、地板行业呼吁新商业模式出现
　　　　五、中国木地板行业发展状况
　　　　六、我国木地板行业地板分布现状
　　　　七、外资入侵木地板市场行业环境面临挑战
　　第四节 低碳经济与木地板行业发展分析
　　　　一、低碳经济概念
　　　　二、低碳经济为地板行业带来的效益
　　　　三、低碳浪潮中木地板品牌的创新之路
　　　　四、低碳大潮中木地板企业的发展之道
　　第五节 中国地板行业出口面临形势
　　　　一、人民币升值给地板出口带来的压力
　　　　二、从地板双反看中国木地板出口危与机
　　第六节 中国木地板企业发展瓶颈
　　　　一、研发力量薄弱
　　　　二、品牌观念不强
　　　　三、创新范围狭隘
　　　　四、合纵连横意识薄弱
　　第七节 中国木地板创新力分析
　　　　一、品牌规划与宣传创新力
　　　　二、产品延续与新品推广创新力
　　　　三、管理体系与人才引进创新力
　　第八节 中国木地板品牌分析
　　　　一、品牌建设的必要性和可行性
　　　　二、正确认识地板品牌
　　　　三、强势地板企业的品牌延伸之路
　　　　四、如何建设地板品牌

第四章 2010－2011年中国木地板市场运行分析
　　第一节 2010年中国木地板市场运行
　　　　一、2010年1-12月中国木地板产量
　　　　　　（一）2010年1-12月实木木地板产量
　　　　　　（二）2010年1-12月复合木地板产量
　　　　二、2010年中国木地板销售量
　　　　三、2010年中国最新十大地板行业品牌排行榜
　　第二节 2011年中国木地板市场运行
　　　　一、2011年1－6月木地板产量
　　　　　　（一）2011年1－6月实木木地板产量
　　　　　　（二） 2011年1－6月复合木地板产量
　　　　二、2011年中国地板业孕育新一轮增长周期
　　　　三、2011年上半年地板行业盘点
　　　　四、2011中国地板市场现状及趋势预测
　　　　五、2011年涨价成为地板市场主旋律
　　　　六、2011年或将是中国木地板最难熬的一年

第五章 2010-2011年全国人造板及人造板表面装饰板产量
　　第一节 2010－2011年全国人造板产量
　　　　一、2010年1－12月全国人造板产量（分月份）
　　　　二、2010年1－12月全国人造板产量（分省份）
　　　　三、2011年1－6月全国人造板产量（分月份）
　　　　四、2011年1－6月全国人造板产量（分省份）
　　第二节 2010－2011年全国胶合板产量
　　　　一、2010年1－12月全国胶合板产量（分月份）
　　　　二、2010年1－12月全国胶合板产量（分省份）
　　　　三、2011年1－6月全国胶合板产量（分月份）
　　　　四、2011年1－6月全国胶合板产量（分省份）
　　第三节 2010－2011年全国纤维板产量
　　　　一、2010年1－12月全国纤维板产量（分月份）
　　　　二、2010年1－12月全国纤维板产量（分省份）
　　　　三、2011年1－6月全国纤维板产量（分月份）
　　　　四、2011年1－6月全国纤维板产量（分省份）
　　第四节 2010－2011年全国刨花板产量
　　　　一、2010年1－12月全国刨花板产量（分月份）
　　　　二、2010年1－12月全国刨花板产量（分省份）
　　　　三、2011年1－6月全国刨花板产量（分月份）
　　　　四、2011年1－6月全国刨花板产量（分省份）
　　第五节 2010－2011年全国人造板表面装饰板产量
　　　　一、2010年1－12月全国人造板表面装饰板产量（分月份）
　　　　二、2010年1－12月全国人造板表面装饰板产量（分省份）
　　　　三、2011年1－6月全国人造板表面装饰板产量（分月份）
　　　　四、2011年1－6月全国人造板表面装饰板产量（分省份）

第六章 实木地板市场分析
　　第一节 我国实木地板发展现状
　　　　一、2010年1－12月各省市实木地板产量
　　　　二、2011年1－6月各省市实木地板产量
　　　　三、2011年上半年实木地板销量剧增
　　　　四、实木地板渐失主角地位
　　　　五、实木地板消费三大趋势
　　　　六、三层实木地板将占领未来各级市场
　　第二节 我国实木地板消费中的误导
　　　　一、地板追求长而宽
　　　　二、卖方与铺设两者分家
　　　　三、追求素板不愿购漆板
　　　　四、过分追求色差、纹理一致
　　　　五、铺设时加细木工板
　　　　六、过分追求名贵材种
　　　　七、只重购买，不重铺设
　　第三节 我国多层实木地板发展分析
　　　　一、多层实木地板现状及存在的问题
　　　　二、多层实木地板为未来主要价值点
　　第四节 发展我国实木地板需遵循的要求
　　　　一、提高木材利用率，确保生态资源平衡
　　　　二、加强平衡含水率的研究和应用
　　　　三、提高油漆质量，加大漆饰的科技投入
　　　　四、创新铺装材料和注重铺装方法的科学化
　　第五节 实木地板企业做大做强的对策

第七章 强化木地板市场分析
　　第一节 强化木地板简介
　　第二节 我国强化木地板的发展阶段
　　　　一、起步阶段
　　　　二、高速发展阶段
　　　　三、市场成熟阶段
　　第三节 强化地板发展速度放缓
　　　　一、强化地板发展速度放缓
　　　　二、消费者口味向实木地板转移
　　第四节 强化复合木地板提升技术附和低碳大势
　　第五节 强化地板重塑市场核心竞争力
　　第六节 强化木地板树立品牌企业的发展策略
　　　　一、环保策略
　　　　二、规模策略
　　　　三、质量策略
　　　　四、服务策略

第八章 实木复合地板市场分析
　　第一节 实木复合地板介绍
　　第二节 我国复合木地板发展分析
　　　　一、2010年1－12月各省市复合木地板产量
　　　　二、2011年1－6月各省市复合木地板产量
　　　　三、实木复合地板二三线城市需求火爆
　　　　四、多层实木复合地板渐成大趋势
　　第三节 三层实木复合地板市场分析
　　　　一、三层实木复合地板产品特点
　　　　二、三层实木复合地板与强化地板争市场
　　　　三、三层实木复合地板前景分析
　　第四节 多层实木复合地板市场分析
　　　　一、多层实木复合地板的消费优势
　　　　二、多层实木复合地板市场潜力大
　　　　三、多层实木复合地板的发展趋势
　　第五节 我国实木复合地板发展趋向
　　　　一、产品向多样化和个性化发展
　　　　二、表板向多树种发展
　　　　三、表板厚度逐渐降低
　　　　四、表板拼板方式变化
　　　　五、三拼板向独面板发展
　　　　六、表板从涂漆向涂油发展
　　　　七、芯板采用多样化
　　　　八、表板风格从恬静型向生命型发展
　　　　九、产品从普通直榫型向锁扣免胶型发展
　　　　十、低温固化型和非醛类胶粘剂逐步应用

第九章 竹地板市场分析
　　第一节 竹地板强势引导中国突破竹产品消费能力
　　　　一、中国竹产业发展现状
　　　　二、发展壮大竹产业需要引导消费
　　　　三、科技展结合丰富的文化内涵发展竹产业
　　第二节 竹地板发展分析
　　　　一、竹木地板的优势
　　　　二、竹地板企业曲线突围国内地板市场
　　　　三、中国成世界最大竹材人造板生产国
　　　　四、竹地板产业需要发出自己的声音
　　　　五、塑造竹地板市场强势品牌的策略
　　第三节 竹木复合地板
　　　　一、竹木复合地板介绍
　　　　二、竹木复合地板的发展趋势
　　第四节 竹地板优势尽显市场前景可观

第十章 中国木地板消费者及消费分析
　　第一节 消费者行为分析
　　第二节 木地板消费者调查
　　　　一、消费者仍最青睐实木地板
　　　　二、消费者选购地板的渠道
　　　　三、消费者选购地板价格区间
　　　　四、消费者选购地板材质时最看重因素
　　第三节 消费者口碑打造地板品牌忠诚度
　　第四节 彩绘地板打造消费者的优雅世界
　　　　一、可爱童趣彩绘地板
　　　　二、高雅华丽彩绘地板
　　　　三、复古艺术彩绘地板
　　第五节 地板行业新消费模式分析
　　第六节 地板消费需注重产品细节与服务

第十一章 木地板营销分析
　　第一节 木地板营销中的顾客心理分析
　　第二节 木地板营销渠道动因及其影响分析
　　　　一、渠道变革的背景
　　　　二、渠道变革的动因
　　　　三、渠道变革的影响
　　　　四、渠道变革的对策
　　第三节 木地板营销市场细分分析
　　　　一、地理细分
　　　　二、人口细分
　　　　三、心理细分
　　　　四、行为细分
　　第四节 地板企业全面制胜的营销攻略
　　第五节 80后的个性化体验营销分析
　　　　一、80后地板消费特征分析
　　　　二、地板品牌的80后营销设想
　　　　三、地板企业针对80后的营销建议
　　第六节 地板行业的七种网络营销战略
　　第七节 地板企业如何玩转微博营销

第十二章 中国木地板竞争分析
　　第一节 中国木地板行业波特竞争模型分析
　　　　一、行业新进入者的威胁
　　　　二、供应商的议价能力
　　　　三、购买者的议价能力
　　　　四、替代品的威胁
　　　　五、行业内现有竞争者之间的竞争
　　第二节 我国木地板行业竞争现状
　　　　一、地板行业竞争进入攻坚阶段
　　　　二、地板行业竞争开始由产品竞争转向服务
　　　　三、白热化竞争遏制地板涨价潮
　　　　四、差异化服务将成地板品牌核心竞争力
　　第三节 木地板业的多元化竞争格局
　　　　一、遭遇“井喷期”行业无战事
　　　　二、异业找空间横向寻突破
　　　　三、全面大整合多元谋发展
　　第四节 地板经销商如何提升自我竞争力

第十三章 木地板行业发展趋势
　　第一节 我国木地板整体发展趋势
　　第二节 我国木地板市场发展趋势
　　　　一、80后消费群体是主导
　　　　二、品牌积淀持久之道
　　　　三、全面铺展地级城市
　　　　四、团购取信消费者
　　　　五、网络营销潜力无穷
　　　　六、整个营销渠道开始多元化
　　第三节 未来十年木地板的发展趋势
　　第四节 木地板环保趋势
　　　　一、环保成全球地板业新方向
　　　　二、环保地板是一种永远不变的潮流
　　　　三、环保无污染地板材料将主导市场
　　第五节 中国多层实木地板的发展趋势
　　　　一、结构发展趋势
　　　　二、功能发展趋势
　　　　三、外观发展趋势
　　　　四、市场份额变化趋势
　　　　五、性能发展趋势
　　第六节 木塑地板将引领地板行业新潮流
　　第七节 地板采暖成未来地板市场生力军
　　第八节 地板装修流行趋势
　　　　一、回归自然、尊重自我
　　　　二、品位生活、地板文化
　　　　三、自然环保、人性本源

第十四章 木地板行业发展策略
　　第一节 电子商务时代的到来地板企业发展策略
　　第二节 地板行业如何以技术创新节约资源
　　第三节 中国地板企业面对转变、跨越的策略
　　　　一、加快产业结构整合竞争
　　　　二、营销理念调整
　　第四节 中国地板企业实现再次腾飞的策略
　　　　一、迅速占领市场 加快产业结构整合竞争
　　　　二、调整营销战略部署
　　第五节 中:智:林:　地板企业如何面对严峻的外部形势
　　　　一、加强品牌宣传
　　　　二、加强品牌招商
　　　　三、加强活动促销
　　　　四、加强售后管理
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