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二、内容简介
　　电梯是一种垂直运输工具，用于在建筑物内运送人员或货物。它是现代高层建筑不可或缺的一部分，直接影响着人们的生活质量和工作效率。近年来，随着城市化进程的加快以及建筑业的发展，电梯市场需求持续增长。特别是超高层建筑的增多，对高速、大载重电梯的需求尤为明显。此外，老龄化社会的到来也使得无障碍电梯、家用电梯等细分市场逐渐兴起。目前，电梯制造商们正在不断推出新技术，如永磁同步电机驱动、变频调速技术等，以提高电梯的运行效率和乘坐舒适度。
　　未来，电梯的发展将更加注重安全性和智能化。市场调研网指出，一方面，通过引入先进的传感器和控制系统，未来的电梯将能够更好地监测自身状态，并在出现异常时及时采取措施，确保乘客安全；另一方面，则是开发更多人性化的功能，例如语音识别、面部识别等生物特征认证技术，使电梯操作更加便捷。此外，随着物联网技术的应用，电梯将能够与其他楼宇管理系统互联互通，实现远程监控和维护，从而提高整体运营效率。最后，考虑到可持续发展的重要性，节能降耗将是未来电梯设计的重要考量因素之一。

第一章 2009-2010年电梯行业基础概况
　　第一节 电梯产品简介
　　　　一 电梯产品
　　　　二 扶梯产品
　　　　三 产品性能
　　第二节 行业特征分析
　　　　一 电梯行业概述
　　　　二 行业竞争格局
　　　　三 行业技术水平
　　　　四 行业进入壁垒
　　　　五 行业上下游关联性

第二章 2009-2010 中国宏观经济环境分析
　　第一节 中国宏观经济走势
　　　　一 中国GDP分析
　　　　二 中国CPI指数分析
　　　　三 工业发展形势分析
　　第二节 房地产建设分析
　　　　一 2009-2010年房地产投资
　　　　二 2009-2010年销售面积
　　　　三 2009-2010年施工面积
　　　　四 2009-2010年市场价格

第三章 2009-2010年国内电梯市场分析
　　第一节 行业管理体系及政策
　　　　一 行业管理体制
　　　　二 行业主要法律法规
　　　　三 国家产业政策
　　第二节 2009年电梯市场容量
　　　　一 2009年电梯市场容量
　　　　二 外资品牌成长性
　　　　三 民族品牌成长性
　　　　三 零部件市场简介
　　　　四 电梯产业区域布局
　　第三节 2009年电梯市场结构
　　　　一 电梯品牌结构
　　　　二 电梯产品结构
　　　　三 区域市场结构
　　第四节 2009年市场竞争格局
　　　　一 国内电梯行业格局
　　　　二 整机产品竞争企业
　　　　二 内资企业品牌分析
　　第五节 影响行业发展因素
　　　　一 有利因素分析
　　　　二 不利因素分析

第四章 2009-2010 中国电梯产业发展形势分析
　　第一节 2009-2010年中国电梯业发展概况
　　　　一、日本电梯企业在中国专利申请现状
　　　　二、国内电梯行业高速发展
　　　　三、国内电梯行业发展特点
　　第二节 节2009-2010年中国自动扶梯发展分析
　　　　一 自动扶梯行业发展概况
　　　　二 中国自动扶梯行业亟待变革
　　　　三 自动扶梯企业发展战略
　　　　四 自动扶梯未来发展趋势
　　第三节 2009-2010年中国电梯业发展面临挑战分析
　　　　一 国内电梯业发展问题
　　　　二 品牌缺失制约国内本土电梯企业发展
　　　　三 电梯业面临洗牌等严峻考验

第五章 2009-2010年中国节能和环保电梯发展分析
　　第一节 2009-2010年中国发展节能电梯必要性
　　　　一 节能电梯发展紧迫因素
　　　　二 中国发展节能电梯势在必行
　　　　三 电梯能耗问题解决已经刻不容缓
　　第二节 2009-2010年中国绿色环保电梯发展概况
　　　　一 环保电梯介绍
　　　　二 绿色节能电梯发展历程
　　　　三 绿色环保电梯备受关注
　　　　四 奥运推动电梯产业进入绿色时代
　　　　五 绿色电梯发展重点
　　　　六 无机房电梯环保优势突出
　　第三节 2009-2010年中国节能电梯发展分析
　　　　一、耗能型电梯与节能型电梯简介
　　　　二、中国节能型载货电梯节能优势突显
　　　　三、节能电梯产业发展建议
　　　　四、节能是电梯发展主要趋向
　　　　五、电梯节能潜力巨大

第六章 2009-2010 中国电梯技术发展分析
　　第一节 电梯技术概述
　　　　一 电梯技术分类
　　　　二 电梯驱动技术
　　　　三 电梯节能技术
　　第二节 2009-2010年中国电梯监控技术应用分析
　　　　一 中国电梯运行监控系统开发概述
　　　　二 中国智能建筑中 电梯监控与弱电之间关系状况
　　　　三 电梯监控技术应用分析
　　第三节 2009-2010年中国能源再生技术在电梯中应用
　　　　一、能源再生电梯技术应用简述
　　　　二、电梯能源再生技术有待普及
　　　　三、能源再生技术在电梯中应用展望
　　第四节 2009-2010 中国电梯技术改造发展与思考
　　　　一、电梯技术改造内容
　　　　二、电梯技术改造发展
　　　　三、电梯技术改造存在主要问题
　　第五节 2009-2010年中国电梯技术发展面临挑战及趋势
　　　　一 电梯发展技术壁垒
　　　　二 电梯技术发展趋向
　　　　三 电梯技术发展方向
　　　　四 电梯产品技术发展十大动向

第七章 2009-2010年国内领先企业竞争力
　　第一节 奥的斯（中国）
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第二节 上海三菱
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第三节 广州日立
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第四节 苏州迅达
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第五节 江南嘉捷
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第六节 沈阳博林特
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第七节 江苏申龙
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第八节 康力电梯
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第九节 蒂森电梯有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十节 沈阳三洋电梯有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十一节 上海永大电梯设备有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十二节 大连星玛电梯有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十三节 东芝电梯（中国）有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十四节 苏州江南快速电梯有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营
　　第十五节 华升富士达电梯有限公司
　　　　一 企业概况
　　　　二 企业运营

第八章 2011-2015年电梯行业发展趋势及投资预警
　　第一节 电梯行业整体发展趋势分析
　　　　一、新技术应用大势所趋
　　　　二、发展节能电梯势在必行
　　　　三、业内企业和品牌整合是趋势
　　第二节 电梯行业基于SWOT分析的战略选择（以奥的斯为例）
　　　　一、SWOT分析
　　　　二、战略假设
　　　　三、奥的斯的战略选择
　　第三节 从产品价位分布看电梯公司经营战略
　　　　一、三菱
　　　　二、日立
　　　　三、迅达
　　　　四、通力
　　　　五、蒂森
　　第四节 (中:智:林)未来市场前景分析
　　　　一 电梯市场前景
　　　　二 扶梯市场前景
　　　　重要声明
　　图表 1 曳引电梯组成部件及功能
　　图表 2 扶梯组成部件及功能
　　图表 3 2008年电梯行业部分领先企业一览表 单位：千元
　　图表 4 1978－2009年中国国内生产总值一览表 单位：亿元
　　图表 5 1978－2009年中国国内生产总值变化趋势图 单位：亿元
　　图表 6 2009年中国居民消费价格指数（CPI）一览表（较上年同期%）
　　图表 7 2008年11月-2009年12月累计固定资产投资与房地产开发投资增长率变动情况
　　图表 8 2008年11月-2009年12月累计不同用途房地产开发投资构成情况
　　图表 9 2008 年11月-2009年12月累计不同用途房地产开发投资增长率变动情况
　　图表 10 2008年11月-2009年12月累计全国房地产土地购置与开发面积及同比增长率变动情况
　　图表 11 2008年11月-2009年12月累计全国商品房、商品住宅施工面积及同比增长情况
　　图表 12 2008年11月-2009年12月累计全国商品房、商品住宅竣工面积及同比增长情况
　　图表 13 2009年12月份70个大中城市房屋销售价格指数
　　图表 14 2009年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（续表）
　　图表 16 国内外资企业中国布局图
　　图表 17 我国电梯行业民族品牌发展历程图
　　图表 18 2008年国内电梯部件部分领先企业运营一览表 单位：千元
　　图表 19 2008年国内电梯及部件领先企业区域分布一览表 单位：千元
　　图表 20 国内电梯市场品牌占有率图
　　图表 21 2008-2012年国内电梯市场预测需求量 台
　　图表 22 2007年我国在用电梯数量区域分布图
　　图表 23 电梯行业竞争格局图
　　图表 24 2008年国内电梯企业销售收入排名一览表 单位：千元
　　图表 25 2008年国内电梯企业利润总额排名一览表 单位：千元
　　图表 26 内资品牌与外资品牌发展差异图
　　图表 27 外资品牌运作模式
　　图表 28 我国电梯行业整合趋势图
　　图表 29 在中国申请专利的日本主要电梯企业一览表
　　图表 30 　日本电梯企业在中国的专利申请数量一览表　　　　单位：个
　　图表 31 中国电梯专利申请数量百分比
　　图表 32 电梯发明专利申请数量百分比
　　图表 33 7家日本电梯企业专利申请时间一览表
　　图表 34 2008年国内扶梯相关企业运营一览表 单位：千元
　　图表 35 全球主要国家石油储采比
　　图表 36 全球CO2排放结构
　　图表 37 目前电梯的基本分类一览表
　　图表 38 2008年西子奥的斯电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 39 2008年奥的斯电梯（中国）投资有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 40 2008年天津奥的斯电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 41 2008年奥的斯高速电梯（天津）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 42 2008年广州奥的斯电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 43 2008年上海三菱电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 44 2008年三菱电机上海机电电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 45 2008年日立楼宇设备制造（天津）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 46 2008年日立电梯（上海）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 47 2008年日立电梯电机（广州）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 48 2008年日立电梯（中国）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 49 2008年苏州迅达电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 50 2008年迅达电子（苏州）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 51 2008年苏州江南嘉捷电梯股份有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 52 2008年沈阳博林特电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 53 2008年吴江市申龙电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 54 康力电梯发展历程简图
　　图表 55 2008年康力电梯股份有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 56 2008年蒂森克虏伯电梯（上海）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 57 2008年蒂森克虏伯家用电梯（上海）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 58 2008年蒂森电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 59 2008年沈阳三洋电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 60 2008年上海三洋电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 61 2008年三洋电梯（无锡）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 62 2008年东莞市三洋电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 63 2008年三洋电梯（珠海）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 64 2008年上海永大电梯设备有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 65 2008年大连星玛电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 66 2008年东芝电梯（中国）有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 67 2008年苏州江南快速电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 68 2008年华升富士达电梯有限公司财务运营一览表 千元
　　图表 70 2008-2012年我国扶梯及自动人行道国内及出口市场需求预测图
　　图表 71 2008-2012 年垂直电梯细分市场需求 台
　　图表 72 2008-2012 年我国扶梯市场容量 单位：台
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