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二、内容简介
第一章 植入式广告相关概述
　　第一节 植入式广告简介
　　　　一、植入式广告特性分析
　　　　二、植入式广告的主要形式
　　　　三、植入式广告的发展阶段
　　第二节 植入式广告的优劣势
　　　　一、植入式广告的优势
　　　　二、植入式广告的劣势
　　第三节 植入式广告的发展层次
　　　　一、简单植入
　　　　二、整合植入
　　　　三、焦点植入

第二章 2010-2011年中国植入式广告产业运行环境解析
　　第一节 2010-2011年中国植入式广告经济环境分析
　　　　一、中国GDP分析
　　　　二、中国广告产业在国民经济中的地位分析
　　　　三、消费价格指数分析
　　　　四、城乡居民收入分析
　　　　五、社会消费品零售总额
　　　　六、全社会固定资产投资分析
　　　　七、进出口总额及增长率分析
　　　　四、存贷款利率变化
　　　　五、财政收支状况
　　第二节 2010-2011年中国植入式广告业政策环境分析
　　　　一、《中华人民共和国广告法》
　　　　二、《广播电视广告播出管理办法》
　　　　三、《外商投资广告企业管理规定》
　　　　四、《关于促进广告业发展的指导意见》
　　　　五、《文化产业振兴规划》
　　第三节 2010-2011年中国植入式广告社会环境分析
　　　　一、中国稳步推进文化产业体制改革
　　　　二、中国将从媒体大国走向媒体强国
　　　　三、中国传媒产业进入快速发展阶段
　　　　四、中国新媒体发展日趋成熟
　　第四节 2010-2011年中国植入式广告行业环境分析
　　　　一、中国广告业总体发展状况
　　　　二、中国广告业调整步伐加快
　　　　三、我国广告行业经营状况分析
　　　　四、中国广告市场步入价值性扩展阶段

第三章 2010-2011年中国植入式广告行业运行新形势透析
　　第一节 植入式广告在我国迅速发展的原因解析
　　　　一、消费者对显形广告的注意度和信任度下降
　　　　二、植入式广告使企业和媒体实现双赢
　　　　三、政府方面对显形广告播出的限制
　　第二节 2010-2011年中国植入式广告行业运行总况
　　　　一、我国植入式广告运行特点分析
　　　　二、我国植入式广告迎来发展契机
　　　　三、国内植入式广告市场持续快速发展
　　　　四、中国植入式广告市场发展仍不成熟
　　第三节 2010-2011年中国植入式广告深度剖析
　　　　一、由低频率向高频率转变
　　　　二、由单一品牌向多品牌转变
　　　　三、由静态向动态转变
　　第四节 2010-2011年制约中国植入式广告发展的因素分析
　　　　一、媒体与厂商信息不对称
　　　　二、广告植入过于生硬
　　　　三、植入式广告定价标准缺失
　　　　四、诚信缺失制约行业发展
　　第五节 2010-2011年促进植入式广告发展的对策建议
　　　　一、发展植入式广告行业的对策思路
　　　　二、推动植入式广告行业规范有序发展
　　　　三、建立植入式广告的检验和评估体系
　　　　四、发展中国植入式广告市场的建议

第四章 2009-2010年中国植入式广告的运作分析
　　第一节 2009-2010年中国优秀植入式广告的特性
　　　　一、不可分割性
　　　　二、真实性
　　　　三、多赢性
　　　　四、灵活性
　　第二节 2009-2010年中国植入式广告的运作模式
　　　　一、场景植入
　　　　二、对白植入
　　　　三、情节植入
　　　　四、形象植入
　　第三节 2009-2010年中国植入式广告的运作困局
　　　　一、直白式与可读性广告效果日衰
　　　　二、植入式广告不可掌控
　　　　三、接触点不等于一切
　　　　四、寻找合适机会植入
　　第四节 2009-2010年中国植入式广告的运作策略
　　　　一、内容本位原则和生活真实原则
　　　　二、新老品牌的策略差异
　　　　三、品牌符号意义的和谐
　　　　四、在整合互动中寻求延伸意义

第五章 2010-2011年中国影视植入式广告运行分析
　　第一节 电影植入式广告简述
　　　　一、电影的传播特点
　　　　二、电影植入式广告的分类
　　　　三、电影与植入式广告的融合
　　第二节 2010-2011年中国电影植入式广告分析
　　　　一、电影中植入式广告的理论依据
　　　　二、电影植入式广告的优势及劣势
　　　　三、电影植入式广告异军突起的原因
　　　　四、影媒中植入式广告的操作原则及流程
　　　　五、电影植入式广告中的名人代言分析
　　第三节 2010-2011年中国电视植入式广告运行模式与经验借鉴
　　　　一、电视植入式广告运作模式
　　　　二、植入式广告与电视作品的审美冲突
　　　　三、植入式广告对国内电视剧市场的影响
　　　　四、美国电视植入式广告发展经验借鉴
　　第四节 2010-2011年中国影视植入式广告市场面临的问题
　　　　一、企业方存在的问题
　　　　二、影视娱乐资源方存在的问题
　　　　三、第三方公司存在的问题
　　　　四、定价体系亟待完善
　　第五节 2010-2011年中国影视植入式广告发展策略
　　　　一、保证影视作品质量
　　　　二、植入广告进行专业策划
　　　　三、品牌植入与剧情深度融合
　　　　四、全方位整合营销
　　　　五、植入广告的重复策略

第六章 2010-2011年中国网络游戏植入式广告运行新格局透析
　　第一节 2010-2011年中国网络游戏植入式广告运行总况
　　　　一、网游植入式广告的兴起
　　　　二、网游植入式广告的市场规模
　　　　三、网游植入式广告新势力崛起
　　　　四、网游植入式广告产业链分析
　　　　五、网络竞技游戏拓展植入式广告发展空间
　　第二节 2010-2011年影响中国网络游戏植入式广告的因素探析
　　　　一、玩家游戏行为差异与广告效果的相关分析
　　　　二、品牌特征与广告效果的相关分析
　　　　三、植入方式与广告效果的相关分析
　　第三节 2010-2011年中国网络游戏植入广告经营策略
　　　　一、应扩大网络游戏的植入空间
　　　　二、根据玩家特征决定植入广告的类别和场所
　　　　三、根据广告目的合理设置植入方式

第七章 2010-2011年中国广告产业运行态势分析
　　第一节 中国广告业综述
　　　　一、广告的市场定价作用探析
　　　　二、广告与品牌、营销关系
　　　　三、我国广告行业呈良好发展态势
　　　　四、我国广告业的发展变化
　　　　五、我国广告业步入营销策划时代
　　　　六、中国广告市场上的外资发展分析
　　　　七、中国广告行业创意发展分析
　　　　八、广告市场存在问题分析
　　第二节 2010-2011年中国广告业深度剖析
　　　　一、近几年中国广告业统计数据分析
　　　　二、我国广告市场总体规模进入世界前列
　　　　三、我国广告市场监管整治成效显现
　　　　四、中国广告业呈现复苏迹象
　　第三节 2010-2011年中国电视广告发展分析
　　　　一、电视媒体在传统四大媒体中的地位
　　　　二、网络时代电视媒体的生存态势
　　　　三、中国电视媒体的改革创新发展
　　　　四、中国电视媒体国际化道路分析
　　　　五、我国高端电视媒体的建设
　　　　六、中国电视广告市场发展分析

第八章 2010-2011年中国电影市场运营新形态
　　第一节 2010-2011年中国影视产业发展概况
　　　　一、中国影视业发展成就
　　　　二、中国影视业需求旺盛
　　　　三、内地影视基地日趋错位经营
　　　　四、中国影视动画产业迈入快速发展阶段
　　　　五、中国网络影视产业发展分析
　　第二节 2010-2011年中国电影业发展分析
　　　　一、中国电影业将迎来整合时代
　　　　二、中国低成本影片发展分析
　　　　三、中国电影产业改革
　　　　四、电影产业化发展分析
　　第三节 2010-2011年中国电影市场探析
　　　　一、电影市场资本大行其道
　　　　二、中国电影市场及消费分析
　　　　三、中国电影应走市场化运作模式

第九章 2010-2011年中国电视剧市场深度评估
　　第一节 2010-2011年中国电视产业综述
　　　　一、中国电视产业的新媒体传播创新
　　　　二、电视产业数据统计分析
　　　　三、电视产业盈利模式
　　第二节 2010-2011年中国电视剧产业概况
　　　　一、中国电视剧产业迈入繁荣发展期
　　　　二、中国电视剧产业自制剧再度崛起
　　　　三、电视剧内容产业的创新需求及其模式分析
　　第三节 2010-2011年中国电视剧市场分析
　　　　一、中国电视剧市场发展特点
　　　　二、中国电视剧市场发展演变历程
　　　　三、中国电视剧市场发展动态
　　　　四、我国电视剧市场呈出的东北现象分析
　　　　五、中国电视剧在海外市场发展状况分析
　　　　六、电视剧市场订单化发展态势分析

第十章 2011-2015年中国植入式广告行业投资战略分析
　　第一节 2010-2011年中国植入式广告的新兴载体透析
　　　　一、交友网站植入式广告业务收效显著
　　　　二、社区网站尝试植入式广告营销
　　　　三、视频网站抢占植入式广告市场份额
　　　　四、电视台植入式广告受商家追捧
　　　　五、植入式广告进入商业话剧领域
　　第二节 2010-2011年中国植入式广告客户分析
　　　　一、汽车厂商发掘植入式广告商机
　　　　二、IT产品注重植入式广告营销
　　　　三、时尚品牌成植入式广告重点客户群
　　　　四、植入式广告开创我国药品传播新途径
　　第三节 2011-2015年中国植入式广告行业投资机遇及风险
　　　　一、金融危机成我国植入式广告发展商机
　　　　二、黄金档广告限播令为植入式广告带来机遇
　　　　三、植入式广告的收效评估与成本核算
　　　　四、植入式广告投资风险
　　　　五、植入式广告投资建议

第十一章 2011-2015年中国植入式广告业前景预测与趋势展望
　　第一节 2011-2015年中国植入式广告行业的发展趋势
　　　　一、发展全球化
　　　　二、涉及领域广泛化
　　　　三、媒体运用多样化
　　　　四、运作模式复杂化
　　第二节 (中~智林)2011-2015年中国植入式广告行业前景展望
　　　　一、植入式广告发展潜力巨大
　　　　二、中国植入式广告行业前景广阔
　　　　三、网络植入式广告发展前景看好

图表目录
　　图表 2005-2010年中国GDP总量及增长趋势图
　　图表 2010年前三季度中国三产业增加值结构图
　　图表 2009-2010年中国CPI、PPI月度走势图
　　图表 2005-2010年我国城镇居民可支配收入增长趋势图
　　图表 2005-2010年我国农村居民人均纯收入增长趋势图
　　图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数对比表
　　图表 1978-2009中国城乡居民恩格尔系数走势图
　　图表 2005-2009年中国工业增加值增长趋势图
　　图表 2009-2010年我国工业增加值分季度增速
　　图表 2005-2010年我国全社会固定投资额走势图
　　图表 2005-2010年我国城乡固定资产投资额对比图
　　图表 2005-2010年我国财政收入支出走势图
　　图表 2009年1月-2010年7月人民币兑美元汇率中间价
　　图表 2010年10月人民币汇率中间价对照表
　　图表 2009-2010年中国货币供应量统计表　单位：亿元
　　图表 2009-2010年中国货币供应量月度增速走势图
　　图表 2001-2009年中国外汇储备走势图
　　图表 2005-2009年中国外汇储备及增速变化图
　　图表 2010年10月20日中国人民币利率调整表
　　图表 我国历年存款准备金率调整情况统计表
　　图表 2005-2010年中国社会消费品零售总额增长趋势图
　　图表 2005-2010年我国货物进出口总额走势图
　　图表 2005-2010年中国货物进口总额和出口总额走势图
　　图表 2005-2009年中国就业人数走势图
　　图表 2005-2009年中国城镇就业人数走势图
　　图表 1978-2009年我国人口出生率、死亡率及自然增长率走势图
　　图表 1978-2009年我国总人口数量增长趋势图
　　图表 2009年人口数量及其构成
　　图表 2005-2009年我国普通高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数走势图
　　图表 2001-2009年我国广播和电视节目综合人口覆盖率走势图
　　图表 1978-2009年中国城镇化率走势图
　　图表 2005-2009年我国研究与试验发展（R&D）经费支出走势图
　　图表 1981-2008年中国广告经营额与国内生产总值
　　图表 1981-2008年中国广告收入增长率情况
　　图表 2005-2008年中国各地区广告业发展情况
　　图表 2008年中国各类广告经营单位发展情况
　　图表 2006-2008年中国四大网络媒体广告业务收入情况
　　图表 2007-2008年中国各行业广告投放额统计
　　图表 中美两国网游植入式广告市场规模及预测
　　图表 2004-2008年中国网民及网游玩家数量情况
　　图表 中国网游玩家日均玩游戏时间
　　图表 网游植入式广告产业链示意图
　　图表 游戏接触时长与广告效果相关分析一
　　图表 游戏接触时长与广告效果相关分析二
　　图表 游戏介入程度与广告效果相关分析一
　　图表 游戏介入程度与广告效果相关分析二
　　图表 知名/新奇品牌的认知效果
　　图表 知名/新奇品牌的情感效果
　　图表 视频+音频复合式植入的情感效果
　　图表 加入商品信息后的广告记忆频数分布
略……

了解《2011-2015年中国植入式广告市场深度研究与投资前景预测报告》，报告编号：0778826，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2011-08/R_2011_2015zhirushiguanggaoshichangshe.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




