
	中国物流市场调研及未来趋势分析报告（2011-2015年）





[image: cover]








中国市场调研网


中国物流市场调研及未来趋势分析报告（2011-2015年）
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	中国物流市场调研及未来趋势分析报告（2011-2015年）

	报告编号：
	0962015　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9200 元　　纸介＋电子版：9500 元

	优惠价：
	电子版：8280 元　　纸介＋电子版：8580 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　物流作为现代经济体系的重要组成部分，随着全球化和电子商务的快速发展而不断壮大。物流行业正经历着从传统模式向智能化、网络化、绿色化转型的过程。物联网、大数据、人工智能等技术的应用正在提升物流效率和服务质量，同时降低运营成本和环境影响。未来，物流行业的创新和发展将更加关注可持续性和客户需求。

第一章 物流行业的相关概述
　　1.1 　物流的概念
　　　　1.1.1 　物流的定义
　　　　1.1.2 　物流的性质
　　　　1.1.3 　物流服务的特点
　　　　1.1.4 　物流产业的基本特征
　　1.2 　物流的分类
　　　　1.2.1 　从宏观角度对物流的分类
　　　　1.2.2 　从微观角度对物流的分类
　　　　1.2.3 　按物流活动的空间范围分类
　　　　1.2.4 　按物流系统性质分类
　　　　1.2.5 　按物流的作用分类
　　1.3 　物流系统介绍
　　　　1.3.1 　物流系统的概念及模式
　　　　1.3.2 　物流系统的组成
　　　　1.3.3 　物流系统的特征
　　　　1.3.4 　物流系统的要素
　　　　1.3.5 　物流系统的目标
　　1.4 　政府在物流业中的作用
　　　　1.4.1 　现代物流发展中的政府分级职能
　　　　1.4.2 　物流网络系统的层次性和政府职能的分级性
　　　　1.4.3 　国际上政府推动现代物流业发展的经验
　　　　1.4.4 　中国政府在现代物流业发展中的作用定位
　　　　1.4.5 　中国政府在发展现代物流业中的角色

第二章 国际物流业的发展
　　2.1 　世界物流业发展总体概述
　　　　2.1.1 　全球物流业发展的阶段
　　　　2.1.2 　国际物流行业发展概况
　　　　2.1.3 　国际物流发展的主要特点
　　　　2.1.4 　国外物流园区的运作模式综述
　　　　2.1.5 　国际物流市场竞争态势转变
　　　　2.1.6 　国际物流行业发展新趋势
　　2.2 　欧洲
　　　　2.2.1 　欧洲物流行业发展经验
　　　　2.2.2 　欧洲物流业积极推进“绿色变革”
　　　　2.2.3 　欧洲第三方物流发展迅猛
　　　　2.2.4 　法国物流业管理模式探析
　　　　2.2.5 　德国物流行业发展特点
　　　　2.2.6 　荷兰农产品物流发展策略
　　2.3 　美国
　　　　2.3.1 　美国物流市场发展历程
　　　　2.3.2 　美国物流行业发展特点
　　　　2.3.3 　美国物流信息化发展综述
　　　　2.3.4 　美国积极推进现代物流发展
　　　　2.3.5 　美国物流业供应链管理发展走势
　　　　2.3.6 　美国物流业相关法律制度简析
　　2.4 　日本
　　　　2.4.1 　日本物流行业总体发展状况
　　　　2.4.2 　日本物流业发展经验
　　　　2.4.3 　日本物流行业的相关政策
　　　　2.4.4 　日本企业全球化物流战略
　　　　2.4.5 　日本现代物流业的发展特点及优势
　　　　2.4.6 　日本物流园区的规划及运营管理
　　2.5 　其他
　　　　2.5.1 　加拿大加快粮食物流发展
　　　　2.5.2 　葡萄牙港口物流发展前景乐观
　　　　2.5.3 　新加坡物流行业持续较快发展
　　　　2.5.4 　韩国打造东北亚国际物流中心基地
　　　　2.5.5 　中国台湾物流业发展困境及机遇

第三章 中国物流业的发展
　　3.1 　中国物流业发展的综述
　　　　3.1.1 　中国物流业的发展背景
　　　　3.1.2 　中国物流行业的发展特征
　　　　3.1.3 　物流业对振兴国民经济具有拉动作用
　　　　3.1.4 　中国物流产业的政策体系
　　　　3.1.5 　跨国公司与中国的物流产业
　　3.2 　2008年中国物流行业的发展
　　　　3.2.1 　金融危机冲击中国物流业发展
　　　　3.2.2 　2008年我国物流业继续保持较快增长
　　　　3.2.3 　2008我国物流业面临的机遇与挑战
　　　　3.2.4 　2008年国内17个保税物流中心获批
　　3.3 　2009年中国物流行业的发展
　　　　3.3.1 　2009年我国物流行业发展综述
　　　　3.3.2 　2009年中国物流行业运行特点
　　　　3.3.3 　2009年我国物流行业发展态势
　　　　3.3.4 　2009年中国物流业发展趋于规范
　　　　3.3.5 　振兴规划有力助推我国物流业发展
　　3.4 　2010年中国物流行业的发展
　　　　3.4.1 　2010年前三季度物流业稳步增长
　　　　3.4.2 　2010年第四季度物流业价格上涨
　　　　3.4.3 　2010年我国物流行业运行简况
　　　　3.4.4 　2010年我国物流行业发展态势
　　　　3.4.5 　2010年现代物流示范城市建设加速
　　　　3.4.6 　影响2010年中国物流业发展的因素
　　3.5 　中国物流业发展中存在的问题
　　　　3.5.1 　制约中国物流产业发展的主要因素
　　　　3.5.2 　中国物流业发展中存在的主要问题
　　　　3.5.3 　中国物流业发展面临着内忧外患
　　　　3.5.4 　我国物流业发展亟需解决的问题
　　3.6 　中国物流业发展的对策
　　　　3.6.1 　中国物流业加速发展的新思路
　　　　3.6.2 　中国物流业的发展建议
　　　　3.6.3 　促进中国物流业发展的政策选择
　　　　3.6.4 　实现中国物流业可持续发展的战略措施
　　　　3.6.5 　跨区域物流服务发展的思路及措施

第四章 中国物流市场分析
　　4.1 　中国物流市场的相关概述
　　　　4.1.1 　物流市场的功能
　　　　4.1.2 　物流市场的结构
　　　　4.1.3 　物流市场的容量
　　　　4.1.4 　物流市场的交易方式
　　4.2 　中国物流市场发展概况
　　　　4.2.1 　中国物流市场发展的整体综述
　　　　4.2.2 　物流市场需求层次结构及生态结构模型
　　　　4.2.3 　我国物流市场的竞争形式及策略
　　　　4.2.4 　国内农村物流市场亟待挖掘
　　　　4.2.5 　中国物流市场存在的主要不足
　　　　4.2.6 　我国物流市场发展趋势
　　4.3 　中国物流市场需求分析
　　　　4.3.1 　物流需求的基本概述
　　　　4.3.2 　产业经济发展与区域间物流需求简析
　　　　4.3.3 　中国物流需求进入高速增长期
　　　　4.3.4 　中国物流市场需求在调整中增长
　　　　4.3.5 　物流市场需求的影响因素
　　4.4 　中国物流成本分析
　　　　4.4.1 　国内物流行业面临成本危机
　　　　4.4.2 　中国物流成本高的原因
　　　　4.4.3 　物流成本纵向控制的综述
　　　　4.4.4 　物流成本层次性分析以及其优化途径
　　　　4.4.5 　物流成本的管理策略
　　　　4.4.6 　降低物流成本的思路及建议

第五章 航空物流
　　5.1 　航空物流业的发展
　　　　5.1.1 　航空物流体系及其构成
　　　　5.1.2 　发达国家航空物流体系的建设
　　　　5.1.3 　航空运输给区域经济发展带来的影响
　　　　5.1.4 　现代物流推动航空城发展
　　5.2 　中国航空物流业发展概况
　　　　5.2.1 　我国航空物流业发展潜力巨大
　　　　5.2.2 　机场物流园区成为航空货运发展方向
　　　　5.2.3 　我国航空物流业总体发展分析
　　　　5.2.4 　2010年我国空港保税物流中心建设提速
　　　　5.2.5 　《民用机场管理条例》对航空物流业的影响
　　　　5.2.6 　我国航空物流运作中存在的问题
　　5.3 　航空物流企业的业务模式
　　　　5.3.1 　货客兼顾模式
　　　　5.3.2 　专业化模式
　　　　5.3.3 　快递网络模式
　　　　5.3.4 　外包业务模式
　　5.4 　航空物流园区规划和设施布局
　　　　5.4.1 　航空物流园区规划的特征
　　　　5.4.2 　航空物流园区规划合理的原则
　　　　5.4.3 　航空物流园区实现合理化的途径
　　　　5.4.4 　航空物流园区规划的注意事项
　　5.5 　中国航空物流的发展策略
　　　　5.5.1 　构建中国航空物流体系的设想
　　　　5.5.2 　推动我国航空物流业健康发展的对策
　　　　5.5.3 　航空物流业须大力推进信息化建设
　　　　5.5.4 　航空物流链一体化经营的实施策略

第六章 港口物流
　　6.1 　国际港口物流发展概述
　　　　6.1.1 　国际港口物流发展背景
　　　　6.1.2 　港口在国际物流中的地位和作用
　　　　6.1.3 　国际港口物流发展的特点
　　　　6.1.4 　外国盛行的配送中心
　　　　6.1.5 　国外典型港口物流发展的特点
　　6.2 　中国港口物流业概况
　　　　6.2.1 　中国港口物流业总体发展状况
　　　　6.2.2 　中国港口物流迎来跨越式发展
　　　　6.2.3 　2009年中国港口物流业运行良好
　　　　6.2.4 　2010年国内港口物流业深化合作
　　　　6.2.5 　港口物流的博弈论浅析
　　　　6.2.6 　港口物流园区建设综述
　　6.3 　港口物流业务流程再造与产业链的重构
　　　　6.3.1 　港口区域延伸及腹地产业集群的藕合度分析
　　　　6.3.2 　港口物流的业务流程再造
　　　　6.3.3 　港口物流产业链重构与其途径
　　6.4 　港口现代物流的发展
　　　　6.4.1 　现代港口物流形成的综述
　　　　6.4.2 　现代物流业成为港口运行的主体
　　　　6.4.3 　港口发展现代物流的切入点简析
　　　　6.4.4 　港口企业发展现代物流的战略
　　6.5 　中国港口物流面临的问题
　　　　6.5.1 　中国港口物流行业存在的问题
　　　　6.5.2 　我国港口物流业发展面临的挑战
　　　　6.5.3 　制约我国港口物流业发展的因素
　　　　6.5.4 　中国港口物流业信息化水平亟需提升
　　6.6 　港口物流发展的对策
　　　　6.6.1 　中国港口物流业的发展建议
　　　　6.6.2 　中国港口物流发展的对策
　　　　6.6.3 　港口物流走向现代化的策略
　　　　6.6.4 　推动我国港口物流发展的思路
　　　　6.6.5 　加快中国港口物流业发展的战略措施

第七章 铁路物流
　　7.1 　铁路物流的相关概述
　　　　7.1.1 　铁路在物流中的作用及绿色优势
　　　　7.1.2 　铁路物流的定义及特点
　　　　7.1.3 　发展铁路物流的优势与劣势
　　7.2 　中国铁路运输的概况
　　　　7.2.1 　我国铁路运输行业运营能力分析
　　　　7.2.2 　我国铁路运输市场的内部结构简述
　　　　7.2.3 　2010年我国铁路运输收入持续增长
　　　　7.2.4 　中国铁路运输能力仍处于紧张阶段
　　　　7.2.5 　铁路运输企业加强成本控制的策略
　　7.3 　中国铁路物流的发展
　　　　7.3.1 　中国铁路物流行业发展势头良好
　　　　7.3.2 　中国铁路物流多元化整合的分析
　　　　7.3.3 　中国铁路物流机构设置及其业务开展综述
　　　　7.3.4 　铁路部门加快建设现代化汽车物流基地
　　　　7.3.5 　依托铁路运输的物流企业发展分析
　　　　7.3.6 　铁路物流以保证货物送达时间为目标的发展
　　7.4 　铁路发展现代物流的分析
　　　　7.4.1 　铁路在现代物流中的重要作用
　　　　7.4.2 　国际铁路发展现代物流的概述
　　　　7.4.3 　中国铁路货场开展现代物流业务的分析
　　　　7.4.4 　铁路货运发展现代物流的SWOT分析
　　　　7.4.5 　铁路发展现代物流的切入方向简析
　　7.5 　中心辐射式铁路物流的管理体制
　　　　7.5.1 　铁路物流管理体制的改革
　　　　7.5.2 　铁路物流管理中心的建立
　　　　7.5.3 　中心辐射式管理体制的优势

第八章 公路物流
　　8.1 　中国公路交通业的发展
　　　　8.1.1 　我国公路交通发展历程回顾
　　　　8.1.2 　2009年全国各地公路建设掀起高潮
　　　　8.1.3 　2010年中国公路交通行业发展简况
　　　　8.1.4 　我国公路交通行业发展成效显著
　　8.2 　中国公路物流的发展
　　　　8.2.1 　公路运输业发展物流业务的优势
　　　　8.2.2 　对公路运输业开展物流服务的分析
　　　　8.2.3 　运输企业开展物流服务的建议
　　　　8.2.4 　公路运输业发展现代物流的思路
　　　　8.2.5 　成品油价格和税费改革影响公路物流发展
　　8.3 　公路物流中汽车利用效率存在的问题及对策
　　　　8.3.1 　汽车运输过程中空驶现象及车辆利用效率
　　　　8.3.2 　公路物流运输中车辆空驶率高的原因
　　　　8.3.3 　调整运力结构且保持运力与运量的协调与平衡
　　　　8.3.4 　加强公路运输市场的科学组织与管理
　　8.4 　中国公路物流业发展对策及趋势
　　　　8.4.1 　中国公路物流的发展措施
　　　　8.4.2 　公路物流的发展应从七方面着手
　　　　8.4.3 　未来公路物流业的发展方向
　　　　8.4.4 　中国公路物流的发展趋势

第九章 邮政物流
　　9.1 　中国邮政发展的概况
　　　　9.1.1 　中国邮政产业发展历程
　　　　9.1.2 　2009年我国邮政行业实现平稳增长
　　　　9.1.3 　2010年我国邮政行业构建普遍服务体系
　　　　9.1.4 　中国邮政业发展的对策
　　　　9.1.5 　运用供应链理论提高邮政速递的核心竞争力
　　9.2 　中国邮政物流的发展
　　　　9.2.1 　邮政物流创建的必要条件
　　　　9.2.2 　中国邮政物流的市场定位及业务系统
　　　　9.2.3 　2009年国家出台农村邮政物流发展政策
　　　　9.2.4 　邮政物流同城配送业务经营的分析
　　　　9.2.5 　中国邮政发展物流的SWOT分析
　　　　9.2.6 　邮政物流业务统计指标体系建立的探讨
　　9.3 　物流业务及邮政物品类业务的定位浅析
　　　　9.3.1 　物流与邮政物品类业务冲突及引发的问题
　　　　9.3.2 　物流业务与邮政物品类业务冲突的原因
　　　　9.3.3 　邮政企业对物流业务的实际运作思路
　　　　9.3.4 　邮政物流与物品类业务的定位分析
　　9.4 　邮政物流业务的拓展战略
　　　　9.4.1 　邮政物流业应对跨国物流企业竞争的对策
　　　　9.4.2 　中国邮政物流业务发展的策略
　　　　9.4.3 　中国邮政现代物流发展战略
　　　　9.4.4 　邮政物流企业的发展对策

第十章 其他
　　10.1 　绿色物流
　　　　10.1.1 　绿色物流的涵义
　　　　10.1.2 　绿色物流的特征
　　　　10.1.3 　绿色物流系统的层次
　　　　10.1.4 　实施绿色物流的因素分析
　　　　10.1.5 　我国发展绿色物流的SWOT分析
　　　　10.1.6 　中国绿色物流发展存在的主要障碍
　　　　10.1.7 　我国发展绿色物流的战略选择
　　10.2 　逆向物流
　　　　10.2.1 　逆向物流的概念
　　　　10.2.2 　逆向物流的管理模式
　　　　10.2.3 　逆向物流发展的内外部环境影响因素
　　　　10.2.4 　逆向物流园区建立的可行性分析
　　　　10.2.5 　发展逆向物流需注意的事项
　　　　10.2.6 　基于循环经济模式下逆向物流推进的策略
　　　　10.2.7 　逆向物流的发展趋势
　　10.3 　物流设备
　　　　10.3.1 　物流设备的界定与类型
　　　　10.3.2 　中国物流设备发展现状
　　　　10.3.3 　中国物流设备发展中存在的问题
　　　　10.3.4 　加快中国物流设备发展的措施
　　　　10.3.5 　中国物流设备的发展趋势
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