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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究对象及研究内容
　　第二节 研究范围
　　第三节 主要结论及重要发现
　　　　一、主要结论
　　　　二、重要发现

第二章 中国家用净水器行业主要经济特征分析
　　第一节 中国家用净水器发展历程分析
　　　　一、产品发展背景
　　　　二、产品分类
　　　　三、产品原理
　　　　四、重要零配件
　　第二节 中国家用净水器行业技术发展现状
　　第三节 中国家用净水器产品生命周期分析

第三章 2003-2008年中国家用净水器行业市场分析
　　第一节 2003-2008年行业供给分析
　　　　一、总供给量与增长
　　　　二、供给地区结构分析
　　第二节 2003-2008年行业需求分析
　　　　一、需求规模与增长
　　　　二、地区需求结构分析
　　第三节 2003-2008年行业进出口分析
　　　　一、进出口总量分析
　　　　二、进出口价格分析
　　　　三、进出口国家分析
　　　　四、进出口省市分析
　　第四节 中国家用净水器行业市场特点分析

第四章 中国家用净水器行业市场结构及竞争分析
　　第一节 行业市场结构分析
　　　　一、产品结构
　　　　二、区域结构
　　　　三、渠道结构
　　　　四、价格段结构
　　第二节 行业品牌市场份额分析
　　　　一、2008年整体份额
　　　　二、2008年区域份额
　　第三节 行业竞争格局态势分析
　　　　一、竞争态势整体评价
　　　　二、潜在进入者
　　　　三、替代产品分析

第五章 中国家用净水器行业重点厂商分析
　　第一节 美的
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　二、企业近三年利润收益分析
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第二节 沁园
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　二、企业近三年利润收益分析
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第三节 爱惠浦
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第四节 立升
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　二、企业近三年利润收益分析
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第五节 百诺肯
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第六节 安吉尔
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　二、企业近三年利润收益分析
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评
　　第七节 浪木
　　　　一、企业生产能力及近三年销售规模
　　　　二、企业近三年利润收益分析
　　　　三、企业家用净水机技术优势
　　　　四、不同规格产品价格分析
　　　　五、企业销售渠道特征
　　　　六、企业竞争力综评

第六章 中国家用净水器行业用户需求研究
　　第一节 品牌倾向
　　第二节 产品功能
　　第三节 价格期望
　　第四节 服务体验

第七章 2009-2012年中国家用净水器市场发展预测分析
　　第一节 2009－2011年中国家用净水器市场规模预测
　　　　一、历史数据及其散点图
　　　　二、对历史数据做散点图
　　　　三、建立预测模型
　　第二节 2009－2011年中国家用净水器市场结构预测
　　　　一、产品结构
　　　　二、区域结构
　　　　三、渠道结构
　　　　四、价格段结构
　　第三节 2009-2012年中国家用净水器行业竞争态势预测
　　　　一、潜在进入者进入可能及对行业影响
　　　　二、消费者未来对家用净水器功能诉求及议价能力
　　　　三、中国家用净水器行业竞争特征预测
　　第四节 中⋅智⋅林⋅－建议
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