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二、内容简介
第一章 研究概述
　　第一节 研究对象及研究内容
　　第二节 研究范围
　　第三节 主要结论及重要发现

第二章 空气净化器市场调研
　　第一节 空气净化器产品发展概况
　　第二节 空气净化器的类型分类
　　第三节 市场上空气净化器产品分类

第三章 2005-2010年中国空气净化器行业市场分析
　　第一节 2005-2010年行业供给分析
　　　　一、总供给量与增长
　　　　二、不同产品供给分析
　　第二节 2005-2010年行业需求分析
　　　　一、需求规模与增长
　　　　二、不同产品需求结构分析
　　第三节 2010年中国空气净化器行业市场特点分析
　　第四节 车载空气净化器分析（市场规模等）

第四章 国内空气净化器行业市场特征分析
　　第一节 市场结构
　　第二节 价格结构
　　第三节 品牌结构
　　第四节 渠道结构

第五章 中国大陆空气净化器市场消费者研究
　　　　一、品牌认知情况
　　　　二、拥有和最近一次购买空气净化器情况
　　　　三、购买时间分布情况
　　　　四、功能使用情况及评价
　　　　五、空气净化器现实消费者特征
　　　　六、产品购买提出者人群特征
　　　　七、产品信息认知渠道
　　　　八、产品购买原因及考虑因素
　　　　九、产品购买渠道
　　　　十、产品购买价格及价格期望
　　　　十一、需要改进的功能

第六章 中国大陆空气净化器产品主要厂商分析
　　第一节 亚都
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第二节 飞利浦
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第三节 美的
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第四节 海尔
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第五节 松下
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第六节 艾美特
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第七节 康特
　　第八节 森井
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第九节 夏普
　　　　一、产品结构及价格特征
　　　　二、渠道特征
　　　　三、销量及市场占有率
　　第十节 其他

第七章 2009-2012年中国大陆空气净化器市场发展趋势分析
　　第一节 2009-2012年市场规模预测
　　第二节 2009-2012年市场产品结构预测
　　第三节 中智林－市场渠道预测
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