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二、内容简介
　　功能饮料市场近年来呈现快速增长的趋势，主要受益于消费者健康意识的增强和生活节奏的加快。功能饮料的功能成分，如维生素、矿物质、氨基酸等，能够提供即时的能量补充或缓解疲劳。此外，针对不同消费群体推出的定制化产品，如运动型、提神型、减肥型等，极大地丰富了市场选择。天然成分和低糖配方的流行反映了消费者对健康生活方式的追求。
　　未来，功能饮料行业将更加注重产品的科学性和安全性。一方面，基础研究的深入将有助于明确各种功能成分对人体的确切作用机制，为产品开发提供理论依据。另一方面，监管力度的加强将促使企业严格遵守相关标准，确保产品质量。此外，随着消费者对个性化需求的增加，定制化服务有望成为新的发展趋势，如根据个人健康数据推荐专属饮品方案。同时，品牌建设和社会责任履行也将成为企业竞争的重要维度。
　　I. 2011年中国功能饮料行业品牌研究介绍
　　1. 研究背景
　　2. 研究意义
　　3. 调查设计
　　II. 2011年中国功能饮料行业品牌认知度分析
　　1. 品牌第一提及率
　　1.1 功能饮料行业品牌第一提及率
　　1.2 不同年龄用户品牌第一提及率差异
　　1.3 不同收入用户品牌第一提及率差异
　　1.4 不同学历用户品牌第一提及率差异
　　2. 品牌记忆度
　　2.1 . 功能饮料行业品牌记忆度
　　2.2 . 不同年龄用户品牌记忆度差异
　　2.3 . 不同收入用户品牌记忆度差异
　　2.4 . 不同学历用户品牌记忆度差异
　　3. 品牌识别度
　　3.1 . 功能饮料行业品牌识别度
　　3.2 . 不同年龄用户品牌识别度
　　3.3 . 不同收入用户品牌识别度
　　3.4 . 不同学历用户品牌识别度
　　4. 品牌认知层面的竞争关系分析
　　4.1 . 品牌认知度份额分析
　　4.2 . 品牌认知度Graveyard分析
　　III. 2011年中国功能饮料行业品牌购买分析
　　1. 功能饮料的渗透率
　　1.1 . 功能饮料品类的渗透率
　　1.2 . 不同年龄用户功能饮料渗透率差异
　　1.3 . 不同收入用户功能饮料渗透率差异
　　1.4 . 不同学历用户功能饮料渗透率差异
　　2. 品牌市场占有率
　　2.1 . 目前各品牌的市场占有率
　　2.2 . 不同年龄用户品牌市场占有率的差异
　　2.3 . 不同收入用户品牌市场占有率的差异
　　2.4 . 不同学历用户品牌市场占有率的差异
　　3. 品牌偏好度
　　3.1 . 不同年龄用户功能饮料偏好度差异
　　3.2 . 不同收入用户功能饮料偏好度差异
　　3.3 . 不同学历用户功能饮料偏好度差异
　　4. 品牌预购率
　　4.1 . 用户对功能饮料品牌的预购率
　　4.2 . 不同年龄用户对功能饮料品牌的预购率差异
　　4.3 . 不同收入用户对功能饮料品牌的预购率差异
　　4.4 . 不同学历用户对功能饮料品牌的预购率差异
　　5. 品牌的生命周期
　　6. 品牌转换
　　IV. 2011年中国功能饮料行业品牌价值分析
　　1. 品牌形象
　　1.1 . 品牌形象特征对应分析
　　1.2 . 品牌形象多维尺度分析
　　2. 品牌美誉度
　　3. 品牌满意度
　　4. 品牌再次购买率
　　5. 品牌推荐率
　　6. 狭义推荐指数（NSI）
　　7. 广义推荐指数（NSI）
　　V. 2011年中国功能饮料行业品牌竞争综合分析
　　1. 行业品牌力分析
　　2. 行业品牌地位分析：
　　2.1 . C-BPI & Brand Satisfaction象限分析
　　2.2 . Loyalty & TOM象限分析
　　2.3 . 广义NSI& Brand Satisfaction象限分析
　　3. 品牌健康度研究
　　4. 品牌提升和改善建议
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