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二、内容简介
　　手机作为现代信息社会的核心工具，已经深入到人们生活的方方面面。手机不仅是通讯设备，还集成了娱乐、办公、教育等多种功能。随着5G技术的普及和智能手机性能的不断提升，消费者对于手机的要求也日益增加，包括更高的处理速度、更长的电池寿命以及更优秀的摄像能力等。此外，折叠屏技术和增强现实（AR）/虚拟现实（VR）应用的发展也为智能手机带来了新的发展方向。各大厂商不断推陈出新，试图通过技术创新来吸引消费者，同时也在探索如何在保证用户体验的同时降低生产成本。
　　未来，手机行业将继续朝着智能化、个性化和服务化的方向发展。随着人工智能技术的融合加深，手机将能够更好地理解用户习惯并提供更加个性化的服务。与此同时，随着环保意识的提高，手机企业也将更加注重产品的可持续性，例如使用可回收材料和延长产品生命周期等。此外，随着物联网（IoT）的兴起，手机有望成为智能家居、智能穿戴设备以及其他智能设备的主要控制中心，进一步提升其不可替代的重要性。
　　手机行业品牌的力量主要来自于消费者的认知和信任。在消费者主权的市场情境下，建立在手机行业品牌资产上的竞争优势，将超越包括价格、营销网络和专利等竞争因素，日益主导手机行业未来的市场格局。在这样的背景下，对能够反映消费者生活的手机行业中的所有品牌进行持续跟踪研究，建立独特的研究体系，以帮助企业对手机行业品牌进行战略性管理，从而激励企业全面提升自身的品牌竞争力。
　　调研日期：2010年9月-2011年3月，总计6个月
　　调查区域：全国30个城市
　　样本量：13500人
　　抽样方法：根据人口比例（性别、各年龄段、各区域）进行随机抽样调查
　　研究对象：15～60岁的家庭常住人口
　　研究方法：入户面访
　　《2011年中国手机行业品牌研究报告》是针对手机行业内全部品牌所做的调研，报告中涉及的主要品牌是按照品牌第一提及率排序获得的。
　　I.　2011年中国手机行业品牌研究介绍
　　1.　研究背景
　　2.　研究意义
　　3.　调查设计
　　II.　2011年中国手机行业品牌认知度分析
　　1.　手机行业品牌第一提及率
　　1.1 　手机行业品牌第一提及率
　　1.2 　不同年龄用户手机行业品牌第一提及率差异
　　1.3 　不同收入用户手机行业品牌第一提及率差异
　　1.4 　不同学历用户手机行业品牌第一提及率差异
　　2.　手机行业品牌记忆度
　　2.1 .　手机行业品牌记忆度
　　2.2 .　不同年龄用户手机行业品牌记忆度差异
　　2.3 .　不同收入用户手机行业品牌记忆度差异
　　2.4 .　不同学历用户手机行业品牌记忆度差异
　　3.　手机行业品牌识别度
　　3.1 .　手机行业品牌识别度
　　3.2 .　不同年龄用户手机行业品牌识别度
　　3.3 .　不同收入用户手机行业品牌识别度
　　3.4 .　不同学历用户手机行业品牌识别度
　　4.　手机行业品牌认知层面的竞争关系分析
　　4.1 .　手机行业品牌认知度份额分析
　　4.2 .　手机行业品牌认知度Graveyard分析
　　III.　2011年中国手机行业品牌购买分析
　　1.　手机的渗透率
　　1.1 .　手机品类的渗透率
　　1.2 .　不同年龄用户手机渗透率差异
　　1.3 .　不同收入用户手机渗透率差异
　　1.4 .　不同学历用户手机渗透率差异
　　2.　手机行业品牌市场占有率
　　2.1 .　目前各品牌的市场占有率
　　2.2 .　不同年龄用户品牌市场占有率的差异
　　2.3 .　不同收入用户品牌市场占有率的差异
　　2.4 .　不同学历用户品牌市场占有率的差异
　　3.　手机行业品牌偏好度
　　3.1 .　不同年龄用户手机偏好度差异
　　3.2 .　不同收入用户手机偏好度差异
　　3.3 .　不同学历用户手机偏好度差异
　　4.　手机行业品牌预购率
　　4.1 .　用户对手机品牌的预购率
　　4.2 .　不同年龄用户对手机品牌的预购率差异
　　4.3 .　不同收入用户对手机品牌的预购率差异
　　4.4 .　不同学历用户对手机品牌的预购率差异
　　5.　手机行业品牌的生命周期
　　6.　手机行业品牌转换
　　IV.　2011年中国手机行业品牌价值分析
　　1.　手机行业品牌形象
　　1.1 .　手机行业品牌形象特征对应分析
　　1.2 .　手机行业品牌形象多维尺度分析
　　2.　手机行业品牌美誉度
　　3.　手机行业品牌满意度
　　4.　手机行业品牌再次购买率
　　5.　手机行业品牌推荐率
　　6.　狭义推荐指数（NSI）
　　7.　广义推荐指数（NSI）
　　V.　2011年中国手机行业品牌竞争综合分析
　　1.　手机行业品牌力分析
　　2.　手机行业品牌地位分析：
　　2.1 .　C-BPI & Brand Satisfaction象限分析
　　2.2 .　Loyalty & TOM象限分析
　　2.3 .　广义NSI& Brand Satisfaction象限分析
　　3.　手机行业品牌健康度分析
　　4.　手机行业品牌提升和改善建议
略……

了解《2011年中国手机行业品牌研究报告》，报告编号：0798615，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2011-09/R_2011shoujixingyezhongdianqiyeyanjiu.html
热点：新款手机2023款排行榜、手机5g推荐、2023最建议买的三款手机、手机号查快递、太平洋手机网报价大全、手机锁屏密码忘了怎么解开、排名前十,最好用的手机、手机搜狐网、手机锁屏密码忘了怎么解开
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




