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二、内容简介
第一章 减肥食品产业相关概述
　　第一节 肥胖的相关常识
　　　　一、肥胖产生的原因分析
　　　　二、肥胖的计算公式及分类
　　　　三、不同肥胖类型的特征
　　　　四、儿童肥胖的原因及危害
　　第二节 健康饮食常识
　　　　一、卡路里的概念与摄取量
　　　　二、主要食品热量统计
　　　　三、饮食要营养均衡

第二章 2011年中国减肥市场运行状况分析
　　第一节 2011年中国减肥市场现状分析
　　　　一、肥胖催生中国减肥市场的发展
　　　　二、中国减肥市场的发展特点
　　　　三、中国减肥市场打破旧有秩序谋求差异化经营
　　第二节 2011年中国减肥产品发展概况
　　　　一、减肥产品类型分析
　　　　二、减肥产品的开发特点分析
　　　　三、减肥产品的消费特征
　　　　四、减肥产品的开发方向
　　第三节 2011年中国减肥消费市场整体分析
　　　　一、减肥市场消费人群分类
　　　　二、减肥市场女性消费群体基本特征
　　　　三、减肥市场消费心理分析
　　　　四、消费者对减肥市场相关认知
　　　　五、减肥者购买行为及场所分析
　　第四节 2011年中国专业减肥中心发展的现状分析
　　　　一、减肥行业步入专业减肥纤体新阶段
　　　　二、专业美体瘦身行业的发展现状
　　　　三、中国美体减肥店的主要类型
　　　　四、广州四种类型纤体中心特征分析
　　　　五、减肥中心的三大骗术

第三章 2011年世界减肥食品产业运行状况分析
　　第一节 2011年世界减肥食品市场状况分析
　　　　一、世界减肥食品市场发展回顾
　　　　二、欧盟实施减肥食品新规定
　　　　三、全球减肥食品市场动向
　　第二节 2011年世界减肥食品主要国家分析
　　　　一、日本减肥观念转变减肥食品日益流行
　　　　二、韩国研发减肥食用油
　　　　三、英科学家制出新减肥食品
　　第三节 2011-2015年世界减肥食品产业发展趋势分析

第四章 2011年中国减肥食品产业运行环境分析
　　第一节 2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易进出口
　　第二节 2011年中国减肥食品产业政策分析
　　　　一、《保健食品评审技术规程》
　　　　二、《保健食品广告审查暂行规定》
　　　　三、相关产业政策影响分析
　　第三节 2011年中国减肥食品产业社会环境分析
　　　　一、中国居民消费观念
　　　　二、中国人口规模及结构
　　　　三、肥胖人群规模

第五章 2011年中国减肥食品产业运行形势透析
　　第一节 2011年中国减肥食品产业发展综述
　　　　一、中国减肥食品市场的发展要突破五大难关
　　　　二、减肥食品行业亟需规范发展
　　　　三、数百亿的市场空间引发掘金热潮
　　第二节 2011年中国减肥食品发展存在的问题分析
　　　　一、减肥保健食品中添加禁用药物情况严重
　　　　二、虚假广告忽悠消费者
　　　　三、法规漏洞制造监管空档
　　　　四、监管乏力让减肥保健食品生产厂家有恃无恐
　　第三节 2011年中国减肥食品产业亟需建立长效监管机制
　　　　一、对涉及减肥保健食品相关的法规要系统性地完善
　　　　二、加强中药研究，规范保健食品市场，以防走极端
　　　　三、借鉴药品管理办法
　　　　四、全国对保健食品整治行动要同步
　　　　五、建立全国减肥保健食品检测和不良反应申报体系

第六章 2011年减肥产品目标客户群市场消费者调查分析
　　第一节 2011年中国三类肥胖人群的特征调查分析
　　　　一、儿童青少年肥胖和超重特征分析
　　　　　　1.儿童青少年肥胖率总体发展趋势
　　　　　　2.我国城市儿童肥胖因素分析
　　　　二、中年人群超重和肥胖因素分析
　　　　　　1.中年人群超重和肥胖率
　　　　　　2.我国成年人肥胖发展趋势
　　　　三、我国老年人超重和肥胖特征
　　　　　　1. 抽样地区老年人群肥胖现状
　　　　　　2.评价老年人肥胖指标
　　第二节 中国人热量、蛋白质、脂肪摄入量来源构成分析
　　第三节 消费者愿意尝试的的减肥方式调查分析
　　　　一、运动
　　　　二、减肥药物
　　　　三、控制饮食
　　　　四、饥饿疗法
　　　　五、手术减肥
　　第四节 消费者购买减肥产品价位调查分析
　　第五节 消费者使用减肥产品频率调查分析
　　第六节 消费者购买减肥产品途径调查分析
　　　　一、报纸广告
　　　　二、电视商场广告
　　　　三、网络广告
　　　　四、其他途径
　　　　五、促销推荐
　　　　六、朋友推荐
　　第七节 消费者购买减肥产品的场所调查分析
　　　　一、药店
　　　　二、网购
　　　　三、其它
　　第八节 阻碍消费者购买减肥产品的原因
　　　　一、有副作用
　　　　二、效果不明显
　　　　三、企业不诚信
　　　　四、宣传夸大其词
　　　　五、其他
　　第九节 重点消费城市调查分析
　　　　一、北京
　　　　二、广州
　　　　三、上海
　　　　四、南京

第七章 2011年中国减肥食品主要细分产品市场动态分析
　　第一节 2011年中国无糖食品产业运行分析
　　　　一、无糖食品流行国际食品市场
　　　　二、美国减肥糖果销售市场看好
　　　　三、我国无糖食品市场受宠
　　　　四、无糖食品市场营销分析
　　　　五、我国无糖食品行业期待规范发展
　　第二节 2011年中国减肥饮品产业市场分析
　　　　一、减肥饮品开始在国际市场上走俏
　　　　二、挪威研发具有减肥功效的绿茶饮料
　　　　三、可口可乐开发出减肥饮品
　　第三节 2011年中国苹果醋制造业运行分析
　　　　一、中国果醋原料市场状况
　　　　二、苹果醋生产工艺简介
　　　　三、苹果醋的功效
　　　　四、中国苹果醋行业现状及存在的问题
　　　　五、河南苹果醋市场竞争状况
　　　　六、苹果醋开发前景分析

第八章 2011年中国减肥行业市场营销策略分析
　　第一节 [中.智.林.]2011年中国减肥业营销现状与策略分析
　　　　一、减肥市场三大营销案例比较
　　　　二、减肥产品销售的卖点分析
　　　　三、减肥市场营销模式探析
　　　　略

第九章 2011年中国减肥食品产业市场竞争格局分析
　　略

第十章 2011年中国减肥食品重点生产企业运营关键性财务数据分析
　　略

第十一章 2011-2015年中国减肥食品产业发展趋势分析
　　略

第十二章 2011-2015年中国减肥食品产业投资前景预测
　　略
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