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二、内容简介
第一章 平板电脑相关概述
　　第一节 平板电脑基础简述
　　　　一、平板电脑的特点
　　　　二、平板电脑性能参数
　　　　三、平板电脑的操作系统
　　第二节 平板电脑发展与演进
　　第三节 平板电脑的常见类型
　　　　一、滑盖型平板电脑
　　　　二、纯平板电脑
　　　　三、商务平板电脑
　　　　四、工业用平板电脑

第二章 2011年全球平板电脑市场营销状况分析
　　第一节 2011年全球平板电脑市场现状综述
　　　　一、全球平板电脑市场亦喜亦忧 市场定位是生存关键
　　　　二、全球平板电脑市场发展规模
　　　　三、全球平板电脑市场商业模式探讨
　　　　四、苹果iPad平板电脑品牌光环效应分析
　　　　五、全球平板电脑品牌分布地域统计分析
　　第二节 2011年全球平板电脑市场数据监测
　　　　一、2011年第二季度全球平板电脑出货量及去年同期增长
　　　　二、采用Android系统的平板电脑市场占有率
　　　　三、山寨平板电脑占全球市场份额
　　第三节 2011-2015年全球平板电脑市场前景预测分析

第三章 2011年中国平板电脑市场发展环境分析
　　第一节 2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、货币供应量（季度更新）
　　　　十、中国外汇储备
　　　　十一、存贷款基准利率调整情况
　　　　十二、存款准备金率调整情况
　　　　十三、社会消费品零售总额
　　　　十四、对外贸易进出口
　　　　十五、城镇人员从业状况
　　第二节 中国平板电脑需求市场规模分析
　　　　一、中国人口规模现状
　　　　二、中国计算机普及现状
　　　　三、中国网民规模现状
　　第三节 计算机行业现状
　　　　一、中国计算机制造业经济指标分析
　　　　二、计算机整机产业的综合绩效分析
　　　　三、2007-2011年中国微型电子计算机产量统计分析
　　第四节 互联网产业分析
　　　　一、中国互联网产业发展成果
　　　　二、中国互联网发展规模
　　　　三、中国互联网对平板电脑产业推动
　　第五节 社会环境分析
　　　　一、教育环境分析
　　　　二、现代化办公环境
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、居民的各种消费观念和习惯

第四章 2011年中国平板电脑产业市场综述
　　第一节 中国平板电脑市场发展现状
　　　　一、中国平板电脑市场整体概况
　　　　二、中国平板电脑产业市场规模
　　　　三、中国平板电脑市场竞争激烈
　　　　四、中国平板电脑产业基地启动
　　第二节 中国平板电脑市场与国际市场差异
　　　　一、硬件成本
　　　　二、网络环境
　　　　三、市场结构
　　第三节 国产平板电脑品牌发展探析
　　　　一、国产品牌纷纷进军平板电脑市场
　　　　二、国产平板电脑处境尴尬
　　　　三、国产平板电脑品牌缺乏竞争力
　　　　四、国内平板电脑市场洗牌难免
　　第四节 中国平板电脑市场的问题及建议
　　　　一、国产平板电脑产品两极分化
　　　　二、中国平板电脑市场混乱无序
　　　　三、中国平板电脑市场标准缺失
　　　　四、平板电脑应立足本土加强研发投入

第五章 2010-2011年8月中国平板电脑市场分析
　　第一节 2010年中国平板电脑市场分析
　　　　一、市场走势及特点
　　　　二、市场规模及份额
　　　　三、产品结构及关注度
　　第二节 2011年第一季度中国平板电脑市场分析
　　　　一、市场规模及格局
　　　　二、品牌及产品关注度
　　　　三、市售产品数量
　　　　四、产品均价走势
　　第三节 2011年二季度中国平板电脑市场分析
　　　　一、市场发展态势
　　　　二、品牌关注度
　　　　三、产品关注度
　　　　四、市场均价小幅上涨
　　第四节 2011年7、8月份中国平板电脑市场动态监测
　　　　一、平板电脑销量将超PC
　　　　二、品牌关注度
　　　　三、产品关注度
　　　　四、市场均价波动情况

第六章 中国平板电脑市场结构分析
　　第一节 品牌结构
　　　　一、品牌集中度较高苹果一家独大
　　　　二、消费者对其他品牌认知度较低
　　　　三、品牌市场排名变动走势概况
　　　　四、众多品牌涌入使品牌集中度下滑
　　第二节 产品结构
　　　　一、屏幕尺寸及分辨率
　　　　二、操作系统
　　　　三、芯片处理器
　　　　四、系统容量
　　第三节 价格结构
　　　　一、2010年不同价格段产品关注比例
　　　　二、2011年一季度不同价格段产品关注比例
　　　　三、主流价位段产品关注比例走势
　　　　四、2000元以下产品数量最多

第七章 2011年中国平板电脑市场定性发展走势研究
　　第一节 中国3G平板电脑市场状况
　　第二节 2011年中国平板电脑制造企业发展格局
　　　　一、IT厂商
　　　　二、数码、电子业巨头汉王
　　第三节 中国平板电脑品牌走势对比
　　第四节 中国平板电脑产品结构整合对比
　　第五节 中国运营商平板电脑市场状况分析
　　第六节 中国平板电脑占个人电脑整体市场比重调查
　　第七节 2011年中国山寨平板电脑市场调研状况

第八章 2010-2011年中国平板电脑市场调研
　　第一节 消费者基本特点
　　　　一、平板电脑用户使用频次行为调查
　　　　二、平板电脑用户学历水平分布状况调查
　　　　三、平板电脑用户职业分布状况调查
　　　　四、平板电脑用户年龄结构调查
　　　　五、平板电脑用户性别结构调查
　　　　六、平板电脑用户月收入范围调查
　　　　七、平板电脑用户家庭月总收入范围
　　第二节 中国平板电脑产品特性调研
　　　　一、平板电脑市场型号价位分布调查
　　　　二、平板电脑操作系统市场份额
　　　　三、中国平板电脑品牌市场产品屏幕尺寸结构调查
　　　　四、中国平板电脑品牌市场产品屏幕分辨率调查
　　　　五、中国平板电脑品牌市场产品处理器占比调查
　　　　六、中国平板电脑品牌市场产品上网模式预测
　　　　七、中国平板电脑品牌市场产品各种存储空间占比调查
　　第三节 2011年中国平板电脑区域及品牌价格关注分析
　　　　一、平板电脑市场各省份分布结构状况调查
　　　　二、中国七大区域及港澳台平板电脑市场分布结构调查
　　　　三、中国市场平板电脑品牌排行关注
　　　　四、中国用户对平板电脑产品价格关注情况
　　第四节 国消费者购买平板电脑意向状况调查分析
　　　　一、中国消费者可接受的平板电脑价格调查
　　　　二、中国消费者购买平板电脑意愿调查
　　　　三、中国消费者购买平板电脑时驱动因素调查
　　　　四、中国消费者购买平板电脑时影响因素调查

第九章 2011年中国平板电脑市场竞争新格局透析
　　第一节 2011年中国平板电脑市场竞争总况
　　　　一、平板电脑市场百舸争流
　　　　二、平板电脑能否取代PC
　　　　三、各大IT厂商纷纷涉足平板领域
　　　　四、差异化的定位是生存关键
　　第二节 平板电脑厂商竞争的通用手段
　　　　一、价格
　　　　二、成本
　　　　三、广告
　　　　四、渠道
　　第三节 2011年中国平板电脑市场集中度分析
　　第四节 2011-2015年中国平板电脑市场竞争趋势预测分析

第十章 2011年中国平板电脑主流品牌个案关注分析
　　第一节 苹果
　　第二节 汉王
　　第三节 爱国者
　　第四节 万利达
　　第五节 联想

第十一章 中国平板电脑市场产业链分析
　　第一节 上游配件供应商
　　　　一、芯片类供应商
　　　　二、液晶面板供应商
　　　　三、存储供应商
　　第二节 品牌制造商
　　　　一、市场品牌众多
　　　　二、品牌市场份额比例
　　　　三、品牌关注度
　　第三节 操作系统平台提供商
　　　　一、苹果iOS
　　　　二、Android
　　　　三、Windows
　　　　四、WebOS
　　　　五、MeeGo
　　第四节 中~智林：应用软件开发商
　　　　一、Android、iOS成为开发商主战场
　　　　二、传统软件开发商加入
　　　　三、休闲游戏和基于移动互联网的客户端受宠
　　　　四、在线商店盈利模式成熟
　　　　略

第十二章 2011年中国平板电脑市场品牌制造商分析
　　略

第十三章 2011-2015年中国平板电脑市场前景趋势分析
　　略

第十四章 2011-2015年中国平板电脑行业投资商机评估
　　略
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