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一、基本信息
	名称：
	2011-2015年中国彩妆市场营销态势与投资前景分析报告

	报告编号：
	081A798　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8000 元　　纸介＋电子版：8200 元
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	咨询电话：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
第一篇 彩妆行业现状篇
第一章 彩妆产业概述
　　第一节 彩妆基础概述
　　　　一、彩妆特点及类型划分
　　　　二、彩妆用品
　　　　　　1、粉底
　　　　　　2、眼影
　　　　　　3、睫毛膏
　　　　　　4、唇彩
　　第二节 彩妆产业链分析
　　第三节 彩妆行业发展成熟度分析

第二章 2011年国内外化妆品行业发展分析
　　第一节 国际化妆品行业发展综述
　　　　一、国际化妆品的区域市场发展综述
　　　　二、国际化妆品市场发展状况
　　　　三、国际化妆品原料市场的新趋势
　　　　四、国际化妆品产品研发潮流
　　第二节 中国化妆品行业发展概况
　　　　一、我国化妆品行业发展综况
　　　　二、我国化妆品行业OEM生产节奏加快
　　　　三、我国化妆品零售终端市场呈现新特点
　　　　四、我国化妆品市场掀起营养护肤新潮
　　　　五、化妆品行业大牌网络销售状况分析
　　　　六、我国化妆品网购市场增添新力量
　　　　七、我国化妆品网络市场零售特点分析
　　第三节 化妆品行业发展存在的问题及措施建议
　　　　一、我国化妆品行业发展存在的主要问题
　　　　二、我国本土化妆品企业存在的深层次问题
　　　　三、中国化妆品行业发展的主要对策
　　　　四、我国化妆品行业网络推广的措施
　　　　五、我国化妆品企业拓展农村市场的营销建议

第三章 2011年全球彩妆市场运行态势分析
　　第一节 2011年全球彩妆市场运行环境分析
　　第二节 2011年全球彩妆市场运行透视
　　　　一、全球彩妆市场呈上升势头
　　　　二、全球彩妆市场规模分析及
　　　　三、品牌彩色化妆品销售情况及占化妆品销售同比分析
　　　　　　1、面部
　　　　　　2、眼部
　　　　　　3、唇部
　　　　　　4、指甲
　　第三节 2011年部分国家地区彩妆市场运行分析
　　　　一、欧美
　　　　二、巴西
　　　　三、亚洲

第四章 2011年中国彩妆行业运行形势分析
　　第一节 2011年中国彩妆市场发展概况
　　　　一、中国彩妆市场的格局
　　　　二、中国彩妆市场驶入快车道
　　　　三、国内彩妆市场的可喜变化
　　　　四、高档彩妆品渐走俏市场
　　　　五、国内彩妆行业主要运营模式分析
　　　　六、我国低价彩妆市场运行概况
　　　　七、商业设计在彩妆行业的应用分析
　　　　八、我国彩妆网络市场运行解析
　　第二节 2011年中国彩妆市场的品牌发展分析
　　　　一、我国彩妆市场对品牌的需求强劲
　　　　二、影响彩妆品牌发展的基本因素分析
　　　　三、我国彩妆品牌发展面临的困难
　　　　四、我国彩妆品牌突破策略
　　第三节 2011年中国彩妆消费市场分析
　　　　一、中国彩妆消费市场亮点聚焦
　　　　二、彩妆市场结构和价格走势分析
　　　　三、最佳彩妆类产品研究
　　　　四、彩妆市场消费者满意度情况分析
　　　　五、我国彩妆市场主要品种消费概况
　　第四节 2011年中国国产彩妆存在的问题分析
　　　　一、国内彩妆品牌发展的困局
　　　　二、国内彩妆产品包装单纯模仿国际品牌

第五章 2007-2011年中国彩妆行业数据监测分析
　　第一节 2007-2011年中国化妆品制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2011年二季度中国化妆品制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2007-2011年中国化妆品制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2007-2011年中国化妆品制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本统计
　　　　二、费用统计
　　第五节 2007-2011年中国化妆品制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第六章 2011年中国彩妆细分市场运行透析
　　第一节 颊部彩妆市场分析
　　　　一、颊部彩妆市场规模
　　　　二、颊部彩妆品市场供需形势
　　　　三、粉饼市场销售情况
　　　　四、粉底液市场销售情况
　　第二节 唇部彩妆市场分析
　　　　一、唇部彩妆市场规模
　　　　二、口红市场销售情况及价格分析
　　　　三、唇彩市场销售分析及价格分析
　　第三节 眼部彩妆市场分析
　　　　一、眼部彩妆市场规模
　　　　二、眼影市场销售情况及价格分析
　　　　三、睫毛膏市场销售情况及价格分析
　　第四节 美甲用品发展分析
　　　　一、中国美甲业已初具规模
　　　　二、中国美甲消费市场亮点聚焦
　　　　三、指甲油及其相关产品市场销售情况

第七章 2006-2010年中国彩妆化妆品细分产品进出口贸易数据监测
　　第一节 2006-2010年中国香粉数据统计情况（33049100）
　　　　一、香粉进出口数量分析
　　　　二、香粉进出口金额分析
　　　　三、香粉进出口国家及地区分析
　　第二节 2006-2010年中国唇用化妆品进出口数据统计情况（33041000）
　　　　一、唇用化妆品进出口数量分析
　　　　二、唇用化妆品进出口金额分析
　　　　三、唇用化妆品进出口国家及地区分析
　　第三节 2006-2010年中国眼用化妆品进出口数据统计情况（33042000）
　　　　一、眼用化妆品进出口数量分析
　　　　二、眼用化妆品进出口金额分析
　　　　三、眼用化妆品进出口国家及地区分析
　　第四节 2006-2010年中国指（趾）甲化妆品进出口数据统计情况（33043000）
　　　　一、指（趾）甲化妆品进出口数量分析
　　　　二、指（趾）甲化妆品进出口金额分析
　　　　三、指（趾）甲化妆品进出口国家及地区分析

第八章 2011年中国彩妆区域市场运行探析
　　第一节 华北地区
　　　　一、消费者消费意识形态
　　　　二、国内外彩妆品品牌渗透情况
　　　　三、市场销售动态
　　　　四、区域潜在消费空间
　　第二节 东北地区
　　第三节 华东地区
　　第四节 华南地区
　　第五节 中南地区
　　第六节 西南地区

第九章 2011年中国彩妆市场消费行业调研
　　第一节 2011年中国彩妆市场消费者研究
　　　　一、中国彩妆消费者收入分析
　　　　二、彩妆目标客户群体职业分布
　　　　三、彩妆市场消费需求分析
　　第二节 2011年中国彩妆市场消费者消费行业调研
　　　　一、消费者彩妆产品使用频次
　　　　二、消费者彩妆产品品牌忠诚度分析
　　　　三、消费者彩妆产品价格敏感度分析
　　　　四、消费者对国内外品牌彩妆产品满意度调研
　　　　五、消费者彩妆购买渠道调查分布
　　　　　　1、传统渠道
　　　　　　2、大型美容院
　　　　六、消费者购买彩妆产品选择因素的调查

第十章 2011年中国彩妆市场营销解析
　　第一节 2011年中国彩妆化妆品营销概述
　　　　一、彩妆化妆品营销特点
　　　　二、中国彩妆活动促销的注意事项
　　第二节 2011年中国重点彩妆品牌营销案例
　　　　一、美宝莲与娥佩兰的营销对比分析
　　　　二、卡姿兰彩妆的市场营销法宝
　　　　三、贝优婷市场营销经验解析
　　　　四、中国丽立美彩妆品牌营销成功启示
　　第三节 2011年彩妆活动促销的注意事项解读
　　　　一、活动促销对彩妆品牌发展的意义
　　　　二、保障彩妆活动促销成功的条件
　　　　三、吸引顾客的法则
　　　　四、促使活动成功的三要素
　　第四节 2011年彩妆业营销的问题与策略透析
　　　　一、厂商利用护肤品渠道做彩妆存在的问题
　　　　二、彩妆市场营销战略
　　　　三、化妆品专卖店彩妆营销策略

第二篇 彩妆行业竞争篇
第十一章 2011年中国彩妆行业竞争格局分析
　　第一节 2011年中国彩妆市场竞争概况
　　　　一、我国彩妆市场洋土品牌竞争分析
　　　　二、产品差异化成为彩妆市场的竞争重点
　　　　三、护肤品牌竞争焦点转向彩妆市场
　　　　四、金融危机下彩妆市场竞争形势出现新变化
　　　　五、我国彩妆市场竞争继续升级
　　　　六、中国网络彩妆市场SWOT分析
　　第二节 2011年国际品牌彩妆企业在中国市场的发展动态
　　　　一、跨国彩妆品牌在中国市场竞争激烈
　　　　二、韩国谜尚在中国彩妆市场的竞争情况
　　第三节 2011年中国彩妆市场国产与外资品牌的竞争分析
　　　　一、中国彩妆市场竞争升级
　　　　二、彩妆市场外资与本土品牌的竞争加剧
　　　　三、彩妆品牌在中国各区域市场竞争力排名
　　第四节 2011年中国彩妆市场的竞争策略解读
　　　　一、本土彩妆品牌应对洋品牌的竞争策略
　　　　二、国内彩妆企业打造品牌的五大策略
　　　　三、彩妆市场竞争力提升的四个关键点
　　　　四、未来彩妆行业竞争趋势

第十二章 2011年国际彩妆品牌国内市场运行浅析
　　第一节 欧莱雅（L'Orea）
　　　　一、公司简介
　　　　二、欧莱雅经营状况分析
　　　　三、美宝莲积极培养中国消费市场
　　　　四、美宝莲产品高端品质大众化消费
　　第二节 [-中-智-林-]宝洁（PG）
　　略

第十三章 2011年中国彩妆行业优势企业竞争性财务数据分析
　　略

第三篇 彩妆行业前景篇
第十四章 2011-2015年中国彩妆行业发展趋势预测分析
　　略

第十五章 2011年中国彩妆行业投资环境分析
　　略

第十六章 2011-2015年中国彩妆行业投资机会与风险分析
　　略

图表目录
　　图表 略
略……
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