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二、内容简介
第一章 2009-2010年中国手机客户端软件现状综述
　　第一节 手机客户端软件概述
　　　　一、手机客户端软件发展背景
　　　　二、手机客户端软件产品及分类
　　　　三、手机客户端软件产业发展演进
　　第二节 2009-2010年中国手机客户端软件运行态势分析
　　　　一、软件开发需要适配不同终端
　　　　二、越来越多的个人开发者将加入
　　　　三、终端厂商与产业链其他厂商合作密切
　　　　四、FREE模式是国内当前主流
　　　　五、手机应用承载业务还较单调
　　　　六、价值分配出现多种主导模式
　　第三节 2009-2010年中国手机客户端软件用户规模分析
　　　　一、智能手机用户规模
　　　　二、手机客户端软件用户规模
　　第四节 2009-2010年中国手机客户端软件对移动增值业务的贡献
　　　　一、手机应用软件对增值业务的贡献
　　　　二、增值业务承载型手机客户端软件比例

第二章 2009-2010年中国手机客户端软件产业发展动因及问题探讨
　　第一节 2009-2010年中国手机客户端软件发展动因
　　　　一、价值驱动
　　　　二、需求拉动
　　　　三、技术驱动
　　　　四、开发平台驱动
　　　　五、产业链各方推动
　　　　六、终端发展推动
　　第二节 2009-2010年中国手机客户端软件存在问题探讨
　　　　一、业务推广问题
　　　　二、价值分配问题
　　　　三、市场配套问题
　　　　四、终端问题

第三章 2009-2010年中国手机客户端软件产业对相关产业影响分析
　　第一节 2009-2010年中国手机客户端软件对手机产业影响
　　　　一、中国手机品牌分析
　　　　二、手机行业经营业绩分析
　　　　三、近几年中国手机产业数据监测
　　　　四、2009-2010年中国手机行业售后服务分析
　　第二节 2009-2010年中国手机客户端软件对互联网业务的影响
　　　　一、研究人群
　　　　二、认知和驱动因素
　　　　三、网络用户增长率分析
　　　　四、互联网消费结构与特点
　　　　五、手机客户端软件对互联网业务的影响分析
　　第三节 2009-2010年中国手机客户端软件对手机增值业务影响

第四章 2009-2010年中国手机客户端软件用户研究
　　第一节 被调查者用户特征
　　　　一、用户性别比例
　　　　二、年龄结构
　　　　三、教育状况
　　第二节 手机客户端软件用户安装研究
　　　　一、手机客户端软件用户渗透率
　　　　二、手机即时通
　　　　三、手机浏览器
　　　　四、手机游戏
　　　　五、手机购物
　　第三节 手机客户端软件用户使用研究
　　　　一、注重对学生手机上网用户的培养与发展
　　　　二、重视手机端与PC端的协同发展
　　　　三、适度挖掘高收入用户的付费需求
　　　　四、把握移动互联网用户应用主要方向
　　第四节 手机客户端软件需求及期望研究
　　　　一、用户需要什么样的客户端软件
　　　　二、对功能需求
　　　　三、对UI的需求
　　　　四、对业务模式的期望
　　　　五、现有用户与潜在用户需求差异

第五章 2009-2010年中国手机客户端软件营销解析
　　第一节 2009-2010年中国手机客户端软件目标用户策略分析
　　　　一、娱乐应用群体
　　　　二、商务应用群体
　　第二节 2009-2010年中国手机客户端软件产品策略分析
　　　　一、产品开发设计
　　　　二、产品发展方向
　　第三节 2009-2010年中国手机客户端软件推广渠道策略分析
　　　　一、主要手机客户端软件推广渠道评价
　　　　二、客户期望的推广渠道
　　　　三、软件厂商推广渠道发展策略建议

第六章 2009-2010年中国手机客户端软件商业模式运作分析
　　第一节 2009-2010年中国手机客户端软件主要商业模式分析
　　　　一、市场发展状况决定了商业模式的不成熟
　　　　二、主要商业模式对比分析
　　　　三、商业模式发展存在的问题
　　第二节 模式评估体系
　　第三节 商业模式评估方法
　　第四节 商业模式评估
　　第五节 商业模式总结

第七章 2009-2010年中国手机客户端软件全新发展模式-手机客户端PORTAL
　　第一节 手机客户端PORTAL概述
　　第二节 手机客户端发展模式创新提出
　　第三节 手机客户端PORTAL模式优势及价值
　　　　一、手机客户端PORTAL模式的优势
　　　　二、手机客户端PORTAL模式的价值
　　第四节 手机客户端PORTAL对产业链的影响
　　第五节 手机客户端PORTAL模式商业价值
　　第六节 PORTAL模式使用实例

第八章 2011-2015年中国手机客户端软件前景预测分析
　　第一节 2011-2015年中国手机客户端软件新趋势探析
　　　　一、手机娱乐化
　　　　二、手机生活化
　　　　三、手机商务化
　　　　四、手机定制化
　　第二节 2011-2015年中国手机客户端软件市场前景预测
　　　　一、手机客户端软件制造业前景展望
　　　　二、手机客户端软件市场前景分析
　　　　三、手机客户端软件市场前景广阔
　　第三节 2011-2015年中国手机客户端软件行业析趋势探析
　　　　一、国内发展趋势
　　　　二、手机客户端软件的流行趋势
　　　　三、手机客户端软件新产品研发趋势
　　第四节 手机客户端软件企业运营状况预测
　　　　一、2011-2015年中国手机客户端软件市场盈利能力
　　　　二、2011-2015年中国手机客户端软件市场成长能力

第九章 2009-2010年中国手机客户端软件产业投资环境分析
　　第一节 中国宏观经济环境分析
　　　　一、工业生产
　　　　二、社会消费
　　　　三、固定资产投资
　　　　四、对外贸易
　　　　五、居民消费价格指数
　　　　六、工业品出厂价格指数
　　　　七、货币供应量
　　第二节 2009-2010年中国手机客户端软件发展环境分析
　　　　一、打造高附加值商业圈与研发合一核心竞争商业模式
　　　　二、做大做强手机文化产业
　　　　三、放弃低附加值的整机制造加工再建工作
　　第三节 2009-2010年中国机客户端软件社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析
　　第四节 2009-2010年中国机客户端软件技术环境分析
　　　　一、技术战略措施
　　　　二、产品战略措施
　　　　三、竞争措施

第十章 2011-2015年中国手机客户端产业市场趋势分析
　　第一节 中国手机客户端市场预期分析
　　第二节 中国手机客户端市场发展因素分析
　　　　一、促进因素
　　　　二、阻碍因素
　　第三节 中-智-林-：中国手机客户端市场主要趋势分析
　　　　一、商业模式趋势分析
　　　　二、运营推广模式趋势分析
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