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二、内容简介
　　在中国，葡萄酒还不是主流的饮用酒水。在大多数消费者的日常生活中，白酒和啤酒消费还占有很大的比重。对于葡萄酒本身来说，葡萄酒是代表着富贵，有品位，高消费的富贵家族的独享物。葡萄酒行业有一个高的门槛，再加上中国自己的文化消费水平和生活消费水平的限制，制约着葡萄酒的发展。而洋葡萄酒来了，给中国葡萄酒带来威胁和商机。以代理商、专卖店、葡萄酒厂家的俱乐部同时也兴起，引导消费者消费理念，如：葡萄酒文化知识、怎样购买等等。而现在在上海北京广州等地消费者对洋葡萄酒的青睐是超过了国产的葡萄酒，成为了一种崇洋媚外的趋势。这将给酒店和超市两种销售渠道带来重大的影响。
　　根据国家统计局统计的数据，2008年我国葡萄酒的产量为696080千升，同比增长了7.80%；2009年我国葡萄酒的产量变为957399千升，同比增长了37.54%；到了2010年，全国葡萄酒产量达到了1069906千升，同比增长了11.75%。
　　图表 2007-2010年我国葡萄酒产量变化图　单位：千升
　　中国葡萄酒市场蓬勃发展，但主要以中低端产品为主，而高端品牌基本被国外特别是法国名庄酒所占据。2010年中国对葡萄酒的需求中高档酒占到50%，中档酒占到40%，而低档酒只占10%。未来几年，高端葡萄酒品牌将有更大发展。但运作高端葡萄酒和运作中低端葡萄酒截然不同。一直以来，我国的市场充斥的都是中低档产品，这和国内市场的消费能力没有直接的关系，更重要的在于国产品牌的低档化现状及运作高端品牌的技术手段不足。
　　《2011-2015年中国葡萄酒市场消费调研与投资前景预测报告》详尽描述了中国葡萄酒行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对葡萄酒需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对葡萄酒行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助葡萄酒企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国酿酒工业协会葡萄酒分会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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　　第七节 白葡萄酒
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第十六章 2011-2015年中国葡萄酒行业投资环境解析
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