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二、内容简介
　　据市场调研网（中智林）《2011-2015年中国健身器材行业市场调查及投资前景分析报告》，2011年健身器材行业市场规模达 亿元，预计2015年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告依托多年行业监测数据，结合健身器材行业现状与未来前景，系统分析了健身器材市场需求、市场规模、产业链结构、价格机制及细分市场特征。报告对健身器材市场前景进行了客观评估，预测了健身器材行业发展趋势，并详细解读了品牌竞争格局、市场集中度及重点企业的运营表现。此外，报告通过SWOT分析识别了健身器材行业机遇与潜在风险，为投资者和决策者提供了科学、规范的战略建议，助力把握健身器材行业的投资方向与发展机会。

第一章 健身器材相关概述
　　第一节 健身器材的介绍
　　　　一、健身器材分类
　　　　二、健身器材的功能
　　　　三、健身器材的选择方法
　　　　四、健身器材品牌的发展
　　第二节 健身器材安全标准
　　　　一、室内健身器材安全检测标准介绍
　　　　二、室内健身器材的动态测试
　　　　三、室内健身器材的静态检测
　　　　四、室内健身器材的安全性检验

第二章 体育用品的发展
　　第一节 国外体育用品发展概况
　　　　一、欧洲体育用品市场
　　　　二、美洲体育用品市场
　　　　三、中东体育用品市场发展概况
　　　　四、全球十大体育用品品牌介绍
　　第二节 中国体育用品行业的发展
　　　　一、中国体育用品业发展概况
　　　　二、中国体育用品发展的积极因素
　　　　三、中国体育用品加快标准化建设步伐
　　第三节 中国体育用品市场概况
　　　　一、中国体育用品的零售格局
　　　　二、2012年体育用品市场分析
　　　　三、中国体育用品市场上演争霸战
　　　　四、中国体育用品出口快速增长
　　　　五、中国体育用品的品牌发展之路
　　第四节 中国体育用品存在的问题
　　　　一、中国体育用品品牌存在的不足
　　　　二、影响中国体育用品发展的因素
　　　　三、中国体育用品市场存在的几大“软肋”
　　　　四、中国体育用品市场还缺乏敏感度
　　第五节 中国体育用品的发展对策
　　　　一、中国体育用品品牌发展策略
　　　　二、中国体育用品企业发展策略
　　　　三、中国体育用品市场发展对策
　　　　四、中国体育用品应加快出口步伐

第三章 健身器材行业的发展
　　第一节 国外健身器材发展概述
　　　　一、国际健身器材需求增加
　　　　二、美国健身器材市场回顾
　　　　三、德国健身器材市场概况
　　　　四、国际健身器材品牌介绍
　　第二节 中国健身器材市场分析
　　　　一、中国健身器材市场概况
　　　　二、中国健身器材市场特点及结构
　　　　三、中国健身器材市场销售概况
　　　　四、健身器材成为新的消费热点
　　　　五、厦门成为中国最大健身器材出口基地
　　第三节 健身器材市场营销分析
　　　　一、健身器材的市场营销渠道
　　　　二、健身器材营销渠道存在的问题
　　　　三、健身器材产品的营销策略
　　第四节 健身器材行业存在的问题
　　　　一、健身器材行业存在的两点隐忧
　　　　二、健身器材行业面临的四个问题
　　　　三、健身器材市场处于低迷的原因
　　第五节 健身器材行业的发展策略
　　　　一、健身器材产业要防止暴利泡沫
　　　　二、中国健身器材行业的发展建议
　　　　三、健身器材行业发展的四点对策
　　　　四、中国健身器材行业的品牌策略

第四章 健身器材细分行业分析
　　第一节 家庭健身器
　　　　一、家庭健身器的种类
　　　　二、家庭健身器销售升温
　　　　三、选择家庭健身器的影响因素
　　　　四、家庭健身器存在的问题
　　第二节 跑步机
　　　　一、跑步机的背景及分类
　　　　二、中国跑步机市场发展概况
　　　　三、三种类型跑步机市场反映良好
　　　　四、电动跑步机行业急需名牌
　　第三节 其他健身器材介绍
　　　　一、划船器
　　　　二、椭圆机和按摩椅
　　　　三、电动跑步机和半躺式健身车
　　　　四、杠杆式力量训练器和杠哑铃

第五章 重点企业介绍
　　第一节 深圳信隆实业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011-2012年公司经营状况
　　　　三、2011-2012年公司财务数据
　　　　四、公司发展展望及策略
　　第二节 乔山健康科技集团
　　　　一、企业介绍
　　　　二、乔山健康科技集团的发展之路
　　　　三、乔山健康科技集团的竞争优势
　　　　四、乔山健康科技集团的远景目标
　　第三节 山西澳瑞特集团
　　　　一、企业介绍
　　　　二、技术是澳瑞特集团成长的原动力
　　　　三、管理是澳瑞特集团腾飞的助推器
　　第四节 深圳好家庭实业有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、深圳好家庭引领健身时尚
　　　　三、好家庭健身器材的品牌策略
　　第五节 福建万年青健身器材有限公司
　　　　一、企业介绍
　　　　二、万年青成就健身器材第一品牌
　　　　三、万年青健身器材换标走上国际化之路
　　第六节 青岛英派斯集团
　　　　一、企业介绍
　　　　二、英派斯品牌的战略转型
　　　　三、英派斯品牌的服务策略

第六章 2012-2016年健身器材行业发展预测
　　第一节 2012-2016年体育用品行业的发展趋势
　　　　一、文化体育用品的发展前景
　　　　二、2012-2016年中国体育用品市场前景
　　　　三、中国体育用品网络营销三大趋势
　　第二节 中^智^林－健身器材行业的发展趋势及前景展望
　　　　一、国外健身器材的发展趋势
　　　　二、中国健身器材的发展趋势
　　　　三、健身器材产品趋向智能化
　　　　四、网络健身器材前景可观

附录
　　附录一：体育产业发展纲要
　　附录二：全民健身计划纲要
　　附录三：体育器材设备审定办法
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