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二、内容简介
　　健身会馆是一种提供健身设施和服务的场所，随着人们对健康生活方式的追求日益高涨，其市场需求持续增长。现代健身会馆不仅提供各种健身器材和运动课程，还配备了专业的教练团队和个人健康管理服务，帮助会员达到更好的锻炼效果。此外，随着移动互联网技术的发展，很多健身会馆推出了线上预约、虚拟课程等增值服务，方便会员随时随地参与锻炼。然而，高昂的会费和竞争激烈的市场环境也是健身会馆面临的挑战之一。
　　未来，健身会馆的发展将更加注重服务质量和用户体验。一方面，随着消费者对于健身服务要求的提高，健身会馆将不断提升服务质量，包括提供更加专业化的指导、营造舒适的锻炼环境、丰富课程内容等措施。另一方面，随着数字化转型的加快，未来的健身会馆将更加注重用户体验，比如通过APP实现个性化训练计划推荐、在线直播课程、社交互动等功能，增强用户粘性。此外，随着健康观念的普及，健身会馆还将拓展其服务范围，比如开设营养咨询、心理健康辅导等项目，全方位满足会员的健康需求。

第一章 2011年世界健身会馆市场发展形势分析
　　第一节 健身市场的形成及相关概念综述
　　　　一、健身市场形成的原因
　　　　二、健身市场体系组成部分
　　　　三、健身市场发展阶段
　　第二节 2011年世界健身会馆市场运行分析
　　　　一、世界健身会馆发展规模分析
　　　　二、市场需求结构多样化分析
　　　　三、世界健身会馆发展历史分析
　　第三节 2012-2016年世界健身会馆市场发展趋势预测分析

第二章 2011年世界著名健身会馆运行浅析
　　第一节 蓝海健身会馆
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第二节 加州健身会馆
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析
　　第三节 5R health
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业经营状况分析
　　　　三、企业发展战略分析

第三章 2011年中国健身会馆产业发展环境分析
　　第一节 2011年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易进出口
　　第二节 2011年中国健身会馆产业政策发展环境分析
　　　　一、健身教练必须持国家认可证书才能上岗
　　　　二、报考健身教练有一定门槛
　　　　三、健身教练培训课程综合化
　　第三节 2011年中国健身会馆社会环境发展分析
　　　　一、居民消费观念
　　　　二、人们生活品质的提高
　　　　三、自我保健意识加强
　　　　四、运动健身成休闲新时尚

第四章 2011年中国健身会馆产业发展现状分析
　　第一节 2011年中国健身会馆产业发展分析
　　　　一、中国会馆发展规模分析
　　　　二、经营项目不断更新
　　　　三、中国健身会馆产业特色分析
　　第二节 2011年中国健身会馆产业运行动态分析
　　　　一、健身馆争夺社区市场
　　　　二、健身市场教练短缺
　　　　三、教练身价日趋攀升
　　第三节 2011年中国健身会馆发展存在问题分析

第五章 2011年中国健身会馆市场运行态势分析
　　第一节 2011年中国健身会馆市场运行分析
　　　　一、健身会馆价格走势分析
　　　　二、市场需求不断增加
　　　　三、南京爆发价格战
　　第二节 2011年中国健身会馆市场经营状况分析
　　　　一、经营模式分析
　　　　二、经营特点分析
　　　　三、经营战略分析
　　第三节 2011年中国健身会馆市场发展影响因素分析

第六章 2011年中国健身会馆消费市场分析
　　第一节 2011年中国健身会馆市场消费行为特点分析
　　　　一、消费者注重提高生存质量
　　　　二、消费者舍得花钱买健康
　　　　三、消费者对健身市场需求具有多样性
　　　　四、消费市场具有较大的可诱导性
　　第二节 2011年中国健身会馆的市场营销理念
　　　　一、非经营性的体育健身会馆通常采用生产观念的营销方式
　　　　二、专项休闲运动会馆一般采用市场推广的方式来进行经营
　　　　三、有氧健身中心和综合健康恢复中心一般采用市场营销方式
　　　　四、综合健康恢复中心采用社会营销方式
　　第三节 2011年中国健身会馆市场经营模式存在的主要问题
　　　　一、缺乏市场和行业标准、运作规范和职业资质准入
　　　　二、专业化程度低
　　　　三、市场短期和投机行为普遍
　　　　四、管理水平较低

第七章 2011年中国健身会馆市场营销策略分析研究
　　第一节 注重提高产品质量，树立品牌形象
　　第二节 门票价格制定分析
　　　　一、根据项目特点来定价
　　　　二、根据顾客人群收入特点来定价
　　　　三、定价要有弹性和前瞻性，以防价格战
　　第三节 消费区域选择原则分析
　　　　一、便利性原则
　　　　二、绿色环境原则
　　　　三、网络化覆盖原则
　　第四节 宣传方式分析
　　　　一、注重主流媒体宣传
　　　　二、要注重健身文化和影视文化媒体的结合推广
　　第五节 关系营销的分析
　　　　一、建立、保持并加强与俱乐部会员的良好关系，在日常的服务中加强关系营销
　　　　二、共同开发健身市场，与关联企业展开关系营销
　　　　三、与政府协调一致，建立政府关系营销

第八章 2011年中国健身会馆市场竞争格局分析
　　第一节 2011年中国健身会馆市场竞争现状分析
　　　　一、品牌竞争分析
　　　　二、经营特色竞争分析
　　　　三、服务竞争分析
　　第二节 2011年中国健身会馆产业重点省市竞争分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、深圳
　　第三节 2011年中国健身会馆市场竞争存在的问题分析

第九章 2011年中国健身会馆市场优势企业经营状况及竞争力分析
　　第一节 威尔士健身
　　第二节 兆韦德健身
　　第三节 美格菲
　　第四节 宝迪沃
　　第五节 金仕堡
　　第六节 中体倍力
　　第七节 青鸟健身
　　第八节 亚历山大健身
　　第九节 奥力健身
　　第十节 浩沙健身
　　第十一节 动の感健身会馆
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、会馆主营项目分析
　　　　三、会馆教练团队分析
　　　　四、会馆发展战略规划分析
　　第十二节 阳光健身会馆
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、会馆主营项目分析
　　　　三、会馆经营理念分析
　　　　四、会馆教练团队分析
　　第十三节 豪杰健身馆
　　　　一、企业基本概述
　　　　二、经营宗旨
　　　　三、服务项目
　　　　四、未来经营策略
　　第十四节 其它健身会馆分析
　　　　一、瑞鼎健身休闲会馆
　　　　二、新玛特健身会馆
　　　　三、中国香港（大连）圣玛瑜加会馆

第十章 2011年中国健身器材产业运行形势分析
　　第一节 2011年国外健身器材市场动态分析
　　　　一、国际健身器材需求增加
　　　　二、美国健身器材二手交易市场看商机
　　　　三、德国健身器材消费日增
　　　　四、国际健身器材品牌市场透析
　　第二节 2011年中国健身器材运行态势分析
　　　　一、中国健身器材市场特点及结构
　　　　二、中国健身器材市场销售概况
　　　　三、健身器材成为新的消费热点
　　　　四、厦门成为中国最大健身器材出口基地
　　　　五、训练健身器材制造业主要指标分析
　　　　六、中国健身器材进入国际市场方式分析
　　　　　　1、委托加工
　　　　　　2、贴牌生产
　　第三节 2011年中国健身器材市场状况扫描
　　　　一、小型保健器材销售畅快
　　　　二、大型健身器材市场方兴未艾
　　　　三、老年康复健身器材新品迭出，市场潜力大
　　第四节 2011年中国健身器材行业存在的问题分析

第十一章 2012-2016年中国健身会馆市场发展趋势预测分析
　　第一节 2012-2016年中国健身会馆行业发展趋势分析
　　　　一、产业规模预测分析
　　　　二、产业集中度预测分析
　　　　三、产业服务趋势分析
　　第二节 2012-2016年中国健身会馆市场发展预测分析
　　　　一、训练健身器材制造业预测分析
　　　　二、健身器材需求预测分析
　　　　三、健身器材进出口预测分析
　　第三节 2012-2016年中国健身会馆行业盈利预测分析

第十二章 2012-2016年中国健身会馆行业投资机会与风险分析
　　第一节 2012-2016年中国健身会馆行业投资环境分析
　　第二节 2012-2016年中国健身会馆行业投资机会分析
　　　　一、健身会馆投资潜力分析
　　　　二、健身会馆吸引力分析
　　第三节 2012-2016年中国健身会馆行业投资风险预警分析
　　　　一、市场竞争风险分析
　　　　二、政策风险分析
　　　　三、其它风险分析
　　第四节 中^智^林^研究中心专家建议
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