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二、内容简介
　　葡萄酒业的规模化和大发展是近百年来的事情，现在葡萄酒业已遍布全球五大洲，葡萄酒的生产大国也不再局限于西欧国家，在美洲、大洋洲、非洲和亚洲也崛起了一些葡萄酒生产大国。
　　目前，中国已经拥有东北、北京、天津、河北、山东、山西、黄河故道、新疆、甘肃、陕西、宁蒙、西南高山、广西等13个葡萄酒产区，几乎覆盖了国内全部适合种植酿酒葡萄的区域，中国的葡萄酒地图正日渐清晰，相关的投资和产业链建设也正在向这些区域聚集。
　　2010年1-11月，葡萄酒制造业销售收入总额达到285.828亿元，同比增长26.97%。葡萄酒制造业利润总额达到33.266亿元，同比增长21.10%。2010年的中国葡萄酒市场，无论生产、进口、营销、流通、投资以及对葡萄酒的理解、热爱和消费程度上，都有着空前的非凡表现。此时的国内市场，正在发展成为世界级葡萄酒及烈酒集散的枢纽。这种持续增长的趋势和不断成长的市场潜力，犹如一块巨大的磁石，吸引了新旧世界葡萄酒国家竞相进入中国开拓市场。
　　2011年前三季度全国葡萄酒行业增长平稳，产销两旺，在进口酒大兵压境的状况下，市场仍保持着稳健有序的发展态势，压力虽有，并未受到过多冲击。2011年1-10月，全国葡萄酒累计产量为909,676.36千升，比上年同期增长了12.37%。
　　近几年，进口葡萄酒在中国展现出了惊人的爆发力，中国巨大的市场潜力将吸引越来越多的进口葡萄酒进入。但目前进口葡萄酒仍没有在中国落地生根，在进口葡萄酒当中，除了拉菲、卡斯特等少数几个品牌外，为消费者普遍熟悉的品牌并不多，中国消费者对进口葡萄酒的认知度总体而言并不高。由于目前进口葡萄酒仍没出现一个占据市场主导地位的领导性品牌，这将使得未来进口葡萄酒行业呈现百花齐放的局面。
　　我国葡萄酒市场有待进一步开发，近几年内，中国葡萄酒产业将迎来的是挑战和机遇并存的时代，同时发展潜力巨大。
　　《中国葡萄酒行业发展现状研究及发展趋势分析报告（2012-2016年）》共二十章。首先介绍了葡萄酒的概念、由来及分类等，接着分析了国际国内葡萄酒行业的发展概况，并对中国葡萄酒制造行业的财务状况进行了细致地分析。然后分别介绍了中国葡萄酒总体市场、高端市场和红葡萄酒、桃红葡萄酒、干葡萄酒、甜葡萄酒、冰葡萄酒、山葡萄酒、起泡葡萄酒、新型葡萄酒、年份酒、庄园酒的发展。随后，报告对葡萄酒市场做了区域发展分析、进出口分析、行业竞争分析、营销分析、原料供应分析、国内外重点企业经营状况分析和产业政策环境分析，最后分析了葡萄酒制造业的投资潜力与未来前景。您若想对葡萄酒市场有个系统的了解或者想投资葡萄酒制造，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 葡萄酒概况
　　1.1 　葡萄酒相关介绍
　　　　1.1.1 　葡萄酒的概念
　　　　1.1.2 　葡萄酒的由来与发展
　　　　1.1.3 　葡萄酒类别和酿造过程
　　　　1.1.4 　葡萄酒与健康
　　1.2 　葡萄酒的分类
　　　　1.2.1 　按颜色分类
　　　　1.2.2 　按含二氧化碳压力分类
　　　　1.2.3 　按含糖量分类
　　　　1.2.4 　按酿造方法分类
　　　　1.2.5 　按饮用方式分类

第二章 国际葡萄酒行业分析
　　2.1 　世界葡萄酒行业发展概况
　　　　2.1.1 　全球葡萄酒市场发展现状
　　　　2.1.2 　新世界葡萄酒市场发展迅速
　　　　2.1.3 　欧洲旧世界葡萄酒业发展面临考验
　　　　2.1.4 　世界葡萄酒业的主要产区
　　　　2.1.5 　新世界葡萄酒主要品牌发展情况
　　　　2.1.6 　国际葡萄酒酿造技术向高科技发展
　　2.2 　2008-2010年全球葡萄酒市场分析
　　　　2.2.1 　2008年国际葡萄酒行业生产消费状况
　　　　2.2.2 　2008年世界葡萄酒市场环保与经济并行
　　　　2.2.3 　2009年世界葡萄酒产业发展动态
　　　　2.2.4 　2010年世界葡萄酒产销状况
　　2.3 　法国
　　　　2.3.1 　法国葡萄酒的起源与发展
　　　　2.3.2 　法国国内市场葡萄酒消费文化减弱
　　　　2.3.3 　2010年法国葡萄酒出口情况分析
　　　　2.3.4 　2011年上半年法国葡萄酒出口情况分析
　　　　2.3.5 　2011年法国葡萄酒产量分析
　　　　2.3.6 　法国葡萄酒推广策略有变
　　2.4 　意大利
　　　　2.4.1 　意大利葡萄酒原材料概述
　　　　2.4.2 　意大利葡萄酒的发展史
　　　　2.4.3 　意大利主要葡萄酒产区介绍
　　　　2.4.4 　意大利葡萄酒产业发展现状综述
　　　　2.4.5 　2010年意大利葡萄酒行业产销状况
　　　　2.4.6 　2011年意大利葡萄酒产量分析
　　2.5 　澳大利亚
　　　　2.5.1 　澳大利亚葡萄酒产业发展综述
　　　　2.5.2 　澳大利亚葡萄酒的品种与生产企业
　　　　2.5.3 　澳大利亚推行葡萄酒环保认证
　　　　2.5.4 　2010年澳大利亚葡萄酒产销概况
　　　　2.5.5 　2010年澳洲葡萄酒出口综况
　　　　2.5.6 　2011年澳大利亚葡萄酒市场形势分析
　　2.6 　德国
　　　　2.6.1 　德国葡萄酒产业的文化及地位
　　　　2.6.2 　德国葡萄酒产业的主要特点
　　　　2.6.3 　2010年德国葡萄酒市场格局分析
　　　　2.6.4 　2010年德国葡萄酒出口保持良好增长态势
　　　　2.6.5 　未来德国葡萄酒发展前景看好
　　2.7 　美国
　　　　2.7.1 　美国葡萄酒的发展史
　　　　2.7.2 　美国葡萄酒市场消费特征
　　　　2.7.3 　2010年美国葡萄酒市场消费综述
　　　　2.7.4 　2010年美国葡萄酒出口创新高
　　　　2.7.5 　2014年美国葡萄酒市场增长预测
　　　　2.7.6 　美国葡萄酒市场发展趋势展望
　　2.8 　西班牙
　　　　2.8.1 　西班牙葡萄酒产区介绍
　　　　2.8.2 　西班牙葡萄酒产业发展环境
　　　　2.8.3 　西班牙葡萄酒产业的四次革命
　　　　2.8.4 　西班牙葡萄酒产业国际市场的开拓
　　　　2.8.5 　2009年西班牙散装葡萄酒销量上升至世界首位
　　　　2.8.6 　2010年西班牙葡萄酒出口情况分析
　　　　2.8.7 　2010年西班牙散装葡萄酒出口全球领先
　　2.9 　智利
　　　　2.9.1 　智利葡萄与葡萄酒产业发展简述
　　　　2.9.2 　智利葡萄酒的主要产区
　　　　2.9.3 　2010年智利葡萄酒产销情况
　　　　2.9.4 　2010年智利葡萄酒庄园出口简况
　　　　2.9.5 　2011年智利葡萄酒出口下滑严重
　　　　2.9.6 　智利葡萄酒商纷纷扩产应对成本上升压力
　　2.10 　其他国家
　　　　2.10.1 　奥地利
　　　　2.10.2 　葡萄牙
　　　　2.10.3 　加拿大
　　　　2.10.4 　阿根廷
　　　　2.10.5 　南非
　　　　2.10.6 　新西兰

第三章 中国葡萄酒行业分析
　　3.1 　中国葡萄酒行业的发展进程
　　　　3.1.1 　古代史料
　　　　3.1.2 　近代葡萄酒工业的开创
　　　　3.1.3 　建国后到改革开放前我国葡萄酒工业的发展进程
　　　　3.1.4 　改革开放以后我国葡萄酒产业发展的三个阶段
　　3.2 　中国葡萄酒行业发展状况分析
　　　　3.2.1 　宏观经济对国内葡萄酒业的影响
　　　　3.2.2 　中国葡萄酒行业发展的优劣势分析
　　　　3.2.3 　我国葡萄酒产业步入第一个发展高潮
　　　　3.2.4 　我国葡萄酒行业景气度逐渐回升
　　3.3 　2008-2011年中国葡萄酒行业分析
　　　　3.3.1 　2008年中国葡萄酒产业发展分析
　　　　3.3.2 　2009年中国葡萄酒行业发展状况盘点
　　　　3.3.3 　2010年我国葡萄酒行业概览
　　　　3.3.4 　2011年我国葡萄酒行业企业动态
　　3.4 　2009-2011年10月全国及主要省份葡萄酒产量分析
　　　　3.4.1 　2009年1-12月全国及主要省份葡萄酒产量分析
　　　　3.4.2 　2010年1-12月全国及主要省份葡萄酒产量分析
　　　　3.4.3 　2011年1-10月全国及主要省份葡萄酒产量分析
　　3.5 　中国葡萄酒工业存在的问题与对策
　　　　3.5.1 　浅析国内葡萄酒行业的四大问题
　　　　3.5.2 　制约我国葡萄酒产业发展的主要因素
　　　　3.5.3 　中国葡萄酒工业的发展战略
　　　　3.5.4 　我国葡萄酒产业发展的建议
　　　　3.5.5 　葡萄酒工业的生命是成长性
　　　　3.5.6 　中国葡萄酒产业差异化策略分析

第四章 中国葡萄酒制造行业财务状况
　　4.1 　中国葡萄酒制造行业经济规模
　　　　4.1.1 　2007-2011年9月葡萄酒制造业销售规模
　　　　4.1.2 　2007-2011年9月葡萄酒制造业利润规模
　　　　4.1.3 　2007-2011年9月葡萄酒制造业资产规模
　　4.2 　中国葡萄酒制造行业盈利能力指标分析
　　　　4.2.1 　2007-2011年9月葡萄酒制造业亏损面
　　　　4.2.2 　2007-2011年9月葡萄酒制造业销售毛利率
　　　　4.2.3 　2007-2011年9月葡萄酒制造业成本费用利润率
　　　　4.2.4 　2007-2011年9月葡萄酒制造业销售利润率
　　4.3 　中国葡萄酒制造行业营运能力指标分析
　　　　4.3.1 　2007-2011年9月葡萄酒制造业应收账款周转率
　　　　4.3.2 　2007-2011年9月葡萄酒制造业流动资产周转率
　　　　4.3.3 　2007-2011年9月葡萄酒制造业总资产周转率
　　4.4 　中国葡萄酒制造行业偿债能力指标分析
　　　　4.4.1 　2007-2011年9月葡萄酒制造业资产负债率
　　　　4.4.2 　2009-2011年9月葡萄酒制造业利息保障倍数
　　4.5 　中国葡萄酒制造行业财务状况综合评价
　　　　4.5.1 　葡萄酒制造业财务状况综合评价
　　　　4.5.2 　影响葡萄酒制造业财务状况的经济因素分析

第五章 中国葡萄酒市场分析
　　5.1 　中国葡萄酒市场总体情况
　　　　5.1.1 　中国葡萄酒市场概况
　　　　5.1.2 　我国葡萄酒的市场与产品结构
　　　　5.1.3 　2010年葡萄酒市场发展呈现欣欣向荣态势
　　　　5.1.4 　2011年前三季度我国葡萄酒市场状况分析
　　5.2 　部分地区葡萄酒市场发展状况
　　　　5.2.1 　北京葡萄酒市场分析
　　　　5.2.2 　深圳葡萄酒市场发展模式阐述
　　　　5.2.3 　广州葡萄酒市场状况解析
　　　　5.2.4 　厦门葡萄酒市场运行状况
　　　　5.2.5 　成都葡萄酒市场分析
　　　　5.2.6 　临沂葡萄酒市场运行分析
　　　　5.2.7 　泰安葡萄酒市场发展特点分析
　　5.3 　中国葡萄酒市场消费分析
　　　　5.3.1 　我国葡萄酒市场消费概况
　　　　5.3.2 　葡萄酒市场不同消费群体解析
　　　　5.3.3 　葡萄酒市场消费者行为调查研究
　　　　5.3.4 　进口葡萄酒市场消费调查分析
　　　　5.3.5 　影响葡萄酒消费的三点因素
　　　　5.3.6 　餐饮终端市场葡萄酒消费特点
　　5.4 　中国葡萄酒市场存在的问题
　　　　5.4.1 　葡萄酒市场的乱象
　　　　5.4.2 　葡萄酒市场四大问题亟待改善
　　　　5.4.3 　中国葡萄酒目标市场定位不明
　　5.5 　拓展葡萄酒市场的战略措施
　　　　5.5.1 　葡萄酒企业开拓市场的五大策略
　　　　5.5.2 　中国葡萄酒市场发展建议
　　　　5.5.3 　葡萄酒市场实现稳步发展的战略

第六章 葡萄酒高端市场
　　6.1 　葡萄酒高端市场发展状况
　　　　6.1.1 　探究葡萄酒高端产品
　　　　6.1.2 　2010年国际高端葡萄酒市场运行状况
　　　　6.1.3 　中国国产葡萄酒力图争夺高端市场
　　　　6.1.4 　中国高端葡萄酒商业模式的创新
　　6.2 　高端葡萄酒面临的问题及发展战略
　　　　6.2.1 　国产高端葡萄酒发展面临的问题
　　　　6.2.2 　发展中国高端葡萄酒市场的措施
　　　　6.2.3 　我国高端葡萄酒发展的基本思路
　　　　6.2.4 　解析葡萄酒高端产品的营销策略
　　6.3 　葡萄酒高端市场前景
　　　　6.3.1 　未来高端葡萄酒还有提升空间
　　　　6.3.2 　高档葡萄酒的发展前景相当可观
　　　　6.3.3 　高档葡萄酒销售渠道日趋完善

第七章 红葡萄酒与桃红葡萄酒
　　7.1 　红葡萄酒特性
　　　　7.1.1 　酿红葡萄酒的葡萄品种
　　　　7.1.2 　红葡萄酒的健康功效
　　　　7.1.3 　影响红葡萄酒颜色的因素
　　　　7.1.4 　红葡萄酒生产工艺
　　7.2 　红葡萄酒的市场概况与前景
　　　　7.2.1 　印度消费者偏好消费红葡萄酒
　　　　7.2.2 　新西兰酒厂大力开拓中国红葡萄酒市场
　　　　7.2.3 　串货导致红酒低价抛售
　　　　7.2.4 　我国开发出新型红葡萄酒产品
　　7.3 　桃红葡萄酒市场状况
　　　　7.3.1 　桃红葡萄酒的质量标准及其特点
　　　　7.3.2 　2010年美国进口桃红葡萄酒销量增势喜人
　　　　7.3.3 　2010-2011年英国桃红葡萄酒市场状况阐述
　　　　7.3.4 　中国桃红葡萄酒市场发展分析
　　　　7.3.5 　法国普罗旺斯桃红葡萄酒中国市场热销
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