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二、内容简介
　　据市场调研网（中智林）《2011-2016年中国保健品行业运营新态势及发展预测报告》，2011年保健品行业市场规模达 亿元，预计2016年市场规模将达 亿元，期间年均复合增长率（CAGR）达 %。报告系统分析了保健品行业的市场运行态势及发展趋势。报告从保健品行业基础知识、发展环境入手，结合保健品行业运行数据和产业链结构，全面解读保健品市场竞争格局及重点企业表现，并基于此对保健品行业发展前景作出预测，提供可操作的发展建议。研究采用定性与定量相结合的方法，整合国家统计局、相关协会的权威数据以及一手调研资料，确保结论的准确性和实用性，为保健品行业参与者提供有价值的市场洞察和战略指导。

第一部分 行业发展分析
第一章 保健品发展概况
　　第一节 保健品定义和分类
　　　　一、保健品定义
　　　　二、保健品分类
　　　　三、日常保健品分类
　　第二节 保健品关联产业产品
　　　　一、药品及其属性
　　　　二、低营养食品
　　　　三、营养食品
　　　　四、运动保健食品
　　第三节 保健品产业分析
　　　　一、保健品产业特性
　　　　二、保健品产业瓶颈周期分析
　　　　三、保健品产业发展环境
　　第四节 国际保健品产业发展状况
　　　　一、欧美地区保健品市场发展状况
　　　　二、2011年全球医药保健品市场发展分析
　　　　三、全球氨基酸市场发展现状

第二章 保健品行业发展分析
　　第一节 我国保健品行业发展状况
　　　　一、我国保健品行业发展状况
　　　　二、2011年我国保健品产业发展问题分析
　　　　三、我国保健品产业发展分析
　　第二节 我国保健品行业发展瓶颈分析
　　　　一、研发瓶颈
　　　　二、成本瓶颈
　　　　三、营销瓶颈
　　　　四、忠诚度瓶颈
　　　　五、广告效果瓶颈
　　　　六、品牌瓶颈
　　第三节 我国保健品出口分析
　　　　一、我国保健品出口形势分析
　　　　二、2011年我国维生素出口分析
　　　　三、2011年我国医药保健品出口状况
　　　　四、2011年我国医药保健品出口机遇分析

第二部分 市场发展状况
第三章 保健品市场发展状况
　　第一节 我国保健品市场现状
　　　　一、保健市场产品供需分析
　　　　二、保健品市场需求分析
　　　　三、2011年我国保健品市场竞争状况
　　　　四、保健品行业在市场竞争中趋向规范
　　　　五、我国医药保健品广告市场竞争分析
　　第二节 农村保健品市场分析
　　　　一、农村保健品市场分析
　　　　二、农村保健品市场前景分析
　　　　三、农村保健品市场推广策略
　　　　四、浅谈保健品农村市场开发策略
　　第三节 部分地区保健品市场分析
　　　　一、2011年江西省保健品行业发展状况
　　　　二、杭州市保健品产业发展现状
　　　　三、2011年山西省医药保健品市场发展分析

第四章 保健品消费市场分析
　　第一节 保健品消费者分析
　　　　一、现代达人保健观念
　　　　二、保健品消费者消费行为分析
　　　　三、保健品消费群体分析
　　　　四、保健品中产阶级消费者分析
　　第二节 保健品消费者市场分析
　　　　一、中老年保健品市场发展分析
　　　　二、女性保健品市场发展状况分析
　　　　三、儿童保健品市场发展状况
　　第三节 保健品细分市场分析
　　　　一、减肥类产品市场发展现状
　　　　二、补肾类保健品市场发展状况
　　　　三、女性补血养颜市场分析
　　　　四、2010年我国维生素行业发展现状
　　　　五、补钙类产品市场现状及趋势分析
　　　　六、健脑类保健品市场竞争分析
　　　　七、保健食品卵磷脂市场分析

第五章 行业内重点企业分析
　　第一节 健康元药业集团股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第二节 江苏隆力奇生物科技股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司销售团队分析
　　　　三、2010年公司高科技保健品研发情况
　　第三节 北京双鹭药业股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第四节 海王集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第五节 山东东阿阿胶股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第六节 哈药集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年财务分析
　　　　三、2011年公司经营情况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第七节 上海交大昂立股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、2011年公司发展展望及战略
　　第八节 海南椰岛股份有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2010-2011年公司经营情况
　　　　三、2010-2011年公司财务状况
　　　　四、公司最新发展动态
　　第九节 天狮集团有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2011年公司发展战略分析
　　　　三、2011年公司动向
　　第十节 中美天津史克制药有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司新保健品业务分析
　　第十一节 瑞年集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、公司发展战略分析
　　　　三、公司氨基酸发展策略分析
　　第十二节 中脉科技集团
　　　　一、公司简介
　　　　二、2011年公司动态

第四部分 医药行业运行状况分析
第六章 我国医药行业运行状况分析
　　第一节 2011年我国医药发展状况
　　　　一、2011年我国中成药产量情况
　　　　二、2011年我国化学原料药产量情况
　　　　三、2010年医药行业总体运行状况分析
　　　　四、2011年医药行业发展趋势
　　第二节 2011年我国医药市场分析
　　　　一、2011年医药市场的特点
　　　　二、2011年医药市场购销情况
　　　　三、2011年医药农村市场和零售市场情况
　　　　四、2011年医药市场集中度分析
　　　　五、2011年我国医药外贸形势的主要特点
　　　　六、2011年中药市场的未来发展方向
　　　　七、2011年医药市场潜力分析
　　第三节 2011年我国关于医药卫生体制改革重点分析
　　　　一、基本医疗保障制度建设分析
　　　　二、国家基本药物制度分析
　　　　三、基层医疗卫生服务体系分析
　　　　四、基本公共卫生服务分析
　　　　五、公立医院改革试点分析
　　　　六、保障措施分析
　　第四节 2011-2015年中国医药行业发展趋势分析
　　　　一、2011年医药业景气趋势预测
　　　　二、2011年医药企业产业链变革中的机遇
　　　　三、2011年药企发展趋势
　　　　四、2011-2015年医药产业发展趋势
　　　　五、2011-2015年医药行业增长预测
　　　　六、2011-2015年医药招商走向预测
　　　　七、2011-2015年医药行业的挑战和机会
　　　　八、2011-2015年医药业利润预测
　　　　九、2011-2015年全球医药市场发展预测
　　　　十、2011-2020年全球医药业发展趋势

第五部分 行业发展趋势及战略
第七章 2011-2015年保健品行业发展趋势
　　第一节 2011-2015年保健品行业发展前景
　　　　一、2011-2015年保健品行业发展前景
　　　　二、2011-2015年中国保健品市场发展前景展望
　　　　三、2011-2015年全球合成氨基酸市场预测
　　　　四、2015年我国营养产业预测
　　　　五、2015年全球商业氨基酸市场价值预测
　　第二节 2011-2015年保健品产业发展趋势
　　　　一、保健品产业发展走向分析
　　　　二、保健品产业未来发展分析
　　　　三、我国保健品产业发展新趋势
　　　　四、未来保健品市场发展预测

第八章 2011-2015年保健品企业经营策略分析
　　第一节 保健品企业发展策略分析
　　　　一、医药企业进军医药保健品市场策略
　　　　二、医药保健品企业经营模式
　　　　三、医药保健品企业细节控制策略
　　　　四、保健品传播策略分析
　　　　五、保健品的城市营销策略
　　　　六、保健品企业发展出路分析
　　　　七、2011年医药保健品发展策略
　　第二节 保健品品牌策略分析
　　　　一、保健品多元化品牌战略分析
　　　　二、保健品品牌命名策略
　　　　三、保健品品牌营销成则
　　第三节 企业借力策略分析
　　　　一、企业决策问题
　　　　二、企业借力心态分析
　　　　三、企业借力策略
　　　　四、借力外脑
　　第四节 我国保健品品牌老化及其应对策略
　　　　一、品牌和品牌老化的相关概念
　　　　二、我国保健品市场的现状及品牌老化成因分析
　　　　三、预防保健品品牌老化的对策
　　　　四、案例分析

第九章 2011-2015年保健品营销策略分析
　　第一节 医药保健品市场突围策略
　　　　一、产品定位
　　　　二、营销创新
　　　　三、消费群体细分
　　　　四、产品宣传
　　第二节 我国保健品营销现状分析
　　　　一、我国保健品营销发展状况
　　　　二、我国保健品营销问题及对策
　　　　三、保健品营销趋势分析
　　　　四、未来中国医药保健品市场营销策略
　　第三节 中-智-林－医药保健品定位策略
　　　　一、明确病症，功能诉求
　　　　二、从消费群出发
　　　　三、依托购买目的
　　　　四、产品物理属性
　　　　五、产品差异化利益点
　　　　六、新品类定位
　　　　七、攻防式定位
　　　　八、品牌个性、文化
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