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二、内容简介
第一章 手机渠道研究范围界定及产业特征
　　第一节 手机销售不同业态分析
　　　　一、按零售终端形态划分
　　　　二、按厂商出货方式划分
　　第二节 国内手机销售模式优缺点
　　　　一、全国性分销模式
　　　　二、电信运营商定制模式
　　　　三、厂商直供模式
　　第三节 手机专用连锁经营特征
　　　　一、手机专业连锁经营特点
　　　　二、行业利润水平分析
　　　　三、行业进入壁垒分析
　　　　四、销售区域性特征
　　　　五、销售周期、季节性特征
　　　　六、行业上下游关联性

第二章 2008-2011年7月手机市场背景分析
　　第一节 2008-2011年7月手机产量
　　　　一、2008-2011年7月国内手机产量
　　　　二、2011年6月手机区域产量
　　　　三、2011年上半年手机企业竞争
　　第二节 2009-2011年8月手机用户分析
　　　　一、2008-2011年8月手机用户数
　　　　二、2011-2016年手机用户预测
　　第三节 2009-2011年6月手机保有量
　　　　一、2000-2011年6月手机保有量
　　　　二、2011年6月各省手机保有量

第三章 2009-2011年6月产业发展背景分析
　　第一节 2009-2011年中国经济环境分析
　　　　一、经济发展现状分析
　　　　二、经济发展主要问题
　　　　三、未来经济政策分析
　　第二节 2009-2011年6月居民消费
　　　　一、2003-2011年6月居民可支配收入
　　　　二、2003-2011年6月居民消费支出
　　　　三、2003-2011年6月居民支出结构
　　第三节 2009-2011年6月通信行业
　　　　一、2009年通信行业发展
　　　　二、2010年通信行业现状
　　　　三、2011年6月通信行业现状

第四章 2009-2011年6月国内手机零售市场分析
　　第一节 行业管理体制及政策
　　　　一、行业的管理体制
　　　　二、行业法规及政策
　　第二节 2008-2010年国际手机专用连锁
　　　　一、国际手机零售特征
　　　　二、国际手机专业连锁企业案例
　　第三节 2008-2010年手机零售行业现状
　　　　一、国内手机零售业态主要类型
　　　　二、国内手机零售业态竞争格局
　　　　三、国内手机零售业态整体趋势分析
　　第四节 手机零售行业发展方向
　　　　一、营销渠道扁平化
　　　　二、终端零售规模化
　　　　三、零售渠道品牌化
　　　　四、营销模式多元化
　　　　五、增值业务潮流化
　　第五节 手机分销模式选择行业因素
　　　　一、手机产品特性与分销模式选择
　　　　二、品牌手机厂商竞争与分销模式选择
　　　　三、国内手机零售市场特性与分销模式选择
　　　　四、中国电信运营商竞争状况与分销模式选择
　　第六节 国内手机分销行业未来发展趋势
　　　　一、分销模式占仍占手机销售主导地位
　　　　二、优势全国性分销商增长潜力较大
　　　　三、分销企业规模化
　　　　四、分销渠道品牌化
　　　　五、优势分销商成为运营商竞争的重要战略合作伙伴
　　第七节 行业发展影响因素
　　　　一、行业发展有利因素
　　　　二、行业发展不利因素
　　第八节 3G对手机零售业影响
　　　　一、3G概念及在国内发展
　　　　二、3G运营商对手机厂商的策略
　　　　三、运营商对社会销售渠道的策略
　　　　四、3G对手机销售利弊分析

第五章 重点区域手机零售市场竞争态势
　　第一节 北京手机零售市场
　　　　一、北京手机销售情况
　　　　二、市场竞争格局分析
　　第二节 上海手机零售市场
　　　　一、上海手机销售情况…..
　　　　二、市场竞争格局分析
　　第三节 广州手机零售市场
　　　　一、手机销售市场现状
　　　　二、市场竞争格局分析
　　第四节 深圳手机销售市场
　　　　一、深圳手机销售情况
　　　　二、市场竞争格局分析

第六章 2009-2010年手机生产企业渠道分析
　　第一节 重点企业一
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析
　　第二节 重点企业二
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析
　　第三节 重点企业三
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析
　　第四节 重点企业四
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析
　　第五节 重点企业五
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析
　　第六节 重点企业六
　　　　一、企业概述
　　　　二、渠道分析

第七章 2008-2010年手机代理/分销商分析
　　第一节 重点代理/分销商一
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
　　第二节 重点代理/分销商二
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
　　第三节 重点代理/分销商三
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
　　第四节 重点代理/分销商四
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状
　　第五节 重点代理/分销商五
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　第六节 重点代理/分销商六
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、发展现状

第八章 2008-2010年中国手机专业零售商分析
　　第一节 重点零售商一
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、销售能力
　　第二节 重点零售商二
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、销售能力
　　第三节 中域电讯
　　　　一、企业概况
　　　　二、业务结构
　　　　三、销售能力

第九章 2008-2010年中国家电零售渠道商
　　第一节 重点家电零售渠道商一
　　　　一、企业概况
　　　　二、区域布局
　　　　三、企业盈利
　　第二节 重点家电零售渠道商二
　　　　一、企业概况
　　　　二、区域布局
　　　　三、企业盈利

第十章 2008-2010年运营商定制渠道分析
　　第一节 中国移动
　　　　一、企业概况
　　　　二、定制手机业务
　　　　三、3G手机策略
　　第二节 中国电信
　　　　一、企业概况
　　　　二、定制手机业务
　　　　三、3G手机策略
　　第三节 中.智林.－中国联通
　　　　一、企业概况
　　　　二、定制手机业务
　　　　三、3G手机策略

图表目录
　　图表 1 常见手机店终端零售业态
　　图表 2 我国各区域手机购买渠道分析
　　图表 3 全国性分销示意图
　　图表 4 直供和二级分销两种方式的具体特点
　　图表 5 电信运营商定制模式示意图
　　图表 6 厂商直供模式示意图
　　图表 7 2005-2011年1-7月我国手机行业产量及增长情况
　　图表 9 2008-2011年中国移动通信手持机（手机）分区域产量统计数据
　　图表 10 2011年6月手机区域产量集中度
　　图表 11 2011年Q1-Q2中国手机市场品牌关注比例对比
　　图表 12 2011年中国智能手机用户保有量调研结果
　　图表 13 2011年6月各省地区手机普及率分析
　　图表 19 2008-2011年6月我国社会消费品零售总额构成走势图 单位：%
　　图表 20 2009-2011年6月月度进出口走势图 单位：%
　　图表 21 2009-2011年6月我国货币供应量单位：亿元
　　图表 22 2009-2011年6月我国存贷款同比增速走势图 单位：亿元 %
　　图表 23 2009-2011年6月我国月度新增贷款量 单位：亿元
　　图表 24 2008-2011年2季度我国外汇储备情况 单位：亿美元
　　图表 27 2006-2009年移动电话用户各月净增比较
　　图表 29 2008年电信主营业务收入构成
　　图表 30 2009年电信主营业务收入构成
　　图表 31 2009年固定本地与移动本地通话量比较
　　图表 32 2007-2009年同期长途电话通话时长构成
　　图表 33 2008-2009年同期东、中、西部电信主营业务收入
　　图表 34 2007-2009年同期东、中、西部净增固定电话用户
　　图表 37 2009年电信主营业务收入排名前十名的省份
　　图表 38 2009年固定电话用户排名前十名的省份
　　图表 39 2009年移动电话用户排名前十名的省份
　　图表 40 2009年电信固定资产投资排名前十名的省份
　　图表 41 2010-2011年中国电信固定资产投资完成情况
　　图表 42 2010-2011年中国电信主营业务收入完成情况
　　图表 43 2011年1-5月电信主营业务收入排名前十名的省份
　　图表 44 2010-2011年中国固定电话用户增长情况
　　图表 45 2011年1-5月中国各类固定电话用户增长情况比较
　　图表 47 2010-2011年中国3G用户增长趋势图
　　图表 49 2011年1-5月中国各类互联网接入用户增长情况比较
　　图表 50 2011年1-5月电话通话量完成情况
　　图表 51 2011年1-5月固定本地与移动本地通话量比较
　　图表 52 2011年1-5月固定长途与移动长途通话量比较
　　图表 54 2010年主要全国性分销商分销金额比例
　　图表 55 重点企业一渠道结构
　　图表 56 重点企业二渠道结构
　　图表 57 重点企业三渠道结构
　　图表 58 重点企业四渠道结构
　　图表 59 重点企业五渠道结构
　　图表 60 重点代理/分销商五控股有限公司业务构架图
　　图表 61 重点代理/分销商五控股有限公司核心业务构架图
略……

了解《2011-2016年中国手机零售市场调研及趋势预测研究报告》，报告编号：0228011，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2009-08/R_zhongguojiajujinrongjiduyanjiu2009niBaoGao.html
热点：手机零售机和官换机有什么区别、手机零售机和资源机的区别、手机零售行业毛利率一般多少、手机零售公司取名、手机零售属于什么行业
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




