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二、内容简介
第一章 连锁超市概述
　　第一节 连锁超市定义
　　第二节 连锁超市行业发展历程
　　第三节 连锁超市分类情况
　　第四节 连锁超市产业链分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、连锁超市产业链模型分析

第二章 2009-2010年中国连锁超市行业发展环境分析
　　第一节 2009-2010年中国经济环境分析
　　　　一、宏观经济
　　　　二、工业形势
　　　　三、固定资产投资
　　第二节 连锁超市行业相关政策
　　　　一、国家“十二五”产业政策
　　　　二、其他相关政策
　　第三节 2009-2010年中国连锁超市行业发展社会环境分析
　　　　一、居民消费水平分析
　　　　二、行业发展形势分析

第三章 中国连锁超市生产现状分析
　　第一节 连锁超市行业总体规模
　　第二节 连锁超市数量概况
　　　　一、2008-2011年1-9月数量分析
　　　　二、2011-2016年数量预测
　　第三节 连锁超市市场容量概况
　　　　一、2008-2011年1-9月市场容量分析
　　　　二、2011-2016年市场容量预测
　　第四节 连锁超市产业的生命周期分析
　　第五节 连锁超市产业供需情况

第四章 连锁超市国内产品价格走势及影响因素分析
　　第一节 国内产品2007-2011年上半年价格回顾
　　第二节 国内产品当前市场价格及评述
　　第三节 国内产品价格影响因素分析
　　第四节 2011-2016年国内产品未来价格走势预测

第五章 2010年我国连锁超市行业发展现状分析
　　第一节 我国连锁超市行业发展现状
　　　　一、连锁超市行业品牌发展现状
　　　　二、连锁超市行业需求市场现状
　　　　三、连锁超市市场需求层次分析
　　　　四、我国连锁超市市场走向分析
　　第二节 中国连锁超市物流信息技术分析
　　　　一、2010年连锁超市物流信息技术变化特点
　　　　二、2010年连锁超市运营管理的新技术
　　　　三、2010年连锁超市物流信息技术现状及对策分析
　　第三节 中国连锁超市行业存在的问题
　　　　一、连锁超市市场存在的主要问题
　　　　二、国内连锁超市市场的三大瓶颈
　　　　三、连锁超市市场遭遇的规模难题
　　第四节 对中国连锁超市市场的分析及思考
　　　　一、连锁超市市场特点
　　　　二、连锁超市市场分析
　　　　三、连锁超市市场变化的方向
　　　　四、中国连锁超市行业发展的新思路
　　　　五、对中国连锁超市行业发展的思考

第六章 2010年中国连锁超市行业发展概况
　　第一节 2010年中国连锁超市行业发展态势分析
　　　　一、内资企业主动求变
　　　　二、外资企业有喜有忧
　　　　三、零售行业发展迅速
　　第二节 2010年中国连锁超市行业发展特点分析
　　第三节 2010年中国连锁超市行业市场供需分析

第七章 连锁超市行业市场竞争策略分析
　　第一节 行业竞争结构分析
　　　　一、现有企业间竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力
　　第二节 连锁超市市场竞争策略分析
　　　　一、连锁超市市场增长潜力分析
　　　　二、连锁超市产品竞争策略分析
　　　　三、典型企业产品竞争策略分析
　　第三节 连锁超市企业竞争策略分析
　　　　一、2011-2016年我国连锁超市市场竞争趋势
　　　　二、2011-2016年连锁超市行业竞争格局展望
　　　　三、2011-2016年连锁超市行业竞争策略分析

第八章 连锁超市行业投资与发展前景分析
　　第一节 2010年连锁超市行业投资情况分析
　　　　一、2010年总体投资结构
　　　　二、2010年投资规模情况
　　　　三、2010年投资增速情况
　　　　四、2010年分地区投资分析
　　第二节 连锁超市行业投资机会分析
　　　　一、连锁超市投资项目分析
　　　　二、可以投资的连锁超市模式
　　　　三、2010年连锁超市投资机会
　　　　四、2010年连锁超市投资新方向
　　第三节 连锁超市行业发展前景分析
　　　　一、金融危机下连锁超市市场的发展前景
　　　　二、2010年连锁超市市场面临的发展商机

第九章 2011-2016年中国连锁超市行业发展前景预测分析
　　第一节 2011-2016年中国连锁超市行业发展预测分析
　　　　一、未来连锁超市发展分析
　　　　二、总体行业“十二五”整体规划及预测
　　第二节 2011-2016年中国连锁超市行业市场前景分析
　　　　一、产品差异化是企业发展的方向
　　　　二、渠道重心下沉

第十章 连锁超市上游原材料供应状况分析
　　第一节 主要原材料
　　第二节 主要原材料2007—2011年1季度价格及供应情况
　　第三节 2011-2016年主要原材料未来价格及供应情况预测

第十一章 连锁超市行业上下游行业分析
　　第一节 上游行业分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展趋势预测
　　　　三、行业新动态及其对连锁超市行业的影响
　　　　四、行业竞争状况及其对连锁超市行业的意义
　　第二节 下游行业分析
　　　　一、发展现状
　　　　二、发展趋势预测
　　　　三、行业新动态及其对连锁超市行业的影响
　　　　四、行业竞争状况及其对连锁超市行业的意义

第十二章 2011-2016年连锁超市行业发展趋势及投资风险分析
　　第一节 当前连锁超市存在的问题
　　第二节 连锁超市未来发展预测分析
　　　　一、中国连锁超市发展方向分析
　　　　二、2011-2016年中国连锁超市行业发展规模预测
　　　　三、2011-2016年中国连锁超市行业发展趋势预测
　　第三节 2011-2016年中国连锁超市行业投资风险分析
　　　　一、市场竞争风险
　　　　二、技术风险分析
　　　　三、政策和体制风险
　　　　四、外资进入现状及对未来市场的威胁

第十三章 连锁超市国内重点生产厂家分析
　　第一节 永辉超市股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第二节 上海友谊集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第三节 福建新华都购物广场股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第四节 人人乐连锁商业集团股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第五节 大连大商集团有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划
　　第六节 北京华联综合超市股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2009-2011年上半年企业经营与财务状况分析
　　　　三、企业竞争优势分析
　　　　四、企业未来发展战略与规划

第十四章 连锁超市地区销售分析
　　第一节 中国连锁超市区域销售市场结构变化
　　第二节 连锁超市“东北地区”销售分析
　　　　一、2008-2016年东北地区销售规模
　　　　二、东北地区“规格”销售分析
　　　　三、2008-2016年东北地区“规格”销售规模分析
　　第三节 连锁超市“华北地区”销售分析
　　　　一、2008-2016年华北地区销售规模
　　　　二、华北地区“规格”销售分析
　　　　三、2008-2016年华北地区“规格”销售规模分析
　　第四节 连锁超市“中南地区”销售分析
　　　　一、2008-2016年中南地区销售规模
　　　　二、中南地区“规格”销售分析
　　　　三、2008-2016年中南地区“规格”销售规模分析
　　第五节 连锁超市“华东地区”销售分析
　　　　一、2008-2016年华东地区销售规模
　　　　二、华东地区“规格”销售分析
　　　　三、2008-2016年华东地区“规格”销售规模分析
　　第六节 连锁超市“西部地区”销售分析
　　　　一、2008-2016年西部地区销售规模
　　　　二、西部地区“规格”销售分析
　　　　三、2008-2016年西部地区“规格”销售规模分析

第十五章 2011-2016年中国连锁超市行业投资战略研究
　　第一节 2011-2012年中国连锁超市行业投资策略分析
　　　　一、连锁超市投资策略
　　　　二、连锁超市投资筹划策略
　　　　三、2010年连锁超市品牌竞争战略
　　第二节 2011-2016年中国连锁超市行业品牌建设策略
　　　　一、连锁超市的规划
　　　　二、连锁超市的建设
　　　　三、连锁超市业成功之道

第十六章 市场指标预测及行业项目投资建议
　　第一节 中国连锁超市行业市场发展趋势预测
　　第二节 连锁超市产品投资机会
　　第三节 连锁超市产品投资趋势分析
　　第四节 中智:林－项目投资建议
　　　　一、行业投资环境考察
　　　　二、投资风险及控制策略
　　　　三、产品投资方向建议
　　　　四、项目投资建议
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