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二、内容简介
　　休闲旅游作为旅游业中的一个重要分支，近年来随着人们生活水平的提高和技术进步而不断发展。目前，休闲旅游产品在旅游体验、服务质量、线路设计等方面不断优化，通过采用先进的旅游管理和营销技术，提高了休闲旅游的服务质量和客户满意度。随着游客对高品质旅游体验需求的增长，休闲旅游在提高服务质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过开发适用于不同消费群体和兴趣爱好的休闲旅游产品，满足了市场的多样化需求。此外，随着监管政策的不断完善，休闲旅游在合规经营、风险控制等方面的能力也得到了提升，通过建立健全内控制度、强化合规培训，确保了业务的合法合规。
　　未来，休闲旅游作为旅游业中的一个重要分支，近年来随着人们生活水平的提高和技术进步而不断发展。目前，休闲旅游产品在旅游体验、服务质量、线路设计等方面不断优化，通过采用先进的旅游管理和营销技术，提高了休闲旅游的服务质量和客户满意度。随着游客对高品质旅游体验需求的增长，休闲旅游在提高服务质量、满足个性化需求等方面的能力也得到了加强，通过开发适用于不同消费群体和兴趣爱好的休闲旅游产品，满足了市场的多样化需求。此外，随着监管政策的不断完善，休闲旅游在合规经营、风险控制等方面的能力也得到了提升，通过建立健全内控制度、强化合规培训，确保了业务的合法合规。

第一章 2011年中国旅游业的发展现状分析
　　第一节 中国旅游业概况
　　　　一、中国旅游业发展的特点
　　　　二、十一五中国旅游业发展走势概述
　　　　三、中国旅游业正迈入全民消费新时代
　　　　四、旅游业与环境的发展关系
　　　　五、旅游环境承载力研究分析
　　　　六、中国旅游业转型与产业政策选择分析
　　第二节 2006-2011年上半年中国旅游业发展分析
　　　　一、2006年中国旅游业的发展状况
　　　　二、2007年中国旅游业的发展状况
　　　　三、2008年中国旅游业的发展状况
　　　　四、2009年中国旅游业的发展状况
　　　　五、2010年中国旅游业的发展状况
　　　　六、2011年上半年旅游业发展分析
　　第三节 旅游资源开发中的经济学分析
　　　　一、旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　二、旅游资源开发的效率机制
　　　　三、旅游资源开发中政府的合理定位
　　第四节 中国旅游业面临的挑战
　　　　一、中国旅游业发展仍然面临许多挑战
　　　　二、中国旅游业中存在的问题
　　　　三、中国旅游资源的产权问题分析
　　第五节 中国旅游业发展策略
　　　　一、中国当前旅游业发展的措施
　　　　二、中国旅游业发展中的策略
　　　　三、应构建中国现代旅游资源产权制度
　　　　四、中国旅游业持续发展需注意的问题

第二章 2011年中国休闲旅游行业市场发展环境分析
　　第一节 2011年中国经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　八、对外贸易进出口
　　第二节 2011年中国休闲旅游行业政策环境分析
　　　　一、国务院关于加快发展旅游业的意见（2009年12月）
　　　　二、旅行社条例（2009）
　　　　三、中国旅游饭店行业规范（2009年8月修订）
　　　　四、旅游安全管理暂行办法
　　第三节 2011年中国休闲旅游行业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析
　　　　五、中国城镇化率
　　　　六、居民的各种消费观念和习惯
　　第四节 2011年中国休闲旅游行业技术环境分析

第三章 2011年中国休闲旅游行业发展现状综述
　　第一节 2011年中国休闲旅游行业发展概述
　　　　一、旅游成为重要休闲方式
　　　　二、休闲消费规模可观
　　　　三、中国乡村休闲旅游的兴起
　　第二节 2011年中国休闲旅游行业动态分析
　　　　一、城市旅游休闲地产开发模式
　　　　二、我国休闲旅游发展的主要障碍与解决途径浅析
　　　　三、湿地休闲旅游的创新开发
　　第三节 环京津休闲旅游产业带的SWOT分析

第四章 2011年中国休闲旅游行业市场动态分析
　　第一节 2011年中国休闲旅游行业市场综述
　　　　一、休闲时代改变人们旅游消费方式
　　　　二、闲暇时间的延长为人们旅游休闲提供了时间保证
　　　　三、休闲理念的形成培育了休闲消费的动机
　　　　四、休闲消费将成为主要的旅游消费
　　第二节 2011年中国休闲旅游行业市场动态分析
　　　　一、以完善休闲信息内容为基础
　　　　二、构建以休闲活动为主体的旅游产业发展新模式
　　　　三、构建全新的大旅游市场体系
　　　　四、加快满足休闲需求的多层次旅游产品
　　　　五、多层次的旅游休闲需求要求改变单一观光型旅游产品开发模式
　　第三节 发展国内休闲度假旅游的对策建议
　　　　一、科学规划休闲度假旅游产业
　　　　二、构建休闲度假旅游产品体系

第五章 2011年中国休闲旅游业运行局势研究
　　第一节 休闲度假的特点
　　　　一、修身养性
　　　　二、消费能级高
　　　　三、一地停留时间长
　　　　四、要求交通便捷
　　　　五、自助、半自助方式和以亲友为单位出游方式居多
　　　　六、层次丰富
　　第二节 我国休闲业的发展现状与特征
　　　　一、发展势头迅猛
　　　　二、发展面临瓶颈制约
　　　　三、市场尚需培育
　　第三节 休闲业与旅游业的异质化分析
　　　　一、起始点不同
　　　　二、展开模式不同
　　　　三、发展路径不同
　　　　四、产品开发着力点不同
　　　　五、旅游服务更精细
　　　　六、社会环境安全为上
　　第四节 休闲度假产业的发展趋势与推进力
　　　　一、觉醒于高端
　　　　二、单一产品模式转化为多元产品形式
　　　　三、由高端市场向多层次化市场转化
　　　　四、多元文化的追求
　　　　五、产业特征边界日益模糊

第六章 2011年中国休闲旅游行业发展意义与特点建设分析
　　第一节 2011年中国休闲旅游行业发展意义分析
　　　　一、有助于积极建设精神文明的社会
　　　　二、营造健美的精神家园
　　　　三、从人权角度审视休闲旅游的功能
　　　　四、休闲旅游不同于其它旅游
　　第二节 我国休闲旅游业发展的基本状况
　　　　一、国内旅游将成为休闲旅游的主流
　　　　二、家庭旅游是当今休闲旅游的主要形式
　　　　三、休闲旅游的客源市场呈现出大众化和多元化的趋向
　　　　四、休闲旅游多选择风景优美的城市郊区和经济发达的周边城市
　　　　五、休闲旅游具有明显的季节性和时间性
　　　　六、休闲旅游者对旅游产品和环境质量的选择更为严格
　　第三节 中国特色的休闲旅游业建设策略
　　　　一、加大宣传引导力度
　　　　二、摆正休闲旅游客源的市场定位
　　　　三、科学设计我国休闲旅游产品结构
　　　　四、注重城市郊区旅游资源的开发
　　　　五、重视儿童游乐项目在休闲旅游开发建设中的作用
　　　　六、重视环保促进体闲旅游的可持续发展

第七章 2011年中国城市休闲旅游行业深度开发研究
　　第一节 城市休闲旅游的内涵和特点
　　　　一、城市休闲旅游的内涵
　　　　二、城市休闲旅游的特点
　　第二节 发展城市休闲旅游的必要性分析
　　　　一、实现社会和谐目标的需要
　　　　二、旅游市场发展的需要
　　　　三、形成经济新增长极的需要
　　第三节 我国城市休闲旅游发展态势分析
　　　　一、客源市场大众化和多元化
　　　　二、国内旅游将成主流
　　　　三、家庭旅游是主要形式
　　　　四、目的地多为城市郊区和周边城市
　　第四节 基于科学发展观的休闲旅游深度开发路径
　　　　一、准确定位客源市场
　　　　二、优化产品结构
　　　　三、实施品牌化经营
　　　　四、加强区域间旅游合作
　　　　五、重视环境保护
　　第五节 城市休闲旅游开发中存在的问题
　　　　一、市场定位不明确
　　　　二、旅游功能定位单一
　　　　三、产品质量有待提升

第八章 2011年中国农村休闲旅游的发展现状及发展对策分析
　　第一节 城市化进程给农村休闲旅游带来的契机
　　第二节 中国农村休闲旅游发展的基本现状
　　　　一、我国的农村休闲旅游目前仍处于发展的初级阶段
　　　　二、我国的农村休闲旅游业朝着区位模式发展
　　　　三、我国休闲旅游呈现出多元化发展态势
　　第三节 中国农村休闲旅游发展的对策分析
　　　　一、以宣传引导人们转变对休闲旅游的认识
　　　　二、摆正农村休闲旅游客源的市场定位
　　　　三、科学设计我国农村休闲旅游的结构
　　　　四、多元化发展农村休闲旅游产品的项目
　　　　五、注重城市郊区旅游资源开发
　　　　六、重视家庭化的休闲旅游在农村的开发建设
　　　　七、对环境的保护能促进旅游的可持续发展

第九章 2011年中国温泉休闲旅游行业运行走势深度探析
　　第一节 我国温泉资源的基本情况和开发现状
　　第二节 温泉休闲旅游产业安全健康发展的途径和措施
　　　　一、温泉休闲旅游产业基础理论的研究
　　　　二、温泉资源和产业安全健康的普查规划
　　　　三、加快温泉休闲旅游产业的法制建设和标准化建设
　　　　四、温泉休闲旅游产业的信息披露
　　　　五、对温泉休闲旅游产业开发商和经营者的职业道德教育
　　　　六、温泉休闲旅游业的服务队伍建设
　　　　七、重视和提高产品的辨识水平
　　第三节 温泉休闲旅游发展主要问题分析
　　　　一、地质隐忧
　　　　二、底数不清
　　　　三、品质隐忧
　　　　四、卫生隐忧
　　　　五、规范缺失
　　　　六、信息不畅

第十章 2011年中国主要城市休闲旅游业发展态势解析成都
　　第一节 成都休闲旅游的背景
　　　　一、客观条件
　　　　二、主观条件
　　第二节 成都休闲产业的现状
　　　　一、成都休闲之都旅游形象定位的SWOT分析
　　　　二、成都蒲江县发展茶文化建设休闲旅游产业基地分析
　　　　三、成都金堂县将打造休闲旅游胜地
　　第三节 成都休闲产业的问题及发展对策
　　　　一、成都目前的休闲产业缺少个性和创造性
　　　　二、成都的休闲产业缺乏城市品牌的支撑
　　　　三、成都休闲产业领域有待拓宽，亟须有关部门加以重视

第十一章 2011年中国主要城市休闲旅游业发展态势解析威海
　　第一节 2011年威海休闲旅游业发展优势分析（Strengthes）
　　　　一、丰富的旅游资源
　　　　二、适宜环境与气候条件
　　　　三、丰富的休闲娱乐项目
　　　　四、小城市优势
　　　　五、便利的交通设施
　　　　六、充分政策支持
　　第二节 2011年威海休闲旅游业发展劣势（Weaknesses）
　　　　一、旅游资源整体开发不够规范
　　　　二、消费结构比较单一
　　　　三、品牌策划、包装和促销的力度有待进一步加大
　　　　四、城市旅游配套设施特色不鲜明、功能不完善
　　　　五、缺乏具有带动作用的旅游龙头企业
　　　　六、内部消费工作有待加强
　　第三节 2011年威海休闲旅游业发展机会分析（opportunities）
　　　　一、蓝色经济上升为国家战略
　　　　二、烟台-威海组团
　　　　三、青烟威荣成铁路构造一小时生活圈
　　　　四、国家产业结构的调整
　　　　五、休闲度假旅游市场
　　第四节 2011年威海休闲旅游业发展威胁分析（threats）

第十二章 2011年中国主要城市休闲旅游业发展态势解析巢湖
　　第一节 [-中-智-林-]巢湖地区休闲旅游产品需求分析
　　　　一、巢湖及周边地区经济、社会发展状况介绍
　　　　二、巢湖地区休闲旅游产品需求发展趋势
　　　　略

第十三章 2011年中国主要城市休闲旅游业发展态势解析其它地区
　　略

第十四章 台州市农家乐休闲旅游市场发展规划分析
　　略

第十五章 2012-2016年中国休闲旅游业的发展前景与趋势
　　略

第十六章 2012-2016年中国休闲旅游业的投资分析
　　略
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