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一、基本信息
	名称：
	2012-2016年中国B2C在线购物用户行业市场深度调研报告

	报告编号：
	0885010　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2012-2016年中国B2C在线购物用户行业市场深度调研报告》主要依据国家统计局、发改委、国务院发展研究中心、国家信息中心、B2C在线购物用户相关协会的基础信息以及B2C在线购物用户科研单位等提供的大量详实资料，对B2C在线购物用户行业发展环境、B2C在线购物用户产业链、B2C在线购物用户市场供需、B2C在线购物用户重点企业等现状进行深入研究，并重点预测了B2C在线购物用户行业市场前景及发展趋势。
　　市场调研网发布的《2012-2016年中国B2C在线购物用户行业市场深度调研报告》揭示了B2C在线购物用户市场潜在需求与机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 中国在线购物市场概述
　　第一节 在线购物相关概念
　　　　一、电子商务概述
　　　　二、在线购物概述
　　　　三、B2C在线购物概述
　　第二节 中国在线购物市场规模与结构
　　　　一、中国在线购物市场规模
　　　　二、中国在线购物市场结构
　　第三节 C2C在线购物市场概述
　　　　一、综述
　　　　二、淘宝
　　　　三、ebay易趣
　　　　四、拍拍网
　　　　五、其它

第三章 2011年中国在线购物产业运行环境分析
　　第一节 2011年中国经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　八、对外贸易进出口
　　第二节 2011年中国在线购物产业政策环境分析
　　　　一、中国网络购物迅速向大众普及
　　　　二、金融危机下中国网民热捧网络购物
　　　　三、网络购物跻身十大网络应用之列
　　　　四、地方规范开启网络购物有章 可循大门
　　　　五、缓解就业压力中国应大力扶持网络购物产业的发展
　　第三节 2011年中国在线购物产业社会环境分析
　　　　一、电子商务
　　　　二、在线支付

第四章 2011年中国B2C在线购物产业市场研究
　　第一节 2011年中国B2C在线购物发展概述
　　　　一、发展历程
　　　　二、9月份中国B2C流量淘宝优势明显
　　　　三、医药B2C市场前景巨大
　　　　四、B2C平台竞争再度硝烟弥漫
　　第二节 2011年中国B2C在线购物市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、市场特点与分类
　　第三节 消费者行为研究

第五章 2011年中国网络购物行业运行新态势分析
　　第一节 2011年中国网络购物发展总况
　　　　一、网络购物在发展回顾
　　　　二、中国网络购物市场规模迅速增长
　　　　三、中国网络购物发展挑战传统零售业
　　　　四、中国网络购物推动就业潜力巨大
　　第二节 2011年中国网络购物市场发展规模
　　　　一、中国网络购物用户规模
　　　　二、中国网络购物交易规模
　　　　三、C2C仍是中国用户首选网购站点
　　　　四、B2C成为电子商务最主要投资行业
　　第三节 2011年中国网络购物市场分布
　　　　一、地域分布
　　　　二、年龄分布
　　第四节 2011年中国网络购物市场存在的问题
　　　　一、中国网络购物消费者权益问题
　　　　二、中国网络购物安全问题
　　　　三、中国网络购物的支付结算问题
　　　　四、中国网络购物商家信誉的问题
　　　　五、中国网络购物立法问题

第六章 2011年中国B2C电子商务市场运行分析
　　第一节 2011年国际B2C电子商务市场分析
　　　　一、英国B2C电子商务市场分析
　　　　二、中国台湾B2C网络购物市场分析
　　　　三、美国B2C电子商务市场发展现状
　　第二节 2011年中国B2C电子商务市场运行阐述
　　　　一、中国B2C电子商务迎来快速发展期
　　　　二、B2C电子商务中的消费者心理分析
　　　　三、B2C电子商务团购发展分析
　　　　四、B2C模式电子商务的顾客满意度解析
　　第三节 2011年中国电子商务B2C市场分析
　　　　一、中国B2C网上零售市场分析
　　　　二、中国电子商务B2C市场发展特点
　　　　三、日用百货成为我国B2C市场新增长点
　　　　四、中国出版物B2C网络零售市场分析
　　第四节 2011年中国B2C电子商务经营分析
　　　　一、B2C电子商务经营状况分析
　　　　二、B2C电子商务的主要赢利条件
　　　　三、B2C电子商务经营的无形成本分析
　　　　四、从两大B2C网站运费竞争看B2C模式的盈利问题
　　第五节 2011年中国B2C电子商务营销分析
　　　　一、B2C电子商务营销具体策略
　　　　二、3G时代B2C电子商务网站营销新模式分析
　　　　三、B2C电子商务营销主要问题分析
　　　　四、B2C电子商务网站的营销策略

第七章 2011年中国综合类B2C网站研究
　　第一节 当当网
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第二节 卓越网
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略

第八章 2011年中国IT类B2C网站研究
　　第一节 eNet硅谷动力商城
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第二节 搜易得
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第三节 其它

第九章 2011年中国餐饮食品类B2C网站研究
　　第一节 搜饭网
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第二节 饭统网
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第三节 其他餐饮食品类B2C网站简析

第十章 2011年中国其它类B2C网站深度研究
　　第一节 广场美容化妆品类B2C网站研究——NO5时尚
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第二节 图书音像类B2C网站研究——易文网简介
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第三节 鲜花礼品类B2C网站研究——莎啦啦
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第四节 服装服饰类B2C网站研究——时尚起义
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第五节 保健成人类B2C网站研究——桔色
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略
　　第六节 办公文具类B2C网站研究——世纪文具网
　　　　一、概述
　　　　二、运营状况
　　　　三、发展战略

第十一章 2012-2016年中国B2C在线购物产业发展趋势分析
　　第一节 2012-2016年中国网络购物市场发展趋势分析
　　　　一、中国网络购物市场的前景无限美好
　　　　二、中国未来网络购物市场仍保持高速发展
　　　　三、中国网络购物市场规模预测
　　　　四、2016年左右中国网络购物将到达成熟期
　　第二节 22012-2016年中国B2C电子商务前景趋势分析
　　　　一、中国B2C市场规模预测
　　　　二、我国B2C电子商务未来发展趋势
　　　　三、B2C电子商务将走向细分

第十二章 2012-2016年中国B2C在线购物行业投资机会研究分析
　　第一节 2012-2016年中国B2C在线购物投资机会分析
　　　　一、B2C在线购物投资潜力分析
　　　　二、B2C在线购物投资吸引力分析
　　第二节 2012-2016年中国B2C在线购物投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、其他风险
　　　　四、回避风险对策
　　第三节 2012-2016年中国B2C在线购物发展建议
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