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二、内容简介
　　《中国酱油市场调研分析报告（2012版）》研究方向 本报告主要研究方向：基于近年来国际、国内行业发展现状、及趋势，行业竞争现状、主要企业经营现状（财务数据，成长性）的研究，发现行业发展潜在趋势，对未来市场需求、等作出科学的预测。对投资方向，投资风险提供一定的建议及防范策略。 报告数据采集 本报告主要数据来自于国家统计局，中国海关，行业协会，市场调研，以及研究中心数十年积累的海量信息数据库。 报告研究方法 基于海量信息库，采集近年来行业发展统计数据，市场销售、消费者调查等主要数据，运用经济数量学的研究方法，结合时间和空间约束，与宏观经济的依存关系，依据数理逻辑与事物逻辑相结合的实证逻辑，对未来经济增长和宏观经济政策进行了定量分析，对未来行业趋势变化做定性预测。

第一章 中国酱油产业发展现状
　　第一节 酱油的定义及分类
　　　　一、酱油的定义
　　　　二、中国酱油的营养成分及功能作用
　　　　三、中国酱油的种类和等级
　　第二节 中国酱油主要生产工艺流程
　　　　一、低盐固态工艺流程
　　　　二、高盐稀态工艺流程
　　　　三、分酿固稀发酵法工艺流程
　　第三节 中国酱油产业发展
　　　　一、中国酱油的历史起源
　　　　三、中国食醋质量评价技术指标
　　　　四、国内外名牌酱油质量比较

第二章 行业特点
　　第一节 成长性
　　第二节 行业壁垒
　　第三节 需求前景
　　第四节 品牌竞争现状

第三章 技术环境
　　第一节 风味香辣酱生产技术的应用
　　第二节 模内标签的全球市场及应用现状
　　第三节 糖化增香曲为酱油生产企业创效益
　　第四节 固体酱油的制法
　　第五节 减盐酱油和少盐酱油原料制备及加工工艺
　　第六节 特鲜酱油粉的调味机理及应用
　　第七节 酱油生产技术问题

第四章 行业政策环境 37
第五章 国际酱油市场
　　第一节 日本酱油市场
　　　　一、日本酱油发展趋势
　　　　二、日本酱油的特征与酿造工艺
　　　　三、日本开发出酱油快速发酵生产技术
　　　　四、日本味之素跻身全球酱油三甲
　　　　五、日本酱油欧美市场表现
　　第二节 美国酱油市场

第六章 2010年中国酱油市场分析
　　第一节 中国酱油市场现状分析
　　　　一、中国酱油市场现状
　　　　二、中国酱油市场规模
　　第二节 中国酱油企业分析
　　　　一、中国酱油企业分析
　　　　二、中国调味品企业分析
　　第三节 中国酱油对外贸易分析

第七章 2010-2011年中国酱油生产情况
　　第一节 2010年中国酱油产品产量分析
　　第二节 2011年中国酱油产品产量分析

第八章 酱油包装技术市场
　　第一节 精美玻璃包装助日本酱油走向世界
　　第二节 农村酱油市场软包装之路

第九章 2010-2011年中国调味品行业发展
　　第一节 2010年中国调味品行业运行
　　　　一、2010中国调味品、发酵制品制造业资产负债变化趋势分析
　　　　二、2010年中国调味品、发酵制品制造业销售产值变化趋势分析
　　　　三、2010年中国调味品、发酵制品制造业费用成本变化趋势分析
　　　　四、2009年中国调味品、发酵制品制造业产值利润变化趋势分析
　　　　五、2010年中国调味品、发酵制品制造业企业情况变化趋势分析
　　　　六、2010年调味品、发酵制品制造业盈亏情况分析
　　第二节 2011年中国调味品行业发展

第十章 2010年中国酱油行业发展的经济环境分析
　　第一节 2010中国经济运行分析
　　　　一、2010年中国宏观经济运行
　　　　二、2010年中国经济运行特点
　　第二节 2011年中国经济运行形势分析
　　　　一、2011年中国经济形势
　　　　二、2011年经济面临主要问题
　　　　三、2011年宏观调控政策取向
　　第三节 2011年全球经济运行形势分析

第十一章 优势品牌与企业分析
　　第一节 佛山市海天调味品有限公司——海天酱油
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　　　三、未来发展规划
　　第二节 加加酱业（长沙）有限公司——加加
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第三节 李锦记（新会）食品有限公司——李锦记
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第四节 北京王致和食品集团有限公司——金狮
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第五节 石家庄珍极酿造集团有限公司——珍极
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第六节 广东美味鲜调味食品有限公司——歧江桥
　　第七节 开平味事达调味品有限公司——味事达
　　第八节 广东省食品进出口集团公司——珠江桥
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第九节 上海淘大食品有限公司——淘大
　　　　一、企业介绍
　　　　二、经营状况/品牌分析
　　第十节 广州致美斋食品有限公司——致美斋

第十二章 酱油消费者分析
　　第一节 2009酱油消费分析
　　第二节 新酱油开发市场调查
　　第三节 [:中智林:]酱油消费者市场调查
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