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二、内容简介
　　从互联网电视诞生至今走过的历史来看，互联网电视可分为以下三类：
　　内嵌操作系统的互联网电视机：应该被称为具有智能操作系统的大屏幕设备，它不仅仅是一台显示设备，还是整个智能家居的核心控制系统。它充分利用了广域互联网，是一种完全开放的平台模式，用户的终端设备可以直接浏览互联网，但是这种模式的终端设备比较复杂，里面除了包含操作系统，还要内置浏览器。Google&#61550； TV就是采取的这样一种模式。
　　互联网电视一体机：严格意义讲，应该是半互联网电视，它是广电目前认可的互联网电视机标准，通过播控平台访问集成业务，随着一体机技术的成熟，在广电集成+内容牌照的监管上是近几年发展的趋势所在。&#61550；
　　电视机+集成功能的机顶盒：电视机只作显示屏功用，通过机顶盒的信息传输、解码来实现电视与互联网的联合。如TCL09年推出的MiTV网络机顶盒，将其搭载在新品X10、C10上一并推出，&#61550； MiTV网络机顶盒其实就是普通电视升级为网络电视的外接装置。
　　家电企业在在推动互联网电视发展的过程中扮演着非常重要的角色，对这项新兴产业积极介入，采取了很多战略。他们认为，完成互联网电视产业链的转换，将会带来自己由家电产业链销售终端到信息和服务提供商的蜕变，同时从芯片技术到彩电整机等相关一系列产业链已经完善。与此同时，中国的网民人数，及宽带接入率，已经位居全球前列。在这种大的形势趋动下，市场的需求和技术的趋势，推动着中国的互联网电视在今年取得迅猛发展，在业内，互联网电视的发展更被视作是提升中国彩电制造业竞争力的利器
　　最新推出的《三网融合系列--互联网电视机发展现状及趋势预测报告（2012年版）》，在分析了互联网电视的发展演进以及产业、政策发展驱动力的基础上，详细地介绍了互联网电视对产业链带来的影响及价值链各利益方应对的商业模式，并对总体市场、重点业务的应用发展进行了深入的剖析，最后凭借在此领域市场洞察力，从战略的高度对互联网电视产业和市场的发展前景提出了真知灼见。
　　《互联网电视机发展现状及趋势预测报告（2012年版）》为关注三网融合领域的业务及应用发展，不仅为电信运营商和广电运营商相互进入对方业务提供了有价值的分析，也为处于互联网电视产业链中的电视终端厂商、内容服务商、通讯设备制造商、和机顶盒等其他相关服务商提供了各种潜在的市场发展机遇。
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