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二、内容简介
　　微博社交平台的出现与兴起，打破了传统社交平台的封闭性、固定性，用户可以在开放的环境中与认识、想认识的人进行交流沟通，可以随时随地分享信息。微博信息发布的及时性以及相互评论的实时更新，使得用户的互动性得到了最大化。微博用户对微博使用的积极性和微博用户极大的增长空间，使得各个互联网服务提供商都纷纷进行微博平台的构架建设与运营，旨在通过微博服务平台的提供，来实现直接或间接的商业盈利。用户是微薄服务提供商进一步获得发展的基础，如何设计更好的用户体验，从而提供用户对自身微博服务的依赖程度成为了各大微博服务提供商的主要目标。
　　最新发布的《移动微博用户消费习惯及业务发展策略研究报告（2012年版）》是在对微博用户参与的60多道用户行为问卷进行数据分析的基础上，经过科学的分析处理而形成的研究报告。从微博用户群体的划分（个人、企业、公众服务机构），分析微博用户使用习惯偏好（偏向微博服务提供商、登陆次数、功能使用、需求表达等）。同时，也通过横向的与其他社交服务平台进行对比，获取微博的潜在优势；在纵向上与自身对比分析，用户对微博完善体验的具体需求。
　　《移动微博用户消费习惯及业务发展策略研究报告（2012年版）》旨在通过对微博用户行为偏好分析，为各大微博服务提供商在业务完善和发展上提供合理建议，从而使得微博功能的设计更加的符合微博用户的使用习惯偏好，达到增加用户黏性的目的，为后续的商业模式和盈利模式的进一步探索提供用户数量基础。

第1章 微博概述
　　1.1 微博定义
　　1.2 微博主要分类
　　1.3 微博主要特性分析
　　1.4 微博价值分析

第2章 微博产业发展影响因素分析
　　2.1 微博产业发展的阻碍因素
　　2.2 微博产业发展的推动因素

第3章 微博用户特征及认知程度研究
　　3.1 微博用户的基本特征分析
　　3.2 用户对微博的认知程度分析

第4章 微博用户使用现状及特征研究
　　4.1 个人微博用户使用现状研究
　　4.2 个人微博用户使用微博的驱动因素分析
　　4.3 企业微博用户使用现状研究
　　4.4 企业微博用户使用微博的驱动因素分析

第5章 微博与SNS等社交网的差异性特征研究
　　5.1 微博与博客的用户重合度研究
　　5.2 微博与MSN的用户重合度研究
　　5.3 微博与SNS的用户重合度研究
　　5.4 微博与SNS的使用差异性特征

第6章 微博与SNS等社交网的同步性趋势研究
　　6.1 微博同步性功能分析
　　6.2 微博同步性程度分析
　　6.3 微博同步性趋势分析

第7章 微博用户对微博体验评价及需求分析
　　7.1 微博用户对微薄整体的体验评价分析
　　7.2 微博用户对微博的推荐指数研究
　　7.3 微博用户对微博的改进期望分析

第8章 微博的传播及营销价值分析
　　8.1 用户对微博信息的信任度分析
　　8.2 微博对个人用户的重要程度分析
　　8.3 微博对大事件、突发事件的传播作用

第9章 中⋅智⋅林⋅－NDC建议分析
　　9.1 用户发展建议
　　9.2 微博产品发展建议
　　附件
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　　2012最新报告清单
　　法律声明
　　图表 1 微博按服务商性质分类
　　图表 2 按微博用户性质分类
　　图表 3 微博基本功能
　　图表 4 自媒体三大特性
　　图表 5 微博的传播特性分析
　　图表 6 信息裂变式传播结构图
　　图表 7 信息传播聚合分析
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　　图表 9 微博商业价值的受众对象
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　　图表 14 微博用户平均月收入分布
　　图表 15 微博用户学历分布
　　图表 16 网络用户对微博的整体了解程度
　　图表 17 网络用户对各微博服务商的了解程度
　　图表 18 用户对企业微博的了解程度
　　图表 19 用户了解微博的途径
　　图表 20 用户使用个人微博的时间分布
　　图表 21 用户拥有多个账号的情况
　　图表 22 用户拥有微博账号的分布情况
　　图表 23 用户在同一网站注册多个账号的原因
　　图表 24 用户在不同网站注册微博账号的原因
　　图表 25用户最常用户微博分布情况
　　图表 26 用户使用微博特定微博网站的可能性分布
　　图表 27 用户注册使用微博的目的分布情况
　　图表 28 用户登录个人微博的终端分布
　　图表 29 用户登录微博的方式分析
　　图表 30 微博用户类型分布
　　图表 31 用户使用个人微博的频率
　　图表 32 用户登录个人微博时长
　　图表 33 用户注册使用微博的目的
　　图表 34 微博吸引用户的主要原因
　　图表 35 用户对微博信息关注倾向
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