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二、内容简介
　　位置服务（Location-Based Services, LBS）是一种基于用户地理位置信息提供的服务，近年来随着智能手机的普及和移动互联网技术的发展，LBS已经成为日常生活中的重要组成部分。无论是导航、社交还是商业活动，LBS都能提供个性化的体验和服务。此外，随着大数据和人工智能技术的应用，LBS的服务范围和精度都在不断提升。
　　未来，位置服务（LBS）将更加深入地融入人们的日常生活。一方面，随着5G网络的普及和物联网技术的发展，LBS将能够提供更加实时、精准的位置信息，支持更多创新应用的开发。另一方面，随着隐私保护意识的增强，LBS服务提供商将更加注重数据安全和个人隐私保护，建立更加完善的隐私保护机制。此外，随着无人驾驶技术的发展，LBS将在智能交通系统中发挥更加重要的作用，为实现智慧城市的愿景贡献力量。
　　近几年来，几种新型的互联网模式兴起SNS、微博客、团购、LBS，移动互联网时代已经到来，LBS也被认为是继团购之后，将成为移动互联网时代的下一个爆发点！
　　当前，全球移动用户规模蓬勃发展，无论是移动运营商还是设备厂家都在不断努力寻找能够提高收益、增加用户通信流量的杀手锏增值业务。移动位置服务被业内普遍看好，并且被认为是最具增长潜力的增值业务之一。
　　移动位置服务（LBS--Location Based Service），是利用一定的技术手段通过移动网络获取移动终端用户的位置信息（经纬度坐标），在电子地图平台的支持下，为用户提供相应服务的一种增值业务。它是移动互联网和定位服务的融合业务。
　　2010年全球LBS行业总收入即达到了70亿美元之多，同比增长100%。而截止2010年底，中国国内LBS用户总数达到330万，提供相关服务的企业多达近40家。预测未来的几年将成为全球LBS行业的喷薄期，中国LBS行业也将迎来爆发式的增长。预测LBS在2014年产生的营收将增长至140亿美元。
　　现阶段，美国、欧洲运营GSM网络的移动公司所采用的定位技术基本上以CELL-ID为主，这种技术所能实现的定位精度可以满足大部分应用的要求，进入和使用门槛都相对较低。
　　对比欧美，日韩在LBS的商业应用方面较为领先。日本的NTT DoCoMo在2001年下半年开始在全日本提供位置服务，KDDI也在2004年10月开始提供GPS地图服务。韩国的KTF在2002年1月开始在全国境内提供位置服务，采用CDMA技术和gpsOne定位系统。随后SKT也于7月推出了位置服务，通过捆绑GPS功能的终端，提供地图、引路，地区信息服务。
　　中国的位置服务业务开始于2001年5月，北京移动基于移动梦网卡推出位置服务，随后各省陆续推出，中国联通于2003年7月推出定位之星业务。位置服务业务在中国已经发展了近10年，但一直是不温不火，现有位置服务大都属于模糊定位的初级位置服务，且产品有限，加上主要角色推广力度不高，用户的潜在需求并未完全释放。
　　随着国内3G网络部署提速与电信重组的完成，GPS手机的大力推广、定位技术限制的突破、用户对位置服务的认知度提高，作为继团购之后，移动互联网时代下一个爆发点的LBS，无疑将成为众多企业的必争高地。LBS将成为整个行业应用的标配，在移动互联网上，不管是搜索、社区、门户还是广告都会用到LBS，并成为标准配置。
　　《2011年中国位置服务（LBS）市场调研分析报告》从欧美、韩国、日本等全球移动定位业务发展最好的地区的发展状况入手，进行了深入浅出的研究分析，去粗取精地总结了一些经验。同时，报告对移动定位业务运营市场、SP市场、设备市场进行了详细的研究，分析阻碍及推动业务发展的潜在因素，并就发现的问题提出相应的发展建议以供借鉴。
　　基于庞大的信息资源库及对位置服务业务的长期跟踪与积淀，结合大量的一手资料及二手资料分析，本报告力求全面、客观地研究和反映这一杀手级应用在我国的市场发展现状和趋势。报告汇集了大量业界最新信息及用户原始看法，具有较高的参考价值。
　　期待本报告能为激发新的商机和活力带来启迪与帮助，为推动移动定位业务的健康、快速发展尽一份绵薄之力。
　　《2011年中国位置服务（LBS）市场调研分析报告》主要探讨以下问题：
　　关注
　　国外
　　全球主要国家或地区位置服务业务的发展现状与预测
　　韩、日商用位置服务发展的成功借鉴
　　国外运营商LBS业务拓展状况和推广策略
　　国外典型业务和市场接受状况调研
　　国内
　　中国移动、中国联通的位置服务业务发展现状
　　中国位置服务业典型CP/SP业务发展状况分析
　　中国位置服务业务发展面临的障碍
　　中国位置服务业务如何加速度发展及其对策
　　位置服务的商业模式和应用创新以及未来市场需求分析
　　发现
　　中国LBS进入成长期
　　运营商投入增加，越来越重视
　　？LBS提供精度不足，用户熟悉的应用多为模糊定位服务，真正的位置服务用户仍较少
　　基于LBS的应用有限，WAP位置应用增长迅速，广扩的空间有待拓展
　　GIS市场基础薄弱，POI信息建设有待提高
　　政府相应的管理政策尚不完善
　　尚无明显优势冲击传统GPS市场
　　建议
　　给运营商的建议
　　1.从全球LBS发展可以证明LBS将会是今后移动增值业务中杀手级业务，运营商需要高度重视。
　　2.全盘规划，逐步提高LBS精度，解决漫游问题，并推动终端的推广与普及。
　　3.以运营商为核心带动LBS服务产业链条的演进，积极培育市场。
　　4.加强LBS平台的建设，逐步向应用为导向的LBS综合服务平台完善；为合作伙伴提供可扩展的平台接口，吸纳更多的SP/CP加入。
　　5.针对多种商业模式的管理需求和LBS业务的敏感性特质，在信用管理、信息安全、个人隐私保护等方面制定完善的流程体系、管理体系、认证体系和管理规范。
　　6.打造核心应用框架，树立品牌化服务。
　　7.充分与传统产业合作，全面打造和扶持基于LBS的融合性行业应用。
　　给SP/CP的建议
　　服务能力、POI收集能力和应用创新能力将是LBS产业链条中SP/CP的核心竞争焦点。
　　2.加强应用服务的创新意识，由目前半娱乐化的模糊服务，向强体验的娱乐应用，实用的生活应用和商业应用拓展。
　　3.定向服务：基于LBS的移动性、即时性和个性化，为客户群体量身提供针对性服务和内容。
　　4.发现潜在的价值链条和市场机会，打造创新的商业模式。
　　5.对处于移动LBS市场领导地位的SP/CP，目前重点是丰富业务内容，树立业务品牌；对作为新进入者的中小SP/CP，目前重点是提升产品认知度，增加用户数量。
　　6.积极与传统行业融合，拓展基于LBS的广泛的行业应用领域。
　　7.虽然近期LBS市场规模较小，但即将进入快速增长期，SP/CP应积极把握机会。
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