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二、内容简介
　　消费电子是一种重要的消费品，近年来随着科技进步和消费者需求的多样化，市场需求持续增长。目前，消费电子产品不断创新，通过采用先进的芯片技术和人机交互设计，提高了产品的性能和用户体验。同时，随着环保意识的提升，消费电子产品的生产过程更加注重节能减排，采用环保材料和技术以减少对环境的影响。然而，消费电子市场竞争激烈，如何在保证产品质量的同时提升品牌价值成为企业面临的挑战。
　　未来，消费电子产品的发展将更加注重智能化与个性化。市场调研网指出，一方面，通过引入新技术和新材料，开发出更高性能、更环保的消费电子产品，满足不同应用场景的需求；另一方面，通过优化产品设计，提高消费电子产品的智能化水平和用户体验，如开发具备语音控制、智能互联等功能的智能家电，提升用户体验。此外，随着个性化定制趋势的兴起，消费电子产品将更加注重提供定制化服务，如开发可以根据用户需求定制外观和功能的产品，提升市场竞争力。同时，通过加强品牌建设和市场推广，提升消费电子产品的品牌影响力和市场占有率。

第一章 消费电子产业概述
　　第一节 消费电子产业
　　　　一、消费电子产业特点分析
　　　　二、消费电子范围界定
　　第二节 消费电子产业发展阶段
　　　　一、传统家庭视听为主的阶段
　　　　二、新兴产品不断扩展的阶段
　　　　三、互联互通阶段
　　第三节 消费电子行业的生命周期
　　第四节 消费电子行业的产业价值链

第二章 2011-2012年全球消费电子产业运行态势分析
　　第一节 2011-2012年全球消费电子产业运行环境浅析
　　第二节 2011-2012年全球消费电子业运行总况
　　　　一、全球消费电子行业的阶段性特征
　　　　二、全球消费电子产业进入跨界融合新时期
　　　　三、全球消费电子展重心移向中国
　　　　四、全球消费电子行业的市场集中度分析
　　　　五、全球消费电子产品处于快速的更新换代当中
　　　　六、发达国家占据消费电子产业价值链的高端
　　第三节 2011-2012年全球消费电子市场动态分析
　　　　一、全球消费电子产品市场将止跌回稳
　　　　二、全球消费电子政府采购市场扫描
　　　　三、全球消费电子品牌市场动态分析
　　　　四、全球消费电子增长速度放缓
　　第四节 2011-2012年全球部分国家及地区消费电子动态分析
　　　　一、美国
　　　　二、欧洲
　　　　三、日本
　　　　四、韩国
　　第五节 2012-2016年全球消费电子行业发展趋势
　　　　一、市场集中度将进一步提升
　　　　二、行业竞争加剧，产业链重组与并购
　　　　三、消费电子产品不断升级，互联互通一体化
　　　　四、消费电子经营模式将伴随着信息技术的提升逐步改变
　　　　五、全球产业分工格局将逐步深入

第三章 2011-2012年中国消费电子产业运行环境解析
　　第一节 2011-2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、财政收支状况（年度更新）
　　　　八、中国汇率调整（人民币升值）
　　　　九、存贷款基准利率调整情况
　　　　十、存款准备金率调整情况
　　　　十一、社会消费品零售总额
　　　　十二、对外贸易进出口
　　第二节 2011-2012年中国消费电子市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策解析
　　　　二、家电下乡
　　　　三、以旧换新
　　第三节 2011-2012年中国消费电子市场技术环境分析
　　第四节 2011-2012年中国消费电子市场社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、居民的消费观念

第四章 2011-2012年中国消费电子产业运行形势分析
　　第一节 2011-2012年中国消费电子业动态聚焦
　　　　一、中美消费电子循环利用和能效论坛举办
　　　　二、全球消费电子博览会在青拉开帷幕
　　　　三、中国消费电子渠道商联盟成立
　　　　四、中国消费电子业绿色产品集中亮相电博会
　　第二节 2011-2012年中国消费电子业运行总况
　　　　一、中国消费电子进入内容主导时代
　　　　二、全球关注中国消费电子产业国际化步伐
　　　　三、中国消费电子销售规模
　　　　四、中国消费电子所处发民展阶段
　　第三节 2011-2012年中国消费电子业经营与盈利分析
　　　　一、中国消费电子行业企业生存状况
　　　　二、中国消费电子行业企业盈利状况
　　　　三、中国消费电子产业转移现状
　　第四节 2011-2012年中国消费电子业热点问题探讨

第五章 2011-2012年中国消费电子细分领域透析
　　第一节 移动通讯终端市场
　　　　一、产业链构成
　　　　二、市场规模预测
　　　　三、进出口状况分析
　　　　四、生产集中度
　　　　五、当前经济形势下的企业生产状况分析
　　　　六、行业存在的问题及发展趋势
　　第二节 家庭视听市场
　　　　一、产业链构成
　　　　二、市场规模预测
　　　　三、进出口状况分析
　　　　四、生产集中度
　　　　五、当前经济形势下的企业生产状况分析
　　　　六、行业存在的问题及发展趋势
　　第三节 消费数码市场
　　　　一、产业链构成
　　　　二、市场规模预测
　　　　三、进出口状况分析
　　　　四、市场集中度
　　　　五、当前经济形势下的企业生产状况分析
　　　　六、行业存在的问题及发展趋势
　　第四节 多功能一体化电子产品市场
　　　　一、产业链构成
　　　　二、多功能电子产品市场潜力无限
　　　　三、生产集中度
　　　　四、当前经济形势下的企业生产状况分析
　　　　五、行业存在的问题及发展趋势

第六章 2011-2012年中国消费电子新兴市场剖析
　　第一节 数字电视
　　　　一、中国数字电视整机和关键件开发生产情况
　　　　二、中国数字电视产业发展的热点
　　　　三、数字电视市场需求现状
　　　　四、数字电视产业存在的问题
　　　　五、数字电视产业发展趋势
　　第二节 数码相机市场
　　　　一、中国数码相机消费进入千万台时代
　　　　二、中国数码相机消费市场需求继续保持平稳增长
　　　　三、数码相机产品的预期购买率
　　　　四、2007-2011年3月中国数码照相机产量数据统计分析
　　　　五、中国数码照相机品牌价格走势（佳能、尼康、索尼、三星）
　　第三节 GPS
　　　　一、中国卫星导航应用产业发展取得实质性成果
　　　　二、车载导航系统市场的总体分析
　　　　三、车载卫星通信系统振动设计
　　　　四、中国GPS应用
　　第四节 IPTV
　　　　一、中国IPTV牌照运营商现状分析
　　　　二、中国IPTV市场仍需进一步发展
　　　　三、中国IPTV市场期待破局
　　　　四、中国式IPTV在磨合中发展
　　　　五、2011-2012年中国IPTV产业链分析
　　　　六、中国IPTV的商业、业务盈利模式分析

第七章 2011-2012年中国消费电子产业链竞争格局分析
　　第一节 消费电子的产业链合作模式分析
　　第二节 消费电子的原料商
　　　　一、消费电子的重点原料分布
　　　　二、消费电子的重点原料市场状况
　　　　三、国内外重点消费电子的原料商现状分析
　　　　四、消费电子的重点原料发展趋势
　　第三节 代工企业
　　　　一、消费电子的代工企业市场状况
　　　　二、国内外重点消费电子的代工企业现状分析
　　　　三、消费电子的代工企业发展趋势
　　第四节 品牌商
　　　　一、消费电子的品牌市场状况
　　　　二、中外消费电子品牌市场竞争分析
　　　　三、国内外重点消费电子的品牌商现状分析
　　　　四、消费电子的品牌发展趋势
　　第五节 渠道商
　　　　一、国内消费电子商传统的销售渠道类型
　　　　二、消费电子的重点渠道市场状况
　　　　三、重点消费电子品牌的渠道分析
　　　　四、消费电子的重点渠道商发展趋势

第八章 2011-2012年中国消费电子50强企业运行关键性财务指标分析
　　第一节 海尔电器
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 海信电器
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 TCL集团
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 长虹
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 京东方A（000725）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 同方股份
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第九章 2012-2016年中国消费电子业前景展望与趋势预测
　　第一节 2012-2016年中国消费电子行业发展前景分析
　　第二节 2012-2016年中国消费电子行业发展趋势分析
　　　　一、中国消费电子无线供电与节能趋势
　　　　二、消费电子技术三大核心发展方向
　　第三节 2012-2016年中国消费电子行业市场预测分析
　　　　一、消费电子市场规模预测分析
　　　　二、消费电子细分领域市场前景预测
　　第四节 2012-2016年中国消费电子市场盈利预测分析

第十章 2012-2016年中国消费电子业投资战略研究
　　第一节 2012-2016年中国消费电子投资概况
　　　　一、中国消费电子投资特性
　　　　二、中国消费电子投资环境分析
　　　　三、中国消费电子投资周期分析
　　第二节 2012-2016年中国消费电子行业投资机会分析
　　　　一、中国消费电子业孕育金矿
　　　　二、中国消费电子投资热点分析
　　　　三、与产业政策调整相关的投资机会分析
　　第三节 2012-2016年中国消费电子行业投资风险预警
　　　　一、宏观调控政策风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、技术风险
　　　　四、市场运营机制风险
　　第四节 (中^智^林)权威专家投资建议
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